
重阳节联谊会活动策划 联谊会重阳节活
动策划书(大全8篇)

决议的制定应该考虑到自己的实际情况和能力，不要过高或
过低设定目标。决议的制定过程应该注重团队合作和共享，
以充分发挥每个成员的智慧和能力。以下是一些著名企业家
的决议范文，让我们一起来学习他们的经验和智慧吧。

重阳节联谊会活动策划篇一

恰逢重阳节，是全天下老人们的节日，以下《联谊会重阳节
活动策划书》由本站策划书频道为您精心提供，欢迎参考阅
读。

一、活动主题说明

活动主题：九九重阳节，浓浓敬老情——一珍重阳节主题联
谊会

备选主题：

九九重阳节，康圣一日游

人间百善孝为先，九九重阳享健康

活动目的：

2、通过在联谊会现场刻画美满的生活片段，引发到会者对美
好生活的眷恋，从而唤起其对健康的`足够重视。

3、企业形象塑造，提升企业形象，推动顾客升级。

二、活动时间



10月26日之前(10月26日重阳节)

三、邀约对象

主要邀约子女不在身边的顾客。顾客对我们的员工过节期间
不忘与他们团聚这份情谊的感激和珍惜，会成为影响他们现
场购买的重要因素。

四、活动重点环节、卖点及亮点

1、根据重阳节有郊游的习俗，各地可以根据自己的实际情况
进行旅游营销。建议上午安排健康知识讲座大课堂，讲课卖
货;中午免费午餐，下午参观旅游景点。(九九重阳自古有郊
游、登高、赏菊、饮菊花酒、插茱萸习俗)

2、到会的每位顾客赠送精美的小礼品一份。

3、顾客与员工共饮菊花茶或菊花酒;

4、吃重阳糕或蛋糕;

5、现场促销政策非常优厚;(“敬老套餐”各公司自定)

6、购货顾客均可参与现场抽奖。

7、诗词游戏;(有奖问答)

五、相关道具、会场布置

1、在原开会条幅的基础上，会场悬挂中秋节条幅：

“九九重阳享健康，人间百善孝为先”

“父爱如山，母爱如水，一珍健康天下父母”



重阳节联谊会活动策划篇二

活动主题：九九重阳节，浓浓敬老情--一珍重阳节主题联谊
会

备选主题：

九九重阳节，康圣一日游

人间百善孝为先，九九重阳享健康

活动目的：

2、通过在联谊会现场刻画美满的生活片段，引发到会者对美
好生活的眷恋，从而唤起其对健康的足够重视。

3、企业形象塑造，提升企业形象，推动顾客升级。

10月26日之前(10月26日重阳节)

主要邀约子女不在身边的顾客。顾客对我们的员工过节期间
不忘与他们团聚这份情谊的感激和珍惜，会成为影响他们现
场购买的重要因素。

1、根据重阳节有郊游的习俗，各地可以根据自己的实际情况
进行旅游营销。建议上午安排健康知识讲座大课堂，讲课卖
货;中午免费午餐，下午参观旅游景点。(九九重阳自古有郊
游、登高、赏菊、饮菊花酒、插茱萸习俗)

2、到会的每位顾客赠送精美的小礼品一份。

3、顾客与员工共饮菊花茶或菊花酒;

4、吃重阳糕或蛋糕;



5、现场促销政策非常优厚;("敬老套餐"各公司自定)

6、购货顾客均可参与现场抽奖。

7、诗词游戏;(有奖问答)

1、在原开会条幅的基础上，会场悬挂中秋节条幅：

"九九重阳享健康，人间百善孝为先"

"父爱如山，母爱如水，一珍健康天下父母"

重阳节联谊会活动策划篇三

时间过得真快，一段时间的工作已经告一段落了，我们又将
接触新的知识，学习新的技能，迎来新的工作目标，我们要
好好制定今后的工作方法，写一份策划书了。你所见过的策
划书应该是什么样的？以下是小编帮大家整理的重阳节主题
联谊会策划书模板，欢迎大家分享。

活动主题：九九重阳节，浓浓敬老情——一珍重阳节主题联
谊会

备选主题：

九九重阳节，康圣一日游

人间百善孝为先，九九重阳享健康

活动目的：

2、通过在联谊会现场刻画美满的生活片段，引发到会者对美
好生活的.眷恋，从而唤起其对健康的足够重视。

3、企业形象塑造，提升企业形象，推动顾客升级。



10月26日之前(10月26日重阳节)

主要邀约子女不在身边的顾客。顾客对我们的员工过节期间
不忘与他们团聚这份情谊的感激和珍惜，会成为影响他们现
场购买的重要因素。

1、根据重阳节有郊游的习俗，各地可以根据自己的实际情况
进行旅游营销。建议上午安排健康知识讲座大课堂，讲课卖
货;中午免费午餐，下午参观旅游景点。(九九重阳自古有郊
游、登高、赏菊、饮菊花酒、插茱萸习俗)

2、到会的每位顾客赠送精美的小礼品一份。

3、顾客与员工共饮菊花茶或菊花酒;

4、吃重阳糕或蛋糕;

5、现场促销政策非常优厚;(“敬老套餐”各公司自定)

6、购货顾客均可参与现场抽奖。

7、诗词游戏;(有奖问答)

在原开会条幅的基础上，会场悬挂中秋节条幅：

“九九重阳享健康，人间百善孝为先”

“父爱如山，母爱如水，一珍健康天下父母”

开场前：循环播放《开场短片》

8：30—8：50：主持人上场，介绍活动主题，介绍重阳节的
传说、来历

8：50—8：55：共饮菊花酒或菊花茶



8：55—9：00：员工表演

9：00—9：20：诗词游戏

9：20——9：35放映《核酸专题片》

9：35——9：45：播放《媒体证明》短片(任选“东方时空”、
“焦点访谈”、“时空连线”其一)

9：45——9：50：保健操(让老年朋友活动一下筋骨)

9：50——10：00：播放《老顾客访谈》短片

10：00——10：15：吃重阳糕或蛋糕

10：15——10：20：主持人宣布促销政策

10：20——11：30检测、促销、抽奖、颁奖

各地区根据本地区实际情况、顾客的需求情况，自行设计抽
奖奖品。可以是公司的产品，也可以是日常实用的产品。主
要目的是为了吸引顾客的购买率和宣传公司的新产品。

1、工作人员统一工装。

2、会议过程，有空位置员工穿插就座，其余人员整齐站立会
场两侧，积极鼓掌，制造场效。

3、带掌由各店长和各地区经理负责。

4、会议期间，员工不得随意出入会场及在会场内不得随意走
动。

5、会议期间，不得在会场内接、打电话和收、发短信。



6、会场纪律由会场总监负责监督记录。

重阳节联谊会活动策划篇四

活动主题：九九重阳节，浓浓敬老情~~一重阳节主题联谊会

备选主题：

九九重阳节，xx一日游

人间百善孝为先，九九重阳享健康

活动目的：

2、通过在联谊会现场刻画美满的生活片段，引发到会者对美
好生活的.眷恋，从而唤起其对健康的足够重视。

3、企业形象塑造，提升企业形象，推动顾客升级。

20xx年10月23日之前（10月23日重阳节）

主要邀约子女不在身边的顾客。顾客对我们的员工过节期间
不忘与他们团聚这份情谊的感激和珍惜，会成为影响他们现
场购买的重要因素。

1、根据重阳节有郊游的习俗，各地可以根据自己的实际情况
进行旅游营销。建议上午安排健康知识讲座大课堂，讲课卖
货；中午免费午餐，下午参观旅游景点。（九九重阳自古有
郊游、登高、赏菊、饮菊花酒、插茱萸习俗）

2、到会的每位顾客赠送精美的小礼品一份。

3、顾客与员工共饮菊花茶或菊花酒；



4、吃重阳糕或蛋糕；

5、现场促销政策非常优厚；（“敬老套餐”各公司自定）

6、购货顾客均可参与现场抽奖。

7、诗词游戏；（有奖问答）

1、在原开会条幅的基础上，会场悬挂中秋节条幅：

“九九重阳享健康，人间百善孝为先”

“父爱如山，母爱如水，一珍健康天下父母”

开场前：循环播放《开场短片》

8：30~8：50：主持人上场，介绍活动主题，介绍重阳节的传
说、来历

8：50~8：55：共饮菊花酒或菊花茶

8：55~9：00：员工表演

9：00~9：20：诗词游戏

9：20~~9：35放映《核酸专题片》

9：35~~9：45：播放《媒体证明》短片（任选“东方时空”、
“焦点访谈”、“时空连线”其一）

9：45~~9：50：保健操（让老年朋友活动一下筋骨）

9：50~~10：00：播放《老顾客访谈》短片

10：00~~10：15：吃重阳糕或蛋糕



10：15~~10：20：主持人宣布促销政策

10：20~~11：30检测、促销、抽奖、颁奖

各地区根据本地区实际情况、顾客的需求情况，自行设计抽
奖奖品。可以是公司的产品，也可以是日常实用的产品。主
要目的是为了吸引顾客的购买率和宣传公司的新产品。

1、工作人员统一工装。

2、会议过程，有空位置员工穿插就座，其余人员整齐站立会
场两侧，积极鼓掌，制造场效。

3、带掌由各店长和各地区经理负责。

4、会议期间，员工不得随意出入会场及在会场内不得随意走
动。

5、会议期间，不得在会场内接、打电话和收、发短信。

6、会场纪律由会场总监负责监督记录。

重阳节联谊会活动策划篇五

九九重阳节到来啦，这是个充满了思念的日子，以下《重阳
节主题联谊会策划书模板》本站策划书频道为您精心提供，
欢迎你阅读参考。

重阳节活动方案：九九重阳节，浓浓敬老情—重阳节主题联
谊会

一、活动主题说明

活动主题：九九重阳节，浓浓敬老情——一珍重阳节主题联



谊会

备选主题：

九九重阳节，康圣一日游

人间百善孝为先，九九重阳享健康

活动目的：

2、通过在联谊会现场刻画美满的生活片段，引发到会者对美
好生活的眷恋，从而唤起其对健康的足够重视。

3、企业形象塑造，提升企业形象，推动顾客升级。

二、活动时间

10月26日之前(10月26日重阳节)

三、邀约对象

主要邀约子女不在身边的顾客。顾客对我们的员工过节期间
不忘与他们团聚这份情谊的感激和珍惜，会成为影响他们现
场购买的重要因素。

四、活动重点环节、卖点及亮点

1、根据重阳节有郊游的习俗，各地可以根据自己的实际情况
进行旅游营销。建议上午安排健康知识讲座大课堂，讲课卖
货;中午免费午餐，下午参观旅游景点。(九九重阳自古有郊
游、登高、赏菊、饮菊花酒、插茱萸习俗)

2、到会的每位顾客赠送精美的小礼品一份。

3、顾客与员工共饮菊花茶或菊花酒;



4、吃重阳糕或蛋糕;

5、现场促销政策非常优厚;(“敬老套餐”各公司自定)

6、购货顾客均可参与现场抽奖。

7、诗词游戏;(有奖问答)

五、相关道具、会场布置

1、在原开会条幅的基础上，会场悬挂中秋节条幅：

“九九重阳享健康，人间百善孝为先”

“父爱如山，母爱如水，一珍健康天下父母”

六、活动流程

开场前：循环播放《开场短片》

8：30—8：50：主持人上场，介绍活动主题，介绍重阳节的
传说、来历

8：50—8：55：共饮菊花酒或菊花茶

8：55—9：00：员工表演

9：00—9：20：诗词游戏

9：20——9：35放映《核酸专题片》

9：35——9：45：播放《媒体证明》短片(任选“东方时空”、
“焦点访谈”、“时空连线”其一)

9：45——9：50：保健操(让老年朋友活动一下筋骨)



9：50——10：00：播放《老顾客访谈》短片

10：00——10：15：吃重阳糕或蛋糕

10：15——10：20：主持人宣布促销政策

10：20——11：30检测、促销、抽奖、颁奖

七、抽奖奖项设置

各地区根据本地区实际情况、顾客的需求情况，自行设计抽
奖奖品。可以是公司的产品，也可以是日常实用的产品。主
要目的是为了吸引顾客的购买率和宣传公司的新产品。

八、活动注意事项

1、工作人员统一工装。

2、会议过程，有空位置员工穿插就座，其余人员整齐站立会
场两侧，积极鼓掌，制造场效。

3、带掌由各店长和各地区经理负责。

4、会议期间，员工不得随意出入会场及在会场内不得随意走
动。

5、会议期间，不得在会场内接、打电话和收、发短信。

6、会场纪律由会场总监负责监督记录。

策划书栏目推荐链接：

策划书范文汇总



重阳节联谊会活动策划篇六

一、活动目的：通过本次联谊会建立学院新市民大学班同学
会组织，建立组织机构，设置职能部门，选举产生同学会核
心团队，目的是通过同学会组织，可以经常性组织同学们参
加各种有意义的活动，进一步提升同学们的凝聚力，促进了
解，增进友谊，建立互帮互助的创业氛围，不定期的邀请成
功企业家授课，组织同学们学习各种创业的知识，提高同学
们创业的能力，不定期的开展文体交流活动，为同学进一步
增进友谊和交流建立相对稳定的平台，促成联合创业、良性
创业、科学创业，为同学们搭建又好又快发展的创业交流平
台做出努力。活动中我们将邀请学院张部长讲述关于起草出
版新市民大学班书刊的计划和安排。

二、活动安排:

1、时间：10月18日下午2.00开始签到，3点会议正式开始，
预计会议2个小时。

2、地点;学院第三食堂

3、参加人：学院有关领导，新市民大学班1、2、3期同学

三、会议流程：

四、物料安排和筹备：

（一）、准备横幅一条：“西安学院新市民大学班联谊会“

准备瓜子、水果若干，矿泉水若干，

签到表5份，

（二）、筹备组织



顾问：学员张部长，宋老师

组长：封加帅

副组长：曹明明

成员：张传顺、王焕丽、王、屈致远、勾伟龙、屈那、杨斌、

分工：主持：2人（屈娜、

物料组2人（

签到会议：4人（樊红燕、

餐饮：3人（张传顺、

联络组：3人（1、2、3期各1名）

音响组：2人（曹军）

（三）、主题音乐：在路上

（签到时间播放背景音乐：在路上）

重阳节联谊会活动策划篇七

1、冬季是心脑血管疾病的高发期，特别是对于老人来说，寒
冷的天气更是容易引起血压升高从而导致更严重的心脑血管
疾病的发作，所以对于许多心脑血管疾病患者来说冬季更加
需要进行预防。

2、冬季节日较多，许多人为节日奔波，劳累不堪，原本不健
康的身体恶化，健康的身体变得不健康，处于亚健康状态，
为大家的生活和工作带来诸多不便。针对此现象可以大力促
销我们的xxxx博健产品，为处于亚健康状态的人们的送去健



康。

3、冬天较多的节日如感恩节、圣诞节、元旦、春节等都为我
们活动的组织提供了足够的由头，此次活动以迎接元旦为主
题，配以“送礼，送健康”的诉求来达到不仅让他买来预防
疾病，而且让他多买送给亲朋好友的目的。

4、20xx年，是保健品行业整顿规范的一年，国家接连出台涉
及保健品行业的政策法规，一些不规范经营的保健品企业退
出市场，许多消费者持币待购，给保健品行业带来巨大商机，
在冬季这个保健品的销售旺季我们应抓住这个机遇，以答谢
会，餐饮会等多种形式来进行销售，扩充会员队伍，为明年
的销售打下会员基矗。

二、活动目的

1、产品销量翻倍

2、充分调动老顾客转介绍的积极性和培养他们的送礼，送健
康心理。

三、活动时间

xx年元旦前一星期内

四、活动主题

盛世中国祥和xx

――xxxx迎元旦大型联谊会暨“特殊贡献奖”颁奖典礼

五、活动形式

联谊会，茶话会等多种形式相结合，茶话会一般应用于老会



员，在一场联谊会的前三――四天，由头是节日到了，大家
聚聚，目的暗示老会员在三四天后举行的联谊会和餐饮会上
购买产品，健康过冬或送礼和带去新顾客去听专家讲座，预
防疾病，从而达到新顾客购买的目的。

六、活动前期准备

(一)拜访老顾客，收集新客源

鉴于公司前期专卖店的销售模式。那么每场活动的来人一是
老顾客，二是通过拜访老顾客，介绍的新顾客。

老顾客的邀约：主要是通过员工拜访，送去节日问候和礼品，
并通过“季节诉求，来听专家讲座，平安过冬”、“元旦即
将到来，xxxx领导和员工们为感谢这一年来您对xxxx的支持和
厚爱，特举办了一场xxxx新老顾客和员工共度佳节的联谊
会”和评选本年度“xxxx特殊贡献奖”的由头来邀请。

老顾客的邀请目的要明确：

一是让老顾客重复购买，重复购买一方面因为他自己本身需
要，一方面要他买了送礼。

二是作为现身说法和帮助员工现场促销新顾客，但在事先员
工要与他沟通到位，确定哪个环节的现身说法，内容是什么，
现场促销应该说什么。

三是仅仅是现场帮忙促销的老顾客，这一类老顾客一定是非
常铁杆的顾客，并且非常听话，很有煽动力，如果没有把握
的话，最好不请，以免浪费。

老顾客的拜访：对于老顾客我们都很熟悉，因此拜访次数可
以少于新顾客，对于老顾客的一访时可以以“过节”的由头，
进行拜访，并告知我们在评选“特殊贡献奖”，把评选条件



和当选后的优惠条件告知他们，此时注意一定把所获荣誉提
到一个高度，一年只有一次，只有少数的一些会员可以当选，
暗示其转介绍。手头可以拿有博健的小盒赠品或新出的杂志、
拜访科普知识宣传单页作为拜访工具。

如果在活动前召开老顾客的茶话会的话，那么在二访时就先
邀请其参加茶话会，参加茶话会的老顾客一般为领袖型的顾
客，可以大力转介绍的，在茶话会上一定要大力宣扬“特殊
贡献奖”这个奖项，激起他们的荣誉感，暗示其多帮员工拿
到订单，就很有机会当眩此时二访的工具可为挂历、健康手
册等礼品。

其他一些想让他重复购买的可以注重从储存健康，安全过冬，
听专家讲座为由头进行第二次拜访，邀请他参加活动或更进
一步促使其下订单。这一类人群二访的拜访工具可为健康手
册等礼品，因为挂历的成本太高，而这一类人群所起到的作
用目前来说太小，不买的可能性也较大，因此二访时不要赠
送成本过高的礼品，如果其在现场购买了，可以比其他新顾
客加增挂历。

以上对于老顾客的拜访中也可运用一些战术来打动他，如用
中药洗一次脚，做家务等，促使其转介绍或重复购买。

对于新顾客的来源，可以通过以下方式来开发：

方式一：由于众多节日将至，我们的市场主要为城市市场，
那么城市的老干部协会等一些老龄组织都会以迎接元旦的机
会大家聚聚，我们的许多会员可能就是他们中的一分子，那
么这个会员的服务代表就可以借此机会与这位会员联合，以
检查身体为由头，为参加聚会的老年人量血压，测血糖，或
者代表公司为祝福他们，同时通过观察，重点登记一些老干
部的信息，为去拜访做好铺垫。

方式二：让老会员带着直接上门拜访，可用工具有拜访所用



的科普知识宣传单页、健康手册、测量血压或者一些水果之
类的礼品，一般这种情况不会太多。

方式三：通过拜访老会员，让老会员在参加活动时带去一些
顾客，但这种顾客，服务代表不知各方面的条件，对于产生
购买没有准确的把握，有可能根本就是无效顾客，所以这种
方式下的新顾客，服务代表应从老顾客那儿获取地址等信息，
先进行拜访，了解一下家庭情况，对我们产品的认知度、身
体情况、目前服用什么药品和保健品。

以上几种方式可能有些会员并不是太乐意介绍，可以根据这
个会员的爱好脾性，赠送一些小礼品或给他一些什么优惠，
或带些高帽来调动他的转介绍的积极性。

（二）登门拜访的物品准备：

老会员：杂志、血压计、拜访宣传单页或别的小礼品，过冬
健康手册（企划部编制）或其他一些用中药洗脚、做家务、
检查身体等战术来打动他。可根据各地市场情况而定。

（三）拜访的次数

一访：

第一次拜访的目的是为了深入的了解顾客的基本情况，包括
顾客详细病情、用药名称、家庭收入、顾客家里其他成员的
收入情况、健康保健意识等等。同时要注意，在一访的时候
一般不要提到企业和产品（虽然大家知道是做什么的），我
们仍然是本着关心，爱护他们的态度告诉他们一些保健常识，
冬季注意事项和目前很多疾病的危害，主要就是和他们聊天，
让他们高兴，以博得他们的好感。

一访时需要使用的道具建议：血压计、拜访科普知识单页第
一页。



如果一访能够顺利通过的话就可以为以后的工作打好基矗一
访结束当天要把所有拜访过的顾客信息作详细的登记，根据
标准把顾客分为几个等级，特别是要把重点顾客的信息做好
登记。并且要在一访之后剃掉名单中的非重点顾客，分清重
点之后要在以后的工作当中重点照顾。

二访：

此时切记与顾客的交流一定不要操之过急，因为我们的立足
点永远都是关爱顾客的健康，这一点我们必须要清楚，不要
急功近利而损害我们在顾客心中的形象。

二访道具使用：拜访单页第二页，企业的画册（在顾客不反
感的情况下，拿给顾客看）二访的时候如果因为一访时并不
成功，而二访进不去门我就应该考虑其他顾客，不要在这过
多耽误时间，等到下次再试试。

三访：

如果二访顺利的话，那么三访的就可以向顾客进一步介绍企
业，委婉的引出产品，结合客户的病情来介绍我们的产品，
这是要求员工的医学知识要比较丰富，有些情况下要深入，
特别是要让顾客听得云里雾里,dnf科比0227能用么，对自己
的病情害怕，从而可以达到对我们有所信任的目的，这时我
们就可引出我们的产品，结合她的病情，对症下药。此时顾
客的心理防线已开始松动，然后就可举一些他周围的熟悉的
例子，通过我们的产品调节身体健康，经常到我们的联谊会
上听知识讲座，了解很多预防知识，也和众多的不认识的老
年人成为好朋友，精神面貌也得到大大的改变。

三访的工具：三访的宣传单页和过冬手册

三访时注意利用会员病情来对会员进行恐怖诉求，同时委婉
的提出我们的产品正对他的病症，并举他身边的实例，注意



口气要符合他的脾性，让他对你产生信任感，接受你的说法。

四访：

在三访的基础上，进行四访巩固，强化我们的产品对于他的
病情是多么的适合，并讲解健康与金钱之间谁更重要，灌输
他保健的重要性，同时通过站在她们的`角度上，希望他们保
重自己的身体，过个幸福的晚年，引起共鸣，并且告知“本
场活动为迎接元旦，有比以往更大的优惠，请到了北京的权
威专家”从而获取订单。当然对于一些犹豫的重点顾客，也
可利用老人的喜好告知在现场可以获得什么什么，比如获得
一些健康知识，检查身体，得到一些小礼品，学一些保健操，
有些老人爱玩，会结识一些新朋友，欣赏文艺节目，玩一些
互动游戏，抓奖获得精美礼品等等，来吸引他们参加我们的
会议，在现场气氛的带动下再获得一些订单。

四访的工具：产品的杂志

（四）、邀约：

邀约是我们客源收集的最后一个环节，也是整个会场前期工
作的重点。邀约的成功率非常关键，邀约到顾客的质量甚至
可以直接决定活动现场的来人率和销售情况。

通过前面的四访后，基本上重点客户也确定，这是就提出邀
约，邀约要体现正规，要有邀请函和参会证，而且也要告
知“由于这次活动是公司为了迎接元旦，特举办的活动，请
到了北京的权威专家，所以机会难得，我是好不容易给你争
取了两个名额，就赶快给你送来了，你可得珍惜”。让其感
到能够去参加这场活动不容易，从而更确定其参会的信心。

邀约工具：请柬，参会证

在活动的前一天晚上要掌握好时间给所有下请柬的顾客打一



遍电话，在电话中要以正常交流为主，不要功利性太强，以
免让顾客感觉到我们逼得太紧，给顾客带来不好的印象。

重阳节联谊会活动策划篇八

九九重阳节，浓浓敬老情

二、活动时间

10月26日之前

三、邀约对象

1、根据重阳节有郊游的`习俗，各地可以根据自己的实际情
况进行旅游营销。建议上午安排健康知识讲座大课堂，讲课
卖货;中午免费午餐，下午参观旅游景点。

2、到会的每位顾客赠送精美的小礼品一份。

3、顾客与员工共饮菊花茶或菊花酒;

4、吃重阳糕或蛋糕;

5、现场促销政策非常优厚;

6、购货顾客均可参与现场抽奖。

7、诗词游戏;

四、相关道具、会场布置开场前：

循环播放《开场短片》

8：30—8：50：主持人上场，介绍活动主题，介绍重阳节的
传说、来历



8：50—8：55：共饮菊花酒或菊花茶

8：55—9：00：员工表演

9：00—9：20：诗词游戏

9：20——9：35放映《核酸专题片》

9：35——9：45：播放《媒体证明》短片

9：45——9：50：保健操

9：50——10：00：播放《老顾客访谈》短片

10：00——10：15：吃重阳糕或蛋糕

10：15——10：20：主持人宣布促销政策

10：20——11：30检测、促销、抽奖、颁奖

五、抽奖奖项设置

1、工作人员统一工装。

2、会议过程，有空位置员工穿插就座，其余人员整齐站立会
场两侧，积极鼓掌，制造场效。

3、带掌由各店长和各地区经理负责。

4、会议期间，员工不得随意出入会场及在会场内不得随意走
动。

5、会议期间，不得在会场内接、打电话和收、发短信。

6、会场纪律由会场总监负责监督记录。


