
酒店圣诞节营销策划活动方案(大全19
篇)

广告策划需要进行定期评估和调整，以便及时针对市场变化
做出应对。以下是小编为大家收集的活动策划范文，供大家
参考和学习。

酒店圣诞节营销策划活动方案篇一

传统民俗节日蕴涵着丰富的教育资源和文化内涵，是弘扬和
培育中华民族精神的重要文化载体，保护和发展传统民俗节
日文化，是传统文化复兴的重要途径和手段。

重阳节所传承的饮食文化传统节日是在古老祭祀仪式的基础
上发展起来的。出于对神灵的尊崇，在节日到来之前，人们
都会根据各种神灵的“嗜好”，为他准备各种各样的美食，
人们在祭祀之后，也会分享到一份美餐。在缺吃少穿的年代，
节日几乎成了人类传承其最优秀之饮食文化的惟一时段。这
种情景在享乐主义思潮蔓延的唐宋元明清诸代，表现得尤为
明显。所以，无论是初一还是十五，除去其从不间断地传承
着古老的精神礼貌外，奢华的仪式背后，还为人类保留下了
相当丰富的物质礼貌。重阳糕，菊花酒等独具特点的节日食
俗，就是许多成龙配套的宴会佳肴，也无一不是从重阳饭、
祭神、祭祖等大型祭奠食谱的基础上发展起来的。保护传统
节日饮食，就是保护传统饮食文化精华。

为了唤醒人们对我国传统节日的保护意识，进一步让顾客们
对我们民族博大精深的美食文化感兴趣。传统的节日文化是
一个民族的东西，是一个民族共同创造的共同享受的一种文
化，这种文化会自然构成一个民族的凝聚力在里面，再有附
加其上的审美情感、趣味，它的精神影响力是巨大的。中国
人之所以为中国人就是因为有这些东西来包装着我们。所以，
特策划此活动。丰富我酒店美食文化生活，为广大顾客供给



一套高品位的重阳节文化美食大餐。

品菊花糕、饮菊花酒、制茱萸佩、美食达人

(一)组织机构

主办单位：xx大酒店

承办单位：xx大酒店

协办单位：xx生鲜市场

特邀嘉宾：xx教师、xx教师

参与群体：所有顾客

(二)主题活动构思

1、确定该次美食节特色定位

2、简单而隆重的开幕式

3、本次活动“美食使者”评选

为推动我们餐饮酒店服务人员的素质，在此次美食节期间还
将举办一次别开生面的“美食使者”大赛。每个参与本次美
食节的团队推举1名佳丽，参与“美食使者”的评选。在开幕
式当天举行见面会，进行推介。美食节期间，在各参与团队
中进行拉票。于美食节闭幕式上进行表演及评选。

4、活动期间的菜品，可供顾客们免费食用。

5、闭幕式



本次活动由xx大酒店全力赞助

重点推广重阳节美食文化、展示美食品种和知名美食。分阶
段在酒店内各大媒体上刊登广告，专题报道;在美食节现场悬
挂彩旗、横幅、广告气球、广告牌等;编印美食节宣传单向游
人及有关社团免费发放;在会场航架上设大投影连续播放企业
宣传片。

活动时间：20xx年xx月xx日8：00——13：00

活动地点：xxxx大酒店户外广场

酒店圣诞节营销策划活动方案篇二

初拟策划及布置方案如下：

1、今年的酒店布置及装饰以广告公司和市场营销部同时进行
的方式来操作。

2、今年的酒店布置及装饰以大厅，大厅外，各前台营业点，
四楼晚会现场做重点，其他地方为辅。

3、今年的酒店布置及装饰具体细则和费用另呈领导批示。

1、平安夜，狂欢夜自助大餐

内容：大型自助餐，综合性文艺节目，大型抽奖活动。(奖品
以赞助为主)

气氛布置：热烈、明亮、欢快

票价：-----元/张儿童票半价

----元/张(两大一小)



节目安排：由娱乐部负责，中间穿插抽奖活动，市场营销部
负责节目审核和总协调。

2、烛光晚宴：

规模：80——100人

内容：烛光晚宴、家庭套餐。适合家庭、情侣。

气氛布置：全场烛光，放轻音乐，强调安静祥和，浪漫温馨
气氛。

票价：--元/张儿童票半价

---元/张(两大一小)

(以上演员及主持人费用由娱乐部另呈领导批示)

1、给各营业区发圣诞小姐服装，由圣诞小姐为客人服务，给
小朋友发礼品。

2、整个酒楼安排四名圣诞老人发礼品。

3、大堂及咖啡厅以气球为主体作节日气氛布置。

4、酒店提供照相留影服务。

1、在电视台，交通频道及晚报作广告宣传(费用已含在全年
广告费用预算中)

2、印制宣传单1000份(费用财务另呈领导批示)

3、印刷贺卡送客户(费用销售部另呈领导批示)

4、大堂广告，大厅外横幅，电梯广告宣传。



1、11月15日——12月3日拉赞助，12月5日到位摆置大厅。

2、12月2日具体布置方案制出。

3、12月5日圣诞票、贺卡、宣传单制出。

4、各部门12月6日开始卖圣诞票，并各媒体上广告。

5、12月6日开始布置景点。

6、12月10日布置完毕。

7、12月11日送贺卡。

8、12月12日核定娱乐部节目。

9、12月15日下发晚会备忘录。

10、12月23日下发服装。

11、12月24、25日作好晚会各项工作。

酒店圣诞节营销策划活动方案篇三

市第一家店——xx门店即将开业，预计到xx年年底将有5家连
锁酒店在xx开业。

2.如何将“泛主题体验式酒店”的认知影响最大化，把品牌
所营造的“势能”，转化成xx市市场落地推广的市场动力，
是xx市新店开业要解决的核心问题。

1.正式宣布进入xx市市场，引起xx市市场同行、目标消费者
以及媒体朋友的关注;



2.让xx市市场的目标客户以及竞争对手的潜在用户进一步充
分了解提供的独特服务，创造出对体验的强烈欲望。

4.借助开业机会，建立起与xx市市场的相关政府部门和合作
伙伴的良性关系，为后续的市场经营及推广做好铺垫。

5.让xx市人们了解、认识、对有个感性认识。

1.活动主题：

xx，新旅伴——xx开业仪式。

2.活动基调：

热烈、欢快、大气、分享、严谨。

整个活动流程分三部分进行：筹备工作、现场控制和后期跟
进。

(一)筹备工作：

(1)工作计划拟定：

1)整个活动的流程及方案的制定由xx于xx月xx日完成，完成
后交至驻店经理处审核。

2)活动方案通过后，确定此次活动的相关负责人，将责任到
人。

(2)场地确定：xx酒店大门口。

(3)礼品准备：选择vip免费入住体验卡或其他特色礼品。(负
责)



(4)引导员的准备：安排引导员引导与会人员进场。(xx负责)

(5)人员邀请与确定：

在活动举行前一周与邀请的相关人员提前通气;

在活动前三天，把相关邀请函发到邀请的相关人员手中;

(二)现场控制：包括场地布置及活动流程与控制

(1)场地布置(负责)：包括场外布置和场内布置：

a：场外布置：

1)在酒店大门两侧的马路边上插上带标志的彩旗;

2)在酒店大门两侧放置2个升空气球，气球下悬挂条幅，内容
待定;

3)酒店大门上沿挂一条横幅，内容：酒店店开业庆典;

4)酒店主楼的墙壁上悬挂祝贺单位的条幅;

5)酒店门口两侧摆放祝贺单位的花篮;

6)周边主干道上开业增加20条条幅做宣传;

7)酒店大门上悬挂2-4个大红灯笼(增加喜气，烘托气氛);

9)酒店大门入口处设置气球拱门，拱门上设置横幅，内容为
活动的主题内容。

10)楼顶放升6个升空气球，气球下悬挂条幅，内容待定。

11)主宾区铺上红地毯。



b：室内布置：

1)酒店通道必须有醒目的引导标识。

2)签到区设置在大厅入门口处，签到桌上摆放签到用品：签
到牌、签到簿、签到笔、桌花等。

3)总台、休息区的茶几上摆放鲜花和烟缸。

4)酒店的电梯内悬挂宣传物品。

5)如果宝宝提前到货，可以根据它的样子做成纸板模型放在
大厅作路线指示牌。

(2)活动流程与控制：

1)日期：20xx年xx月xx日。

2)地点：xx号酒店店门口。(如遇下雨将地点移至大堂内)

3)活动流程：

a：7：00筹备组人员、礼仪公司人员到场，检查电源，调试音
响设备，舞台布置，将所有准备工作做最后检查。

b：8：00各部门人员各就各位、各司其责，背景音乐循环播放
喜庆欢快的乐曲。

c：8：20庆典工作人员、礼仪小姐、接待人员在指定位置准备。

d：8：30礼仪小姐走台做最后的彩排，熟悉接待路线、接待方
式和位置等。

e：9：30酒店领导迎接嘉宾，礼仪小姐配合签到，佩带胸花，



发放企业宣传资料，引导嘉宾到休息室休息。

f：10：18主持人就位后，介绍出席的领导和嘉宾名单，然后宣
布仪式开始。

k：11：05-11：20公司领导与重要嘉宾揭牌及剪彩〈揭牌时礼
炮响起，剪彩时千只和平鸽腾飞/放飞氦气球，非常壮观、漂
亮，主持人场外音朗诵：“和平鸽的腾飞，预示着将会在xx
市市场上自由的翱翔;气球的腾空，象征着酒店事业兴旺发达，
蒸蒸日上!”〉。

l：11：20主持人宣布仪式圆满结束。

o：结束后向与会人员发放纪念品(xx负责)。

注：活动前一天应该进行彩排，具体视实际情况而定。

(2)其他：

1)当天来宾的车辆停放地点由负责安排人员引导停放。

2)当天的午餐由xx负责。

3)当天的礼仪小姐由xx负责。

4)当日的安全保卫工作由xx负责。

(三)后期跟进工作

1)剩余物资的搬运工作;(xxxx负责)

2)现场活动录像带的整理。(xxxx负责)



酒店圣诞节营销策划活动方案篇四

市第一家店——xx门店即将开业，预计到xx年年底将有5家连
锁酒店在xx开业。

2.如何将“泛主题体验式酒店”的认知影响最大化，把品牌
所营造的“势能”，转化成x市市场落地推广的市场动力，
是x市新店开业要解决的核心问题。

1.正式宣布进入x市市场，引起x市市场同行、目标消费者以
及媒体朋友的关注;

2.让x市市场的目标客户以及竞争对手的潜在用户进一步充分
了解提供的独特服务，创造出对体验的强烈欲望。

4.借助开业机会，建立起与x市市场的相关政府部门和合作伙
伴的良性关系，为后续的市场经营及推广做好铺垫。

5.让x市人们了解、认识、对有个感性认识。

1.活动主题：

xx，新旅伴——xx开业仪式。

2.活动基调：

热烈、欢快、大气、分享、严谨。

整个活动流程分三部分进行：筹备工作、现场控制和后期跟
进。

(一)筹备工作：

(1)工作计划拟定：



1)整个活动的流程及方案的制定由xx于x月x日完成，完成后
交至驻店经理处审核。

2)活动方案通过后，确定此次活动的相关负责人，将责任到
人。

(2)场地确定：xx酒店大门口。

(3)礼品准备：选择vip免费入住体验卡或其他特色礼品。(负
责)

(4)引导员的准备：安排引导员引导与会人员进场。(xx负责)

(5)人员邀请与确定：

在活动举行前一周与邀请的相关人员提前通气;

在活动前三天，把相关邀请函发到邀请的相关人员手中;

(二)现场控制：包括场地布置及活动流程与控制

(1)场地布置(负责)：包括场外布置和场内布置：

a：场外布置：

1)在酒店大门两侧的马路边上插上带标志的彩旗;

2)在酒店大门两侧放置2个升空气球，气球下悬挂条幅，内容
待定;

3)酒店大门上沿挂一条横幅，内容：酒店店开业庆典;

4)酒店主楼的墙壁上悬挂祝贺单位的条幅;



5)酒店门口两侧摆放祝贺单位的花篮;

6)周边主干道上开业增加20条条幅做宣传;

7)酒店大门上悬挂2-4个大红灯笼(增加喜气，烘托气氛);

9)酒店大门入口处设置气球拱门，拱门上设置横幅，内容为
活动的主题内容。

10)楼顶放升6个升空气球，气球下悬挂条幅，内容待定。

11)主宾区铺上红地毯。

b：室内布置：

1)酒店通道必须有醒目的引导标识。

2)签到区设置在大厅入门口处，签到桌上摆放签到用品：签
到牌、签到簿、签到笔、桌花等。

3)总台、休息区的茶几上摆放鲜花和烟缸。

4)酒店的电梯内悬挂宣传物品。

5)如果宝宝提前到货，可以根据它的样子做成纸板模型放在
大厅作路线指示牌。

(2)活动流程与控制：

1)日期：20xx年x月x日。

2)地点：x号酒店店门口。(如遇下雨将地点移至大堂内)

3)活动流程：



a：7：00筹备组人员、礼仪公司人员到场，检查电源，调试音
响设备，舞台布置，将所有准备工作做最后检查。

b：8：00各部门人员各就各位、各司其责，背景音乐循环播放
喜庆欢快的乐曲。

c：8：20庆典工作人员、礼仪小姐、接待人员在指定位置准备。

d：8：30礼仪小姐走台做最后的彩排，熟悉接待路线、接待方
式和位置等。

e：9：30酒店领导迎接嘉宾，礼仪小姐配合签到，佩带胸花，
发放企业宣传资料，引导嘉宾到休息室休息。

f：10：18主持人就位后，介绍出席的领导和嘉宾名单，然后宣
布仪式开始。

k：11：05-11：20公司领导与重要嘉宾揭牌及剪彩〈揭牌时礼
炮响起，剪彩时千只和平鸽腾飞/放飞氦气球，非常壮观、漂
亮，主持人场外音朗诵：“和平鸽的腾飞，预示着将会在x市
市场上自由的翱翔;气球的腾空，象征着酒店事业兴旺发达，
蒸蒸日上!”〉。

l：11：20主持人宣布仪式圆满结束。

o：结束后向与会人员发放纪念品(xx负责)。

注：活动前一天应该进行彩排，具体视实际情况而定。

(2)其他：

1)当天来宾的车辆停放地点由负责安排人员引导停放。

2)当天的午餐由xx负责。



3)当天的礼仪小姐由xx负责。

4)当日的安全保卫工作由xx负责。

(三)后期跟进工作

1)剩余物资的搬运工作;(xxx负责)

2)现场活动录像带的整理。(xxx负责)

酒店圣诞节营销策划活动方案篇五

1.__市第一家店——__门店即将开业，预计到__年年底将有5
家连锁酒店在__开业。

2.如何将“泛主题体验式酒店”的认知影响最大化，把品牌
所营造的“势能”，转化成_市市场落地推广的市场动力，
是_市新店开业要解决的核心问题。

二、活动目的及意义

1.正式宣布进入_市市场，引起_市市场同行、目标消费者以
及媒体朋友的关注;

2.让_市市场的目标客户以及竞争对手的潜在用户进一步充分
了解提供的独特服务，创造出对体验的强烈欲望。

4.借助开业机会，建立起与_市市场的相关政府部门和合作伙
伴的良性关系，为后续的市场经营及推广做好铺垫。

5.让_市人们了解、认识、对有个感性认识。

三、活动主题



1.活动主题：

__，新旅伴——__开业仪式。

2.活动基调：

热烈、欢快、大气、分享、严谨。

四、活动流程

整个活动流程分三部分进行：筹备工作、现场控制和后期跟
进。

(一)筹备工作：

(1)工作计划拟定：

1)整个活动的流程及方案的制定由__于_月_日完成，完成后
交至驻店经理处审核。

2)活动方案通过后，确定此次活动的相关负责人，将责任到
人。

(2)场地确定：__酒店大门口。

(3)礼品准备：选择vip免费入住体验卡或其他特色礼品。(负
责)

(4)引导员的准备：安排引导员引导与会人员进场。(__负责)

(5)人员邀请与确定：

在活动举行前一周与邀请的相关人员提前通气;

在活动前三天，把相关邀请函发到邀请的相关人员手中;



(二)现场控制：包括场地布置及活动流程与控制

(1)场地布置(负责)：包括场外布置和场内布置：

a：场外布置：

1)在酒店大门两侧的马路边上插上带标志的彩旗;

2)在酒店大门两侧放置2个升空气球，气球下悬挂条幅，内容
待定;

3)酒店大门上沿挂一条横幅，内容：酒店店开业庆典;

4)酒店主楼的墙壁上悬挂祝贺单位的条幅;

5)酒店门口两侧摆放祝贺单位的花篮;

6)周边主干道上开业增加20条条幅做宣传;

7)酒店大门上悬挂2-4个大红灯笼(增加喜气，烘托气氛);

9)酒店大门入口处设置气球拱门，拱门上设置横幅，内容为
活动的主题内容。

10)楼顶放升6个升空气球，气球下悬挂条幅，内容待定。

11)主宾区铺上红地毯。

b：室内布置：

1)酒店通道必须有醒目的引导标识。

2)签到区设置在大厅入门口处，签到桌上摆放签到用品：签
到牌、签到簿、签到笔、桌花等。



3)总台、休息区的茶几上摆放鲜花和烟缸。

4)酒店的电梯内悬挂宣传物品。

5)如果宝宝提前到货，可以根据它的样子做成纸板模型放在
大厅作路线指示牌。

(2)活动流程与控制：

1)日期：20__年_月_日。

2)地点：_号酒店店门口。(如遇下雨将地点移至大堂内)

3)活动流程：

a：7：00筹备组人员、礼仪公司人员到场，检查电源，调试音
响设备，舞台布置，将所有准备工作做最后检查。

b：8：00各部门人员各就各位、各司其责，背景音乐循环播放
喜庆欢快的乐曲。

c：8：20庆典工作人员、礼仪小姐、接待人员在指定位置准备。

d：8：30礼仪小姐走台做最后的彩排，熟悉接待路线、接待方
式和位置等。

e：9：30酒店领导迎接嘉宾，礼仪小姐配合签到，佩带胸花，
发放企业宣传资料，引导嘉宾到休息室休息。

f：10：18主持人就位后，介绍出席的领导和嘉宾名单，然后宣
布仪式开始。

k：11：05-11：20公司领导与重要嘉宾揭牌及剪彩〈揭牌时礼
炮响起，剪彩时千只和平鸽腾飞/放飞氦气球，非常壮观、漂



亮，主持人场外音朗诵：“和平鸽的腾飞，预示着将会在_市
市场上自由的翱翔;气球的腾空，象征着酒店事业兴旺发达，
蒸蒸日上!”〉。

l：11：20主持人宣布仪式圆满结束。

o：结束后向与会人员发放纪念品(__负责)。

注：活动前一天应该进行彩排，具体视实际情况而定。

(2)其他：

1)当天来宾的车辆停放地点由负责安排人员引导停放。

2)当天的午餐由__负责。

3)当天的礼仪小姐由__负责。

4)当日的安全保卫工作由__负责。

(三)后期跟进工作

1)剩余物资的搬运工作;(___负责)

2)现场活动录像带的整理。(___负责)


