
2023年吉利广告语经典语录(实用9篇)
人的记忆力会随着岁月的流逝而衰退，写作可以弥补记忆的
不足，将曾经的人生经历和感悟记录下来，也便于保存一份
美好的回忆。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文
吗？下面是小编帮大家整理的优质范文，仅供参考，大家一
起来看看吧。

吉利广告语经典语录篇一

广告语，作为一个品牌宣传的重要手段，具有简洁、生动、
吸引人的特点，能够迅速传递企业的核心价值和产品的优势。
在我们日常生活中，随处可见各种各样的广告语。作为消费
者，我们时常受到这些广告语的引导，进行购买决策。而作
为营销从业者，通过学习和分析广告语，能够总结出一些心
得体会，以提高自己的营销能力和创作水平。

第一段，我们先来谈谈广告语的魅力和作用。广告语通常是
一句简洁有力的短语，它通过简要传递产品或品牌的核心信
息，引起潜在消费者的兴趣和好奇心，促进消费行为的发生。
一个好的广告语，能够让人一听到就记住，一看到就联想到
特定的品牌或产品，不仅能吸引人们关注，还能激发他们的
购买欲望。例如，“一切皆有可能”的华为，给人以开放、
创新的印象，“感受不一样的美”雅诗兰黛，传递了高端、
奢华的氛围。这些广告语简洁明了、富有感染力，通过深入
人心的传播，占据了人们的心智空间。

第二段，我们来谈谈广告语的技巧和要点。好的广告语不仅
要简洁有力，还需要具备一定的创意和巧思。首先，广告语
要能够直接打动人心，触动人们的内心需求。其次，广告语
要有一定的独特性，与众不同，能够引起人们的兴趣和记忆。
此外，广告语还要具备一定的表达能力，能够准确传递产品
或品牌的核心卖点。最后，广告语要体现出品牌或产品的个



性，并能够与目标消费者产生共鸣。掌握这些技巧和要点，
能够更好地创作出具有吸引力的广告语。

第三段，我们来聊聊广告语对消费决策的影响。广告语作为
一种营销手段，旨在影响消费者的购买决策。一个好的广告
语能够激发消费者的兴趣和需求，让他们产生购买的欲望。
当消费者在多个选择中犹豫不决时，一个好的广告语往往可
以起到决策的关键作用。消费者会根据广告语所传递的信息
和品牌形象来做出购买决策。因此，对于营销从业者来说，
创作一个具有吸引力和说服力的广告语，是十分重要的。

第四段，我们来谈谈广告语在品牌塑造上的作用。一个好的
广告语不仅能够吸引消费者的注意和记忆，还能够帮助品牌
树立起特定的形象和价值观。通过广告语的传播，消费者会
潜移默化地形成对品牌的认知和评价。例如，“脑海里想
念”的快消品牌雀巢，形象鲜明地传递出了家庭温馨的氛围，
“让爱从你开始”的运动品牌李宁，传递了积极向上的态度。
这些广告语的传播，为品牌塑造了独特的形象，增加了品牌
的价值和信任度。因此，对于企业来说，一个有力的广告语
是其品牌塑造的重要组成部分。

最后一段，我们来总结一下。广告语作为一种营销手段，具
有简洁、生动、吸引人的特点。通过学习和分析广告语，可
以总结出一些心得体会。好的广告语必须简洁有力，具备一
定的创意和巧思。广告语能够影响消费者的购买决策，帮助
品牌树立形象和价值观。掌握广告语的技巧和要点，能够提
高自己的营销能力和创作水平。通过广告语的传播，企业能
够在市场竞争中脱颖而出，赢得消费者的关注和选择。

总而言之，广告语在品牌宣传和营销中具有重要的作用。不
仅能够吸引潜在消费者的关注，还能够影响他们的购买决策，
推动销售的增长。因此，营销从业者应该充分利用好广告语
这一有力工具，在创作过程中注重创意和巧思，准确传递产
品的核心价值和品牌形象，以提高广告效果，促进品牌的发



展。

吉利广告语经典语录篇二

1.典雅酒窖领跑优质生活，高朋满座夜光杯均盛美酒。

2.红酒客每月特价低至2折。

3.典藏生活之点滴幸福，雅俗共享之精品干红。

4.让醉乐成为一种心动，让生活成为一种享受。

5.她给你的，是较的味蕾盛宴，甘醇，奢适。

6.享受来自唇齿之间的摩挲，和滋润灵魂的芬芳。

7.典藏经典，雅致生活，一点一滴都是回忆。

8.色泽深沉引人注目，外表华美文雅大方。

9.雨水，阳光，人生百味，都沉淀于此。

10.天然是珍贵的请柬，滋润是典雅的名片。

11.闪动浪漫情怀。

12.三五知己小酌，朋友同学过节聚会怎能少了红酒，瑞枫奥
赛斯，法国品质庄园酒，瑞法酒业专营，您身边的红酒专家。
13.人生得意须尽欢，莫将金樽空对月。

14.碰你的深情，享你的柔情!

15.典雅新追求，乐活新潮流，醉爱新人生。

16.天然是珍贵的请柬，滋润是醉美的名片。



17.红酒客“给力”全场-折。

18.好消息!好消息!要红商城本周三推出元秒杀库玛拉红葡萄
酒进口红酒活动。

19.购买此商品您将可以得到9颗葡萄。

吉利广告语经典语录篇三

广告语是商业宣传的重要工具，旨在吸引消费者的注意力并
引起他们的购买兴趣。在广告语中，独特的创意和精炼的文
案是关键要素。通过参与营销实践和观察各种广告，我深刻
意识到广告语是成功广告的关键所在。在以下的五段式文章
中，我将分享我对广告语的一些体会和心得。

首先，一个成功的广告语应该能够准确地传达商品或服务的
价值和特点。广告语不应该仅仅是一句华丽的句子，而是要
能够明确地告诉消费者这个产品或服务能为他们带来什么好
处。例如，以前我看到一则关于健康酸奶的广告语：“喝一
杯，健康加倍。”这句简短的广告语清晰地表达了酸奶可以
提供健康和能量的信息，引起了我对该产品的兴趣。因此，
准确传达商品或服务的特点是一个有效的广告语的关键。

其次，一个成功的广告语应该能够引起消费者的共鸣和情感
共鸣。人们购买商品的决策往往是情感驱动的。一个好的广
告语应该能够触动人们的情感，并使他们与广告中的产品产
生共情。例如，在一则手机广告中我看到过这样的广告
语：“打开心扉，分享世界。”这个广告语通过使用“打开
心扉”和“分享世界”这样的文案，让人们联想到使用这款
手机可以与亲友分享美好的时刻，和世界联系在一起，这种
情感共鸣使我对该手机产生了浓厚的兴趣。

第三，一个成功的广告语应该能够给人留下深刻的印象。在
如今激烈的市场竞争中，消费者面对着各种各样的广告信息。



一个好的广告语应该能够在众多广告中脱颖而出，给人以深
刻的印象。例如，我曾经看到一则汽车广告的广告语：“引
领时代，驾驶未来。”这个广告语通过使用“引领时代”
和“驾驶未来”这样的词语，给人一种强烈的创新和领导的
感觉。这个广告语给我留下了深刻的印象，使我对该汽车品
牌产生了兴趣。

第四，一个成功的广告语应该能够与品牌形象相符合。广告
语是品牌形象的重要组成部分。一个好的广告语应该能够与
品牌形象相一致，并能够传达品牌的核心价值观。例如，耐
克的广告语“Just Do It”就非常能够与耐克品牌的形象相符合。
这句广告语传达了耐克以勇气和坚持为核心价值观的信息，
让人们对耐克品牌产生了深厚的共鸣。因此，与品牌形象相
符合是一个成功广告语的重要要素。

最后，一个成功的广告语应该能够创造需求和推动消费者采
取行动。成功的广告语不仅能够吸引注意力，还能够激发消
费者的购买欲望，并赋予他们采取行动的动力。例如，可口
可乐的广告语“开心就喝可乐”通过这样的文案，创造了一
种愉悦的感觉，并引导消费者认为喝可乐是开心的象征。这
样的广告语促使我想要喝可乐来实现自己的开心。因此，创
造需求和推动消费者采取行动是一个成功广告语的最终目标。

总之，通过参与营销实践和观察各种广告，我领悟到了一个
成功的广告语应具备准确传达商品信息、引起情感共鸣、留
下深刻印象、与品牌形象相符合以及创造需求和推动消费者
采取行动等特点。广告语是一个与品牌形象和市场竞争密切
相关的重要工具。只有掌握了广告语的的要领，才能在商业
竞争中取得更好的效果。

吉利广告语经典语录篇四

2. 年年中秋到,家家好利来 好利来在石家庄的广告语



3. 吃曙光月饼，运道自然来。

4. 曙光月饼，好吃的月饼。

5. 让中秋的感觉更浓一些——曙光月饼 月饼年年有，曙光
味道好。

6. 曙光月饼，好月饼!

7. 米旗月饼，献给最爱的人

8. 月光润万物，月饼香又酥——润香月饼

9. 表思亲情! 广式中秋月饼

10. 传统风采,回味无穷! 广式中秋月饼

11. 月色柔和的凉爽中秋广式中秋月饼

12. 十五团圆合家欢,中秋月饼话神仙! 江苏星湖月饼

13. 每逢佳节倍思亲,中秋之月大团圆! 江苏星湖月饼

吉利广告语经典语录篇五

人们生活在一个信息泛滥的时代，从电视、报纸、网络到街
头巷尾的宣传牌，无处不在的广告语生动地展示着商家的产
品和服务。作为消费者，我们时常被各种广告语所吸引，有
时甚至无法自拔。在这其中，我深入思考和研究了广告语的
功效和影响，获得了一些体会和感悟。

首先，广告语的魅力在于它短而有力的表达。随着时代发展，
人们的注意力越来越短暂，如果一则广告语能够在短短的几
秒钟内吸引人们的注意，在信息爆炸的今天是一项非凡的成



就。一句贴切的广告语往往能够让人在停留的瞬间产生共鸣，
并激发其购买欲望。例如，“真正的诱惑，是拒绝一切诱
惑”这个通用电气的广告语，巧妙地利用了矛盾的表达方式，
刺激了人们的好奇心和探索欲望，令人印象深刻。

其次，广告语的艺术在于它简单却富有内涵的表达。在一个
信息爆炸的时代，人们不再需要长篇大论，而是通过简洁明
了的语句来迅速掌握所需的信息。广告语与众多复杂的商品
描述不同，它追求简单易懂，通过简单的多米诺骨牌效应，
引起消费者的共鸣。只有真正拥有内涵的广告语才能真正触
动人们的情感，让消费者对产品和服务产生强烈的共鸣。例
如，“因为聪明才能简单”这则诺基亚的广告语，通过简洁
有力的语言，成功地传达了诺基亚智能手机的优势，赢得了
消费者的信赖。

再次，广告语的艺术在于它独特而生动的表达。广告语是商
家对消费者的承诺和诱惑，要在竞争激烈的市场中脱颖而出，
需要用一种独特的语言来吸引消费者的目光。而生动的表达
是实现这一目标的关键。广告语往往利用诙谐幽默和奇思妙
想来打动人们的心弦。例如，“推倒瓶盖，放到心里”这则
银鹭桂圆蜜的广告语，用生动形象的表达方式吸引了消费者
的注意力，同时也成功地传达了产品的美味。

此外，广告语的艺术在于它的时机和位置。在一个充斥着广
告的社会中，广告语的时机和位置至关重要。只有选择合适
的时机和位置，广告语才能最大限度地产生影响和效果。例
如，电视广告的广告语往往在节目空档中选择，以吸引人们
的注意力；而户外广告则注重在人流繁忙的地方宣传，以获
得更大的曝光率。只有根据不同媒介和场景选择最适合的时
机和位置，广告语才能真正发挥其潜能。

综上所述，广告语作为商家向消费者推销产品和服务的工具，
必须具备短而有力、简单有内涵、独特生动的特点。只有选
择合适的时机和位置，广告语才能产生最大的影响和效果。



对于消费者而言，我们需要保持理智的判断力，不被华丽的
广告语迷惑，而是更加注重产品本身的价值和质量。广告语
是市场竞争中的一种手段，它可以激发我们购买的欲望，但
不能成为我们选择的唯一标准。在享受广告语的独特魅力的
同时，我们应该理性思考，做出明智的消费决策，为自己带
来最大的福祉。

吉利广告语经典语录篇六

录制广告语是商业广告中非常重要的部分，它直接影响着消
费者对广告和产品的印象。我在录制广告语的过程中获得了
一些宝贵的经验和体会，让我更加深入地理解了这个领域的
重要性和挑战。

第二段：准备工作

在录制广告语之前，准备工作非常重要。首先，我要仔细研
究广告的目标群体，确定他们的需求和偏好。然后，我会仔
细阅读产品相关的资料，深入了解产品的特点和优势，以便
更好地传达给消费者。此外，了解竞争对手的广告语和宣传
方式也是必不可少的，这可以帮助我们更好地定位和突出自
己的广告语。

第三段：发挥记忆力

录制广告语时，记忆力的发挥起到了至关重要的作用。在我
准备好剧本后，我会进行多次排练和记忆，以便在录制时能
够流畅自如地表达。这不仅使得广告语更加生动、自然，还
能够提高自信心。如果自己不能记住整个广告词，可以分为
几个部分，然后逐一记忆和链接起来，这样更容易记忆。

第四段：注意声音和语调

声音和语调是影响广告语效果的重要因素。在录制广告语时，



我会注意清晰度和韵律感。清晰度使听众能够清楚地听到每
个词语，而韵律感则能够提升广告语的吸引力和流畅度。此
外，语调的运用也是至关重要的。不同的广告语需要不同的
语调，有些可能需要温柔而亲切的语调，而有些则需要充满
活力和激情的语调。掌握好声音和语调的调节，能够使广告
语更具吸引力和感染力。

第五段：不断反思和改进

录制广告语是一个不断反思和改进的过程。每次录制完成后，
我会认真回放自己的表演，寻找不足之处并进行修正。有时
候，我也会向他人寻求意见和建议，以便能够从不同的角度
来看待和改进自己的广告语。通过不断地反思和改进，我在
录制广告语方面不断进步。

总结：

录制广告语是一项具有挑战性的工作，但通过合适的准备和
不断的练习，我们可以提高自己的表演水平，更好地传达产
品的特点和优势。同时，我们还需要注意声音和语调的运用，
让广告语更生动、吸引人。不断反思和改进也是必不可少的，
只有不断提高自己，才能在这个竞争激烈的行业中脱颖而出。
录制广告语不仅仅是一份工作，更是一门艺术。

吉利广告语经典语录篇七

1、回家打的高尔夫，就是xx！

2、您随身身携带的高尔夫

3、运动无限制，送礼跟潮流

4、心动不如新运动。



5、不一样的高尔夫一样的快乐。

6、利嘉高尔夫，想玩就玩！

7、随时随地，享受优雅运动

8、送礼首选，时尚运动

9、完美时光，就在新型高尔夫

10、新运动，新感觉，新品味！

11、新型高尔夫，变“低”了

12、运动新起点——利嘉高尔夫。

13、随时随地的成功。

14、运动新选择送礼送时尚

15、身边的高尔夫，运动的新乐趣

16、有家有生活！

17、您随身身携带的高尔夫

18、时尚运动，无限空间，尽在利嘉高尔夫。

19、出手不凡，自由空间摘自:

20、旧的运动，新的体验

21、平民高尔夫，运动随时享！

22、张扬自我，玩转生活，尽在利嘉高尔夫。



23、运动新潮流，利嘉高尔夫。

24、随时随地，享受优雅运动

25、时尚运动，随心而动。——高球通

26、随心随行——利嘉高尔夫。

27、利嘉，我的运动新主张！

28、贵族到平民快乐天天行

29、生命随心动，健康好礼送

30、随时随地，享受高尔夫

31、贵族到平民快乐天天行

32、无限空间无尽快乐

33、不一样的高尔夫一样的快乐

34、一样高尔夫，不一样感觉

35、新运动，新生活。

36、新运动新时尚，大众绿色运动，高尔夫是您最佳选择。

37、利嘉高尔夫——高贵不贵。

38、生命随心动，健康好礼送

39、身边的高尔夫，运动的.新乐趣

40、让高尔夫走近百姓！



41、玩的自由，玩的创新，尽在利嘉高尔夫。

42、平民高尔夫挥洒更自如

43、随时随地，方便选择的运动

44、新型高尔夫，跟随你身边

吉利广告语经典语录篇八

1.源于自然的珍贵，归于品质的健康。

2.原生态的约会，冬虫夏草养生。

3.人生哪有不平事，我们就出现在哪里。

4.让我带给你优质的'生活，开始优质的享受。

5.优质生活，来自原生，源自。

6.流传千年的必是经典，源于自然的才是品质。

7.冬虫夏草，源于大自然的健康享受。

8.我们不人工制造，我们只做你绿色健康的倡导者。

9.我们不生产保健品，我们只采集大自然的恩赐。

10.享自然之福，得养生之道。

11.天然孕育，滋补尚品，高尚生活的缔造者。

12.天赐虫草，稀世珍品。

13.天地灵气孕虫草，稀世珍品泽世人。



14.虫草自然天成，我们只负责搜寻。

15.我们不养虫，我们只种草。

吉利广告语经典语录篇九

第一段：引言（150字）

作为一名广告从业者，我有幸参与了多个广告语的录制工作。
这个过程不仅让我对广告行业有了更深入的了解，还获得了
一些宝贵的心得体会。在这篇文章中，我将分享我在录制广
告语过程中的体会，希望能给读者带来一些启发和思考。

第二段：前期准备（250字）

在开始录制广告语之前，充分准备是至关重要的。首先，我
会仔细研究产品或服务的特点和卖点，深入了解目标受众的
需求和心理。接下来，我会与客户或创意团队交流，确保理
解他们的意图和要求，以便在录制过程中能全面呈现产品或
服务的价值。此外，选择合适的配音演员也是非常重要的，
他们的声音应该能够与产品的形象和目标受众产生共鸣。

第三段：脚本撰写（350字）

脚本的撰写是广告语录制过程中的关键一环。一个好的脚本
必须能够简明扼要地传达产品或服务的核心信息，同时引起
受众的共鸣与注意。我通常会遵循“简洁、有力、吸引人”
的原则，用简单易懂的语言表达产品或服务的价值。此外，
注意脚本的语速、音调和情感的把握对于产生想要的效果也
非常重要。

第四段：录音过程（300字）

录音过程是将脚本变成实际的广告语的关键步骤。在录音之



前，我会与配音演员进行沟通，确保他们对脚本的理解与我
一致，并帮助他们进一步理解产品或服务，以便能更好地传
达出适合的语音效果。在录音时，我会亲自到场，指导配音
演员的表达方式和情感把握，确保他们能够将脚本中所要表
达的信息准确有力地传递给受众。另外，选用合适的背景音
乐和音效也能增加广告语的吸引力和记忆度。

第五段：后期制作与反思（150字）

广告语的录制完成并不代表工作的结束，后期制作同样重要。
在后期制作中，剪辑、去噪和音频调整是不可或缺的环节，
它们能够使广告语更加优雅和专业。此外，经过录制的广告
语需要经过多次演播，及时收集受众的反馈和意见，以便及
时调整和改进，从而提高广告语的效果和吸引力。在反思过
程中，我们也能够总结经验，不断提高录制广告语的技巧和
水平。

总结（100字）

录制广告语是一门艺术，需要通过前期准备、脚本撰写、录
音过程、后期制作和反思等多个环节共同努力，才能创作出
令人满意的广告语。这一过程需要耐心、细心和创造力，但
能够带来巨大的满足感和骄傲感。通过不断的实践和总结，
我相信录制广告语的技巧和水平会不断提高，带给受众更好
的声音体验。


