
视频代拍运营方案(通用5篇)
方案是指为解决问题或实现目标而制定的一系列步骤和措施。
方案书写有哪些要求呢？我们怎样才能写好一篇方案呢？下
面是小编精心整理的方案策划范文，欢迎阅读与收藏。

视频代拍运营方案篇一

这一部分内容，具体的规划需要结合公司的实际情况来制定，
一般分为以下4个阶段进行。

通过人设，输出大量与品牌调性一致的内容对话受众。万变
不离其宗，抖音运营第一步，让大家知道自己的品牌。

通过爆款的内容视频、话题、活动让受众更直观了解自己的
品牌/服务理念，并有意愿进一步了解产品和体验产品。

通过大约（3-6个月）的发酵，我们已经利用有效内容沟通到
了一批目标受众，我们将集中通过kol效应聚拢人群，通过商
品橱窗、视频加入产品连接、直播的方式等带动产品销售。

通过深度内容及多元形式，向受众展示自己更深度的品牌理
念，打造铁杆粉。

视频代拍运营方案篇二

如果产品本身的质量和口感不过关，那进行抖音推广无异于
把自己放在了风口浪尖，大家去体验过后发现与预期不符，
就会在你的视频下进行差评。

现在点餐越来越方便，外出就餐的选择性越来越多样性，餐
饮店的覆盖范围一般也就是3公里以内，除非你特别有特色，
如果店址在比较偏僻的地方，不是商业区的话，视频排的再
好也很难吸引顾客前来，即使顾客来了也很难形成复购。



总之，在以上3点做得不够时，拍摄抖音需要谨慎，否则是吃
力不讨好。

视频代拍运营方案篇三

一开始直播的时候，没有多少粉丝，粉丝粘性也不高，就一
个人播，然后发现越来越难播，最好只好放弃。

想做好一场直播需要策划，比如去一个地方做农产品直播，
要提前两天准备好脚本，并且不断做内容优化。

1、主题内容策划，根据粉丝关心的话题，比如节日、产品和
品牌等做选择。

抖音运营策划方案食品类（视频号直播间活动策划方案）

2、产品内容策划，比如聚划算活动、产品上新、店铺爆款。

把对消费者的好处展现出来，想清楚吸引谁或者谁是我们的
客户人群。

从这种角度出发，我们直播的内容就是消费者群体关心的内
容。

没有吸引客户的点，客户很快就会走开，毕竟现在直播的人
那么多。

可以吸引消费者的东西一般都是对消费者有好处的东西。

比如在直播中买确实价格更优惠，或者是今天是新品上新的
价格。

或者是今天直播的内容对消费者有帮助的，听这场直播可以
帮助他们学到一些东西。



内容策划就是要从消费者角度出发。

换位思考消费者喜欢什么、怎么和消费者互动，通过互动把
普通听众变成粉丝，形成转化。

3、增加互动玩法，虽然我们是来卖货的，但是我们也可以进
行才艺展示增加互动。

建立各种游戏方案，一起做一个游戏，可以增加和粉丝之间
的互动。

比如说输了或者是点赞到多少的时候，我让助手唱个歌等。

产品介绍的时候，根据产品设置玩法，如果是卖衣服就聊穿
搭，如果是宝妈人群就聊聊育儿或者是宝贝美食等。

4、直播节奏设置，什么时候直播、直播多长时间。

大家都觉得晚上8-10点直播好，但是要考虑直播群体是否合
适。

比如你的群体是宝妈，而宝妈在这段时间里一般都在哄孩子，
而且这段时间大主播都在，可能这段时间就不适合你。

可以多个时间段测试一下，找到适合自己的店铺直播的黄金
时间。

时间确定好了以后，下次就固定时间直播，这样培养粉丝的
习惯。

直播的时候还需要一些直播福利，例如直播专属优惠券、送
礼物、抽奖和免单等，带动粉丝互动和把控直播节奏。

直播中货品构成也很重要，店铺货物构成中有引流产品、形
象产品、搭配产品、利润产品和福利产品。



同类产品一般不超过3个，不然会给客户造成选择困扰，选择
困难症。

引流产品是店铺比较有竞争力的产品，利润款是我们直播主
推的。

二、直播话术

直播之前一定要准备好开播话术，做好直播脚本，脚本中一
般包含话术逻辑。

1、产品拥有优越的地理位置，比如靠近货源、地方产品很出
名等

2、这个产品和别的产品特点上有哪些差别？

3、产品价值，比如是营养价值，对消费者有什么好处？

4、产品活动，今天购买优惠是什么？例如3斤只需要10块钱。

5、常见售后问题解决办法

6、产品使用方法等辅助内容。

最好就是要注意一下不要夸大产品宣传。

下面分享一些话术：

视频代拍运营方案篇四

线上变现主要是商品的售卖。

将我们店内售卖的可邮寄的食物放到商品橱窗中进行售卖，
在视频中挂上商品链接引导粉丝购买，个人账号也可以这样
进行变现。



除了商品橱窗外，还可以开直播进行售卖。

餐饮短视频运营一定要开启同城，为了让更多离店铺近的用
户看到，从而吸引用户进店消费。

每条视频中都要加定位，在推荐里刷到视频会误以为是外地
店铺而放弃了解，或者只是一丝心动就懒得看在哪里而放弃
了解。

知道店铺离自己很近后，一丝心动就很有可能变成一次行动。

餐饮短视频运营怎么做，除了视频内容、变现方式需要我们
了解外，我们还要知道视频的拍摄技巧、剪辑技巧、配乐技
巧、发布技巧，如何进行dou+/粉条的投放，如何进行直播变
现等等。

不管是餐饮行业中的海底捞、coco、江小白、郭阿姨的月亮馍、
苍蝇馆子等，还是知识付费领域、影视剧，还是各类app，商
家们都争相在抖音上获取流量，引发了线下购买热潮。

那么，我们今天就来分享一份我分析了上百个餐饮品牌后得
到的餐饮抖音运营全攻略，带你轻松玩转抖音：

视频代拍运营方案篇五

为什么海底捞能一直火下去？为什么泡面食堂、答案茶在大
火几个月后就遇冷？有些产品还没打磨成熟就着急快速变现，
开始大力宣传，招牌是打出去了，但是消费后的体验却是很
低的。

营销做得再好，产品没有持续的消费价值，迟早被消费者丢
下。

很多餐饮人表示自己并非专业出身，拍摄、剪辑、运营都不



在行，十分花费时间，外包出去成本又大，只能选择降低更
新频率。

但是抖音上的账号非常多，又是智能推荐的形式，更新的间
隔时间拉长，你就很容易被用户遗忘。

所以，建议更新抖音视频还是固定时间日更，找到合适的场
景和拍摄模式，降低拍摄和剪辑要求，保持持续的内容生产
力。


