
最新市场营销毕业总结(大全5篇)
对某一单位、某一部门工作进行全面性总结，既反映工作的
概况，取得的成绩，存在的问题、缺点，也要写经验教训和
今后如何改进的意见等。怎样写总结才更能起到其作用呢？
总结应该怎么写呢？以下是小编精心整理的总结范文，供大
家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

市场营销毕业总结篇一

1.实习时间：年月日年月日，共四周。

2.实习地点：xx公司、xx公司等共10个。

3.实习内容：可以概括为两大类：一类是本专业范围内的工
作，另外也有个别。

4.实习学生：（共10人）。

5.实习形式：本次实习采取分散实习的形式，由学生自己联
系实习单位，并出具了相关的书面材料（致家长函、致单位
函和实习信息反馈表）。

6.实习成果数据统计：实习报告每人一份，实习日记每人一
份。

在学校与社会这个承前启后的实习环节，同学们对自己、对
工作有了更具体的认识和客观的评价。本次实习采取分散形
式，实习单位覆盖面很广，企业总体水平也比较高。基本达
到了毕业实习的预期目的。实习收获主要体现在两方面：

1.工作能力。在实习过程中，绝大多数同学积极肯干，虚心
好学、工作认真负责，主动参与企业市场调查、产品销售、
行政管理、生产运作管理、人力资源管理等工作，同时认真



完成实习日记、撰写实习报告，成绩良好。实习单位的反馈
情况表明，我们的学生具有较强的适应能力，具备了一定的
组织能力和沟通能力，普遍受到实习单位的好评。大多数学
生能胜任单位所交给的工作。在实习过程中，学生提出了许
多合理化建议，做了许多实际工作，为企业的效益和发展做
出了贡献。

2.实习方式。大部分实习单位指定指导人员师傅带徒弟式的
带学生，指导学生的日常实习。学生在实习单位，以双重身
份完成了学习与工作两重任务。他们向单位员工一样上下班，
完成单位工作；又以学生身份虚心学习，努力汲取实践知识。
同学们认真的工作态度、较强的工作能力和勤奋好学的精神
受到了实习单位及其指导人员的一致好评。

3.实习收获。主要有四个方面：一是通过直接参与企业的运
作过程，学到了实践知识，同时进一步加深了对理论知识的
理解，使理论与实践知识都有所提高，圆满地完成了本科教
学的实践任务。二是提高了实际工作能力，为就业和将来的
工作取得了一些宝贵的实践经验。三是一些学生在实习单位
受到认可并促成就业。四是为毕业论文积累了素材和资料。

4.总结交流。返校后召开了各种形式的交流会，内容丰富、
气氛热烈，同学们积极发言谈经历，谈体会，谈感想，论题
丰富，论据翔实。作为指导教师，我既肯定了同学们的成绩，
又指出了实习中的不足，并对同学们的观点或体会进行了点
评。对就业应聘以及将来工作具有一定的指导意义。

1.增加实践环节。学生们共同的体会之一是“书到用时方恨
少”。从销售终端的商品管理、价格确定，到渠道控制、广
告投放、新产品开发及至市场调研，都需要宽泛的理论知识
支撑。有的单位工作专业性较强，学生下班回来找书、找老
师求教，其他实习的同学也主动参与出谋划策，极大的激发
了大家的积极性，许多同学遗憾学习时不够努力刻苦。



2.加大教学改革力度。以社会需求为导向，调整课程设置。
实习中了解到，目前社会需要大量的市场营销人才，可是，
我们的学生却难以找到合适的岗位。客观表现为企业一般招
聘有几年工作经验的人。其实企业的真正需要的是人才，这
里折射出来的是：应届毕业生不算是人才。我们不能改变招
聘条件，只能使自己成为人才。学生怎样才能成为人才，是
我们面临的迫切问题。一方面，要研究营销人才的内涵，然
后以此调整培养目标、课程设置、教学目标、教学计划、学
生知识和素质要求等。另一方面，要加强就业指导工作，重
视就业率，就业率是学院生存的重要基础。

市场营销毕业总结篇二

实习时间20xx年3月22日—20xx年5月9日，共7周。

实习地点32个。在自治区内25个实习点，区外7个实习点。具
体实习地点详见附件1，20xx届本科毕业生实习情况统计表。

实习内容可以概括为两大类。1类是本专业范围内的工作，另
外也有个别

（1）实习学生。20xx届3个毕业班的131名学生全部参加了实
习。

（2）实习指导教师。共17人。由于实习点多，地点分散，系
领导、教研室主任和本学期任课教师及相关行政人员全部参
加了实习指导工作。

根据学院教务处的要求，采取集中实习和分散实习两种形式。
分散实习学生自己联系实习单位，都出具了3方签名的书面材料
（个人申请书、家长同意书和实习单位接受实习的证明书）。
集中实习学生的实习单位由系里联系。所有实习单位都有专
业教师指导。实习类型有毕业实习和毕业设计两种，毕业实
习学生107人（31个实习点），毕业设计24人（1个实习点）。



根据学生个人意愿和特点选拔毕业设计学生，其他学生参加
毕业设计。

（1）收到32个实习点每个点1份实习鉴定（实习单位盖章有
效）。鉴定对每个实习学生做出了评价，131名学生单位实习
鉴定成绩全部合格。

（2）收到学生实习报告112份。其中毕业实习学生每人1份，
共107份；毕业设计每组1份，共5份。实习报告全部合格。

（3）收到实习教师每人1份实习总结报告，共17份。报告内
容包括3部分。1是对学生在实习过程中的表现、能力、纪律
情况和基础知识掌握程度的评价。2是结合实习单位的意见，
对自己指导的每个学生给出综合实习成绩。3是就毕业实习过
程中反映出来的教学存在的问题提出改进意见或建议等。全
体学生综合实习成绩全部合格。

2、实习表现与效果

达到了毕业实习的预期目的。在学校与社会这个承前启后的
实习环节，同学们对自己、对工作有了更具体的认识和客观
的评价。本次实习采取分散形式。原则上以就业实习为主，
同时与毕业论文选题相结合。本届实习的单位覆盖面很广，
企业总体水平也比较高。实习收获主要体现在两方面。

市场营销毕业总结篇三

由于系领导的高度重视、实习单位的积极支持和实习师生的
共同努力，xx届本科毕业生实习进行得很顺利，取得了较好的
成绩，同时也反映出一些问题。本届毕业实习全面落实了实
习计划，使实习管理得到了规范，实习教学质量得到了提高，
并得出一些建设性的建议。

1、实习地点实习地点32个。在自治区内25个实习点，区外7



个实习点。具体实习地点详见附件一，xx届本科毕业生实习情
况统计表。

2、实习内容

实习内容可以概括为两大类。一类是本专业范围内的工作，
另外也有个别

3、实习人数

（1）实习学生。xx届三个毕业班的131名学生全部参加了实习。

（2）实习指导教师。共17人。由于实习点多，地点分散，系
领导、教研室主任和本学期任课教师及相关行政人员全部参
加了实习指导工作。

4、实习形式

5、 实习成果数据统计

收到实习教师每人一份实习总结报告，共17份。报告内容包
括三部分。一是对学生在实习过程中的表现、能力、纪律情
况和基础知识掌握程度的评价。二是结合实习单位的意见，
对自己指导的每个学生给出综合实习成绩。三是就毕业实习
过程中反映出来的教学存在的问题提出改进意见或建议等。
全体学生综合实习成绩全部合格。

市场营销毕业总结篇四

实习给了我很深的体会，明白了打好基础非常重要，因为基
础知识是工作的前提。实际工作与书本知识是有一定距离的，
需要在工作不断地学习。即使毕业后所从事的工作与所学的`
专业对应，仍会在工作中碰到许多专业知识中没有的新知识，
所以要想胜任工作，必须边工作边学习，通过不断的学习获



取更多新的知识。要有拼搏的精神，人生的道路有起有伏，
犹如运动比赛，有开心，有失意，要经得起考验，需要不断
的拼搏。而学校要加大教学改革力度。以社会需求为导向，
调整课程设置。实习中了解到，目前社会需要大量的市场营
销人才，可是，我们的学生却难以找到合适的岗位。

客观表现为企业一般招聘有几年工作经验的人。其实企业的
真正需要的是人才，这里折射出来的是：不算是人才。我们
不能改变招聘条件，只能使自己成为人才。学生怎样才能成
为人才，是我们教育面临的迫切问题。首先，要研究营销人
才的内涵，然后以此调整培养目标、课程设置、教学目标、
教学计划、学生知识和素质要求等。要加强就业指导工作，
重视就业率，就业率是学院生存的重要基础。但就业率不能
敷衍了事，随便推荐一个工作，例如进厂做流水线，只是让
学校的就业率上去了，但对学生意味着虚度时日。

毕业实习的结束，意味着四年的大学生活也将结束。在此，
非常感谢学校和实习单位给予我实习的机会。通过实习，让
我看清自己需要什么，同时也让我吸取了许多工作和社会经
验，这将对我以后踏足社会，谋生立业有很好的借鉴和帮助
作用。今后，我会带着这些宝贵的经验，在人生的旅途中勇
往直前，迎接时代的挑战。

市场营销毕业总结篇五

市场营销是一项整体性的经营活动，它与“推销”、“销
售”具有不同的含义。

市场营销是一门科学，而企业实际的市场营销活动则不仅要
讲究科学性，还要讲究艺术性。市场营销就是在变化的市场
环境中，旨在满足消费需要，实现企业目标的商务活动过程。

包括市场调研，选择目标市场，产品开发，产品订价，渠道
选择，产品促销，产品储存和运输，产品销售，提供服务等



一系列与市场有关的企业的企业业务经营活动。元祖食品是
中国大陆第一个同时推行erp、通过iso9001国际标准认证以
及haccp食品卫生安全控制的企业，秉承“不断创新、引导市
场、打造需求、创造流行”的经营理念，从礼俗文化中取材，
以产品的高质量和新品的不断研发，再造美食文化的精致内
涵。随着生活水平的提高及人们对食品安全意识的提升，消
费者需求方面改变了很多，营销环境既能提供机遇，也能创
造威胁。成功的公司都知道持续不断地观察并适应变化着的
环境。当需要制定一个计划之前要目标确立、资料齐全无误
之后，才可以制订计划。

在这一步骤中，先介绍"工作包(wbs)"的概念。所谓工作包，
就是把工作分解成几个块，分清各块的先后次序、各块的工
作之间的相互关系、各块的工作由谁负责。工作包的方式实
现了分工协作、合理配置资源的目的。"甘特图"是一种直观
表现工作包的工具，它用图示的方法表现各个阶段的工作进
度。无论做哪种产品的市场营销首先就是了解这个产品，了
解产品的性能和优缺点，了解产品的所有信息;尽量了解这个
产品的市场的发展起源和现在、以后的发展方向，多找些资
料预测一下这个产品的市场前景，做到知己知彼。

每种产品都有不同的消费群体，一个优秀的市场营销者一定
会认清自己产品的消费群体的特点，例如你的产品主要针对
于个人还是公司，如果针对于公司那麽针对的公司是什么类
型、针对于个人是老年人或是儿童等等，不同的行业有不同
的模式我不能一一列举，也不会一一列举，请勿见怪。这主
要依靠自己的摸索和实践，只要能细心的观察市场就一定会
有所收获，实践出真知。


