
端午节策划方案学生会(通用7篇)
方案在解决问题、实现目标、提高组织协调性和执行力以及
提高决策的科学性和可行性等方面都发挥着重要的作用。我
们应该重视方案的制定和执行，不断提升方案制定的能力和
水平，以更好地应对未来的挑战和机遇。以下是小编给大家
介绍的方案范文的相关内容，希望对大家有所帮助。

端午节策划方案学生会篇一

1. xx酒家从五月十八日起推出三款新颖的健康特色粽子(价格
待定)：(由符总负责)

(1)绿茶咸肉粽：清咽利喉，益气养颜;

(2)豆沙碱水粽：清凉解暑，消食健胃;

(3)薏米灵菇粽：清热解毒，散风通窍。

1. xx酒家在门口设一展示台，将制作精美的粽子和艾草饼进
行促销、售卖;

2.用香包、艾草对酒家门面进行适当的装饰，楼面再用各色
汽球进行装点;

3.制作精美的宣传单张和海报进行派发和张贴，以扩大影响
力，引导宾客消费。

1.宣传单张(由美工负责制作，16日前完成)

2.报纸广告(由营销部负责，五月底和六月初在南山报和晚报
上各做一次广告)

3.海报制作(由美工负责设计，并制作彩色喷绘图加kt板张贴



于大堂立柱正面，16日前完成)。

1.宣传单张派发由中餐营销主要负责，其它部门配合;

2.散客预订工作由中餐营业台负责;

3.常客、协议客预订工作由酒店营销部负责;

4.促销及预订工作由郑云芳经理全面负责。

端午节策划方案学生会篇二

沛县农村商业银行网上银行、手机银行(客户端)、微信银行、
圆鼎卡用户。

二、活动时间

20_年6月5日-20_年6月18日。

三、活动主题

浓香粽情 感恩父爱

四、活动内容

1、一重礼：圆鼎卡用户消费有礼

活动期间，我行圆鼎卡新老客户凡持卡在徐州贵和百货商场、
沛县燕山华联超市消费满2笔或消费金额满288元，即可获赠
毛巾礼盒一套。名额有限，先到先得(限前100名)。每个客户
限领一次。

2、二重礼：手机银行、网上银行新用户交易有礼

活动期间，首次开通并使用沛县农村商业银行网上银行、手



机银行(客户端)转账、缴费成功的客户，即可获赠精美礼品
一份。礼品规则设置如下：

(1)粽子礼盒一个，限端午节当天前100名。

(2)30元移动充值卡， 限前100名(和粽子礼盒活动不可同时
参加)。

以上奖品，每个客户限领一次。

3、三重礼：省级微信银行关注有礼

活动期间

(1)、凡关注江苏农村商业银行微信银行并成功绑定圆鼎卡并
成功无卡取款一次的客户，即可获赠10元手机话费。名额有
限，先到先得(限前500名)。每个客户限领一次。

(2)、所有关注江苏沛县农村商业银行微信银行并成功绑定圆
鼎卡的客户，均可获得一次抽奖机会。奖项设置为：

一等奖：10名，60克银条一个

二等奖：200名，30元移动充值卡

三等奖：1000名，10元手机话费

4、四重礼：圆鼎卡、手机银行(客户端)、网上银行动户有礼

凡20_年1-5月份没有发生过交易的银行卡、手机银行(客户
端)、网上银行客户，活动期间，只要发生一笔金额超过100
元的交易即可获赠20元手机话费。(限前500名每个客户只能
领一次。)



端午节策划方案学生会篇三

xx大酒店

1、让顾客了解酒店，打消顾客对消费档次的各种顾虑。

2、丰富传统节日的庆祝氛围，刺激亲情消费;

3、开发现有场地资源，调动清淡时段的营业潜力;

4、凝聚宾馆销售合力，调动全员积极性，捆绑式营业。酒店
端午节营销方案

端午节期间的散客、家庭、亲朋好友。

“融融端午情团圆家万兴”在酒店消费水平日益提高的状况
下，首先在广告攻势上独树一帜，活动标新立异，令人耳目
一新，营造节日上热烈温馨的气氛。

1、客房部采取“送餐饮消费卷”的经营策略，毎现金开房1
间送20元餐饮消费卷。

2、餐饮部以“融融端午情团圆家万兴”的名义开展如下促销
活动。

1)、美食城的特价菜10元，燕京纯啤买一送一。

2)、贵宾厅菜金八折。消费300元以上送消费卷20元，并
送ktv下午场。

3)、以端午节文化为内容推出多款适合家庭聚会的精美实惠
端午团园宴，预定团园宴送ktv下午场。并推出几款特价端午
菜品。



4)、在这一系列的活动过程中，一定要把握“地道”、“原
汁原味”的原则。家庭用餐、亲朋好友聚会是这一阶段的主
要客源构成。那么酒店的产品就应以满足这类客人的需求为
主，菜品方面要求口味清淡，老少皆宜，菜量偏多，价格适
中，并适时地推出各档次宴会用餐，此间穿插特色菜、招牌
菜、新派菜等，使消费者能全面地了解酒店的厨师水平，促
进酒店形象品牌的树立和推广。这是此次营销的'主要目的，
也是此次活动中的主题项目。

3、ktv

a)开晚场消费送餐饮消费卷20元。

b)消费超过300元者再送下午场中包一间，送茶水一壶。

c)餐饮消费达到400元以上者送ktv下午场包厢一间。

4、桑拿中心

全套300元

送餐饮消费卷20元。

1、这次策划体现酒店“先谋势再谋利”的营销总体思想，让
顾客敢进酒店来消费，让酒店的服务设施能够获得广大顾客
的认知，对端午节期间的家庭，亲朋好友的优惠能体现酒店
对顾客的诚意。

1、酒店所有营运部门的销售目标向餐饮部倾斜，以部门联动
拉升餐饮人气。

2、此活动会让顾客留下许多美好、甜密的回忆，加深顾客对
大酒店的认识。



4、通过此次营销计划，应实现目标:客房x万元/天，餐饮x/
天，ktvx/天，休闲中心x万元/天。总计x万元/天。

1、50条横幅广告。

2、短信覆盖。预计发5000条。

3、租用一台专用宣传车。

4、出租车车张贴广告。

5、组织员工上街拉练，散发宣传资料。

6、消费卷制作400张。

端午节策划方案学生会篇四

3、通过各项活动，吸引人气，拉动销售，增加超市效益，提
升员工士气。

6月9日--13日

五·五端午粽情重义

真情一：真情相聚佳节共度（6月10日--11日）

凡活动期间开店的前100名顾客，每人赠送端午节大礼一份。

礼品为粽子及精美礼品一份，数量有限，送完即止。

真情二：深深父爱字字真情（6月9日--19日）

1、为庆祝6月19日，特举办父亲节征文比赛，文稿要求情真
意切，有感而发，以表达对父亲的深深爱意，体裁、字数不



限，文稿邮寄（或email）

2、地址：xx超市购物广场

奖项设置：

一等奖（1名）：奖高档衬衣一件；

二等奖（2名）：奖名牌领带一条；

三等奖（3名）：奖皮带一条；参与者均有豪礼。

真情三：亲情陆地龙舟赛全家老少齐欢乐（6月11日）

1、为突出传统端午节日特色，融洽家庭亲情关系，促进家庭
和谐，6月11日晚8：00举行；亲情陆地龙舟赛；。

2、活动办法：将两人捆在一起（两人关系为亲情关系），比
比那队家庭组合最先到达终点即为获胜！每轮合由4组家庭比
赛，共2轮，每轮冠军奖电饭锅1个。

3、报名时间：6月8日~11日晚7点，报名地址：超市一楼总服
务台电话：略

真情四：浓浓思乡情乡音大比拼（6月11日--12日）

1、凡参与者必须用方言来表现才艺，表演项目可为唱歌、相
声、小品等，可对歌词、台词进行部分更改，但整首歌曲须
用方言表达，以表现家乡特色，报名时间：6月8日--12日。

2、以现场投票方式评出最佳方言才艺奖1名，奖200元现金券，
参与者奖礼品一份。

真情五：激情端午节5天娱乐秀（6月11日--15日）



6月11日--15日，广场连续5天举行大型文艺晚会，以庆祝端
午佳节。

端午节策划方案学生会篇五

端午节为每年农历五月初五（即今年6月20日），又称端阳节，
是我国汉族人民的传统节日，本来是夏季的一个驱除瘟疫的
节日。又是我国汉族人民的传统节日，这一天必不可少的活
动分别为吃粽子，赛龙舟，吃咸鸭蛋，挂菖蒲、蒿草、艾叶、
薰苍术、白芷，喝雄黄酒。粽子、咸鸭蛋是端午的传统庆节
食品，作为具有百年历史的五芳斋集团更是在端午节来临之
际将更优秀的产品推向市场，在为顾客带来美味的同时，坚
持把爱传遍世界的每个角落。

1. 营销策划目的

在端午节来临之际，为了刺激旅客在机场特产部的消费，提
升本公司知名度，让旅客更加了解本公司，和调动各其它特
产的消费潜力；提高顾客对公司品牌的忠诚度，信任度，特
本公司拟定在端午节来临之际举行“蔚蓝时代、爱满端午”
的活动。

2. 活动概要

活动名称：蔚蓝时代、爱满端午。

活动宗旨：为旅客带来美味，为公司带来盈利。

活动背景：目前，机场的部分商业服务商对节日的宣传不到
位，没有对中国传统节日引起高度重视，忽略了节日商机，
例如端午节。作为机场的专业商业服务商，我们蔚蓝时代要
积极宣传即将到来的端午节、抓住端午商机，以吸引客流量、
增加店面营业额。同时也能在节日来临之际，让远在他乡的
顾客也能感受到端午浓浓的节日氛围。



活动时间: 2017年6月10日- 2017年6月25日

活动对象：杭州萧山国际机场所有客流和其他顾客。

3.环境分析

文化环境：中国有一句古话：中国有三大节，端午、中秋和
过年。从此句话足以看出人

们对端午的重视，而粽子却是此节日不可缺少的食品。以前，
粽子都是长辈在家自己制作，随着时间的流逝，自主做粽子
的越来越少，会做的也越来越少。随着历史的远去，人们越
来越注重节日食品赋予的文化内涵。

行业产业政策：国家对传统食品的支持与保护，颁布的《中
华人民共和国食品安全法》

对食品进行安全、卫生等方面的监管, 同时我们的产品也得
到机场的审核和批准。

市场前景：目前国家对传统文化的大力支持，将端午节列为
国家法定节假日，这大大激

发市民的对文化的热爱。因此端午节食品开始走俏，机场商
铺潜力大大开发。端午节的粽子食品在市面上需求量大、前
景广阔，同时也会提升航站楼内的粽子销售。

消费者分析：粽子有着独特的风味，并给予了悠久的文化内
涵。对于消费者来说，有时候吃的不只是粽子，而是一种文
化和一种精神寄托。“没吃粽子的端午，不算端午”，更是
表达消费者对节日产品的重视。

分析

自身优势：



和机场多年的合作，荣获各种优秀证书锦旗。

地理位置好，可以辐射周边的消费者。

服务完善，得到顾客的一致好评。

消费定位明确，很好的锁定顾客。

能够迅速调整方针政策，适应消费潮流和顾客的需求变化。

自身劣势：

新老员工对产品了解不够透彻，缺少上架之前的培训。

粽子的类型比较局限。

由于机场特殊的销售环境，对营销手段有一定的阻碍。

旅客对我们公司的品牌不够了解，认知度不够。

机场市场机会：

针对快消旅客的特性，我们选择了品牌的'单一性。

端午节期间，会促使粽子的购买力走高。

外在威胁：

机场其它销售商铺对本公司店铺的冲击，比如好旺购物。

粽子属于时效性产品，在端午节过后必然会导致购买力大幅
下降。

5. 市场定位



品牌定位：以浙江嘉兴著名品牌“五芳斋”香粽为主营品牌。
形象定位：时尚，大气，礼盒，品牌效应，个性化强。 效用
定位：送礼或者自家食用。

配料定位：粽子的生产提供口感极佳、无污染的糯米原料。
黑土地出产的稻米安全无污

染，品质优良、口感极佳。 消费市场定位：针对全体旅客。
6.品牌简介 五芳斋：

五芳斋粽子是浙江省嘉兴市的一张城市名片，号称“江南粽
子大王”，以糯而不烂、肥而不腻、肉嫩味香、咸甜适中而
著称。

五芳斋人深知：五芳斋粽子得以驰名天下，源自于美味与绿
色健康并重的理念，源自于对传统文化的无比尊重，以及对
粽子的品质近乎苛刻的要求。

五芳斋生产粽子选用的猪肉，均来自于其自控的生猪生产基
地，并且始终只选用猪后腿部位的上乘肉品生产粽子，为了
确保猪肉安全合格，每一批次猪肉在进入生产环节之前，都
会经过18道工序检验检测，按照冷鲜肉标准生产、精选和运
输储存，确保肉源品质一流。

《端午节营销策划方案》全文内容当前网页未完全显示，剩
余内容请访问下一页查看。

端午节策划方案学生会篇六

农历五月初五，是x民间的传统节日——端午节，它是中华民
族古老的传统节日之一。端午也称端五，端阳。此外，端午
节还有许多别称，如：午日节、重五节，五月节、浴兰节、
女儿节，天中节、地腊、诗人节、龙日等等。虽然名称不同，



但总体上说，各地人民过节的习俗还是同多于异的。

过端午节，是x人多年来的传统习惯，由于地域广大，民族众
多，加上许多故事传说，于是不仅产生了众多相异的节名，
而且各地也有着不尽相同的习俗。

其内容主要有：女儿回娘家，挂钟馗像，迎鬼船、躲午，帖
午叶符、艾草，游百病，佩香囊，赛龙舟，比武，击球，荡
秋千，给小孩涂雄黄，饮用雄黄酒、吃五毒饼、咸蛋、粽子
和时令鲜果等。除了有迷信色彩的活动渐已消失外，其余至
今流传x各地及邻近诸国。有些活动，如赛龙舟等，已得到新
的发展，突破了时间、地域界线，成为了国际性的体育赛事。

弘扬传统文化欢度端午佳节。

庆祝x端午节的到来，让大家深刻体会到x传统节日的气息;提
升公司凝聚力;加强各部门同仁之间的沟通与联系;增强公司
员工的集体观念。

xx年x月x日。

x号厂房东边的空地。

xx有限公司全体员工。(xx公司员工端午节活动由xx负责人开
展)

1、包粽子比赛

x的传统节日大多与吃有关，端午吃粽子，可算是全国通行的
习俗，而包粽子主要是用河塘边盛产的嫩芦苇叶，也有用竹
叶的，统称粽叶。百姓家家都要浸糯米、洗粽叶、包粽子，
其花色品种更为繁多。从馅料看，北方多包小枣的北京枣粽;
南方则有豆沙、鲜肉、火腿、蛋黄等多种馅料，其中以浙江
嘉兴粽子为代表。吃粽子的风俗，千百年来，在x盛行不衰，



而且流传到朝鲜、日本及东南亚诸国。

比赛规则：10人一组，可分4组进行比赛。将准备好的粽叶、
糯米、红枣、红豆、猪肉物品发放给参赛选手，听到裁判员
的指令，开始动手，完成的作品需达到指定的标准，(最终解
释权在裁判员)，取前3名，参与选手有参与奖。裁判员根据
比赛结果发放相应“领奖卷”。

准备材料：布料、带子、米、绿豆、仿真水果(小)、桌子数
张。

2、制作香囊

民俗学家撰写的《话说端午》里提到：端午节的核心是驱邪
除瘟，保持健康。香囊，指装裹了具有辟邪作用的药物或香
料的袋子。自己剪剪缝缝做出的简单的具有各种形状的香囊
比起市场上的就很有意义，既可以送给家人朋友表达自己深
深的祝福，也可以增强动手能力，学学古人的手艺。

比赛规则：10人一组，给每位选手分发一块色彩鲜艳的丝布、
一根可以挂在脖子上的细带子、一张小纸条、一支笔、一些
香药、一付针线，绿豆或花生代替香料。每位选手利用手中
的材料制作小香囊，在小纸条上写下祝福和许愿的话，缝制
在香囊外。要求针脚工整，外形美观。香囊制作完毕后，可
以自带，也可以送给他人。裁判员根据完成作品的质量发
放“领奖卷”。

准备材料：药店配的香料(白芷、川芎、山奈、甘松、丁香公、
、沈香、艾叶、佩兰、、薄荷等)、干花、稻谷壳、丝绵、五
彩绳、针、线、剪刀、铅华纸布料。

端午节策划方案学生会篇七

一、时间：



20-年-月-日

二、地点：

-大酒店

三、活动目标及活动宗旨：

1、让顾客了解酒店，打消顾客对消费档次的各种顾虑。

2、丰富传统节日的庆祝氛围，刺激亲情消费;

3、开发现有场地资源，调动清淡时段的营业潜力;

4、凝聚宾馆销售合力，调动全员积极性，捆绑式营业。酒店

四、公众对象：端午节期间的散客、家庭、亲朋好友。

五、定位：

“融融端午情团圆家万兴”在酒店消费水平日益提高的状况
下，首先在广告攻势上独树一帜，活动标新立异，令人耳目
一新，营造节日上热烈温馨的气氛。

六、促销活动组合

1、客房部采取“送餐饮消费卷”的经营策略，毎现金开房1
间送20元餐饮消费卷。

2、餐饮部以“融融端午情团圆家万兴”的名义开展如下促销
活动。

1)、美食城的特价菜10元，燕京纯啤买一送一。

2)、贵宾厅菜金八折。消费300元以上送消费卷20元，并



送ktv下午场(不含海鲜、鲍翅燕、煲汤、烟酒)。

3)、以端午节文化为内容推出多款适合家庭聚会的精美实惠
端午团园宴，预定团园宴送ktv下午场。并推出几款特价端午
菜品。

4)、在这一系列的活动过程中，一定要把握“地道”、“原
汁原味”的原则。家庭用餐、亲朋好友聚会是这一阶段的主
要客源构成。那么酒店的产品就应以满足这类客人的需求为
主，菜品方面要求口味清淡，老少皆宜，菜量偏多，价格适
中，并适时地推出各档次宴会用餐，此间穿插特色菜、招牌
菜、新派菜等，使消费者能全面地了解酒店的厨师水平，促
进酒店形象品牌的树立和推广。这是此次营销的主要目的，
也是此次活动中的主题项目。

3、ktv

a)开晚场消费送餐饮消费卷20元。

b)消费超过300元者再送下午场中包一间，送茶水一壶。

c)餐饮消费达到400元以上者送ktv下午场包厢一间(中包，提
供茶水一壶)。

4、桑拿中心

全套300元

送餐饮消费卷20元。

七、营销活动效果分析

1、这次策划体现酒店“先谋势再谋利”的营销总体思想(也
就是先做人气)，让顾客敢进酒店来消费，让酒店的服务设施



能够获得广大顾客的认知，对端午节期间的家庭，亲朋好友
的优惠能体现酒店对顾客的诚意。

1、酒店所有营运部门的销售目标向餐饮部倾斜，以部门联动
拉升餐饮人气。

2、此活动会让顾客留下许多美好、甜密的回忆，加深顾客对
大酒店的认识。

4、通过此次营销计划，应实现目标：客房-万元/天，餐饮-/
天，ktv-/天，休闲中心-万元/天。总计-万元/天。

八、经费预算及广告策划：

1、50条横幅广告。

2、短信覆盖。预计发5000条。

3、租用一台专用宣传车。

4、出租车车张贴广告。

5、组织员工上街拉练，散发宣传资料。

6、消费卷制作400张。

附：广告词

1、新娱乐新消费端午节全场赠送惊喜多多

2、新口味美食城毎款菜价10元，啤酒买一送一

3、“融融端午情团圆家万兴”


