
2023年乡镇家具市场调查报告总结 家具
市场调查报告(优质5篇)

报告材料主要是向上级汇报工作,其表达方式以叙述、说明为
主,在语言运用上要突出陈述性,把事情交代清楚,充分显示内
容的真实和材料的客观。那么报告应该怎么制定才合适呢？
下面我给大家整理了一些优秀的报告范文，希望能够帮助到
大家，我们一起来看一看吧。

乡镇家具市场调查报告总结篇一

以下所涉及的问题均是目前家具业普遍关心并待解决的问题。
为了考虑发表，我做了一些合理的加工，把原文中的一些属
于公司内部资料及对l公司营销建议局部删除。添加了更多的
行业分析内容。至于本文是否有建设性和思想深度，我想各
位读者是最好的裁判。

从目标市场的高低定位来看：

平民百姓、普通工薪族是是低层次、低价位的主要消费群。
这一局部的家具目前还是消费的主流。他们的要求是：简洁
实用而又有现代美感;功能较多，以便充分利用有限的居住空
间；希望中高档次的设计及风格，但价位偏于中低价，心理
上能感到物有所值。这是一个庞大的市场群体。因此，它们
可以利用自身的各项本钱优势，吸引了广大的中下层次的消
费群。

从原创的流行风格来看，主要有以下几种：

1、动感、活力、阳光、鲜亮的现代主义

一般的家具都希望营造祥和的室内环境，利用夸张的造型，
还有绚丽的色彩（大面积的原色系）营造了一种动感、活力、



阳光、鲜亮的室内环境。许多家具能通过移动、调节、组合，
成为各种想要的其他功能家具。大红、橙黄、多彩条纹的运
用，让眼睛在瞬间被激活。

2、灵秀、优雅、具明清风格的新古典主义新古典主义家具凝
聚了江南的灵秀与中式传统家具的儒雅，无论从设计还是文
化上来讲，都能作为中国优秀传统文化的代言人;他们在是旧
有明清家居的基础上，结合现代人追求简约的时尚，删繁就
简，添加现代设计元素。将现代的生活方式、审美情趣融入
其中，在传统上进行创新设计，格调清雅、隽永而又灵性十
足。并配之以梅兰竹菊、琴棋书画作为背景或饰品。

3、浸润欧风美雨，彰显个人魅力的西方新古典主义

中式新古典主义是“古为今用”，很多欧式风格的家具却
是“洋为中用”。这一类家私既有现代流行的简约风格，又
有西方传统的“巴洛克”元素。从各大家私城所见，这一类
家私色调大都以黑、白、原木色为主，显得低调内敛，每一
张座椅、餐桌都看似简单，实那么是功能与艺术的完美结合。
独树一帜的风格后面是独树一帜的生活态度：沉着、冷静、
理智。

4、原木、原质、原味的新自然主义

躲避都市的喧哗，亲近自然，置身于山水田园，是人类最朴
素，最本质的想法。功成名就之后的“退隐山林，笑傲江
湖”，是追求成功与卓越的奋斗者的心愿。因此，与未经修
饰、雕琢的植物亲近，享受原始的、粗糙的、自然的美。从
而获得“闹里有钱，静处安身”的愉悦。从本人这次考查来
看：各式原木、水草、藤编、麻质的，占有较大的比重。有
的原木、藤编、水草家具“整新如旧”，素面朝天。如“艺
滕居”。有的略加修饰，淡施粉妆和流行的简约风格结合。
显得更现代，更具有消费群。如联邦的“家家具”系列。



5、稚嫩、单纯、轻松、梦幻的童趣主义

最稚嫩、最单纯、最轻松应是少年儿童，随着经济条件的改
善，一局部家庭也为小孩留出展示个性化的空间。我想，局
部童心未泯、追求童趣的都市白领也是这一风格的消费群。
色彩上，多使用鲜明的浅色或粉色。色彩较为繁富，但又不
显缭乱，是极具童趣的一种搭配。

产品是营销的基石，对于家具行业的竞争现状，更应是企业
的场开展的初级阶段即产品力到推销力的阶段。经典的营销
理论认为，市场的开展将随着竞争开展主要分生产阶段，产
品阶段，推销阶段和市场营销阶段。处于产品阶段至推销阶
段的.行业，企业核心竞争力表现为产品的竞争力。（处于后
两阶段的行业不是说产品不重要，但不能称之为核心竞争力）
第二，家居设计是一门商业艺术，这和其它耐用消费品不同。
我们称之为艺术品的东西都是有原创风格的，是设计者灵感
与心血的结晶，是创造者个性的表达，具有美感和收藏价值，
随着时间的推移更显珍贵。家具，尤其是自然材质的原创家
具更是如此。

那么好的设计是如何产生的呢?好的设计当然要有人（专业化
的设计人才，甚至设计大师）与财（研发的资金、本钱）支
持。还要有好的企业机制。但这里不讨论这些问题，以下我
想的多的是设计的原创的思想与灵感来源问题。

庄子说“天地有大美而不言”，大自然是我们灵感与创造的
源泉。当我们以主观的感觉感受大自然的时候，我们看到的是
“人化的自然”，因为，我们当时的心情、个人的情趣、素
养的不同，即使面对同一自然的时候感受也是千差万别的。
当我们把大自然的素材进行创造之后，我们面对的是“自然
的人化”。这些可理解为吸取大自然元素或意象创造的“自
然的人化”，“搜尽奇峰打草稿”，我想，这应是家具业进
行原创设计的不朽源泉。



家具行业的竞争尚处于竞争的初级阶段向更高级阶段过渡时
期。从终端的零售利润及该行业云集3万家数量的生产厂家来
看。制造商、经销商利润下降是必然的趋势。像其它行业如
家电业一样，价格战将不可防止。价格战的结果是行业洗牌，
留下一些在本钱领先、产品设计领先、技术研发领先、营销
模式灵活先进、品牌知名度高，以市场为导向的企业。

目前，家具业终端零售价格悬殊，这主要是由于各品牌的市
场定位不同而造成的。单纯的打价格战不可能有企业的生存
余地，要“价值战"而不是价格战才是最好的生存策略。

实际上，任何一个品牌的产品，在消费者心中都有一个心理
价位，这种价位的差异是由企业的品牌定位，产品设计、技
术研发、服务，以及持久的沟通造成的。企业对品牌的定位
并不完全等于消费者心目中的对该品牌的定位。造成这种差
异的主要原因是品牌沟通出现失误。如产品过于陈旧，研发
落伍，品牌诉求混乱，服务较差等。k集团的r品牌就是一个典
型案例，r产品虽有领先的多项技术，但由于片面性的以价格
为手段，忽视了对消费者进行品牌的附加值的沟通，因而造
成品牌逐渐老化，在消费者心中竟然属于高知名度的低价位
产品。因此，对于价格的问题，不能单纯的以降价提升销量，
而应明确公司品牌在消费者心中属于什么心理价位（知道这
点有一定的难度，但仍可以通过调研得出），利用各种有效
的沟通工具和长远的品牌战略对品牌进行管理，增加品牌的
附加值。

作品牌还是做销售，这是营销人员谈的最多的的问题之一，
也是营销人员不得不面对的问题。虽然无法得出正确的标准
答案，但仍可以去除其中的错误想法。做品牌的唯一目的是
为了销售，这是大家的共同答案。一些人谈到做品牌的时候，
跳入脑海的往往是铺天盖地的电视，报纸广告和促销。实际
上这是对做品牌极端浅薄的认识。广而告之虽然能解一时之
渴，却难以解决一个行业或企业深层次的问题。



品牌是什么，品牌是企业的产品或服务在消费者心中的定位，
品牌的建立依赖于和目标消费者作持之以恒的沟通，这里有
两个关键点，一是要有清楚的品牌定位，即对目标消费者说
什么。二是企业所有的沟通要素（产品、价格、包装、渠道、
现场布置、促销、公关、广告）持之以恒的和目标消费者进
行沟通。由此，我们知道，报纸、电视广告只是和消费者沟
通的工具之对某些耐用消费品（如-o工业品）甚至不是主要
的沟通工具。

品牌的背后是文化，对家具行业更是如此，家具业是少有的
过于注重设计艺术的耐用消费品。作品牌，要对品牌进行管
理，这是一个长期的系统的工程。我们在进行品牌决策的时
候要“时时”问自己，我们的目标消费者是哪些?我们对目标
消费者的利益承诺点是什么？我们的产品能支持这个承诺点
吗？如何在文化上、潮流上开展我们的品牌个性?与消费者的
切入点在哪里？（什么时间？什么地点?）与他们的接触方式
如何？（什么样的诉求风格?传播工具的选择?）

理想东西不可能完全实现它，但可以不停的朝它迈进。先进
的传播理论也是这样，我们不可能完全意义上的实现科学的
品牌管理，但可以用它来指导我们的实践。

建立真正的、长久的品牌资本对于企业是“不二”选择。因
此，塑造品牌，同样要与先进的营销观念、深厚的文化底蕴、
目标市场的选择，以人为本的创新设计思想和现代生产技术
要素等紧密结合。

通过家私业的交易会（还包括互联网等其它手段）寻找加盟
商或区域代理商，利用加盟商或代理商的卖场或家具城销售
产品是较为普遍的做法。也是现阶段'业态较为流行的方式。
这一做法优点是在市场空白点较多的情况下，可以利用企业
的产品优势、品牌优势快速开拓市场;缺点是厂家对经销商的
控制力较差，相应的支持也较少，管理较为粗放。同时，商
家容易“见风使舵”“见利忘义”，忠诚度不高。第二种方



式是设立分公司，在区域家具大卖场制及精耕细作;缺点是市
场中的各种问题要自己处理，过少的直接网点缺少有效的市
场覆盖率，过多的网点又要增加厂家人财物等管理本钱。

业态的开展，也出现了局部区域代理销售家私的经销商，它
通过代理品牌的方式，直接进行家具产品的营销和服务，既
为代理的品牌提高营销效率，也为消费者提供更全面的售前、
售中和售后服务。

家电业的生产厂家的联盟或厂商之间的联盟或可为家私业提
供启示，降低原材料的采购成木。因此，一局部家具生产企
业或销售商家就可组建销售集团，结成销售或采购联盟，其
组织模式可以是紧密或松散型的。

值得注意的是宜家现象，虽然宜家目前在中国由于各种原因
还没有形成气候，但它也许代表了未来的开展趋势。宜家是
典型的“哑铃型”结构的企业模式，两头大，中间小；即依
靠产品设计的优势和渠道优势进行扩张。生产、采购、销售、
推广那么全球化（本钱优势）。宜家的定位很难分清他是厂
家还是商家，但先进的营销模式造成的核心竞争力使它将来
的开展前景更为广阔。

随着市场的竞争加剧以及中国城镇化步子加快，家具业不可
防止的要营销重心下移，以及对渠道的精耕细作，这种趋势
六年前在家电业内己显现出来。

综上所述，从产业链的各环节分工与合作来讲，一个企业不
可能通吃产业链的所有环节，因此，理论上，专门从事新产
品设计、开发工作的设计公司；专门从事半成品的加工、配
套工作的加工厂;专门从事家具产品的最终装配成品和树立品
牌的家具制造企.业;专门从事区域家具推广营销、物流配送
的总代理或总经销;专门从事家具售前、售中、售后等销售服
务工作的零售商等都易形成自己的竞争优势，都可以找到自
己存在的理由。通过竞争胜出的企业将在产业链的一个或多



个环节形成竞争优势，但不可能通吃所有的环节。

六、关于零售终端（自营或加盟）的精耕细作近些年来，国
内开始流行整合传播理论，广告人、营销人言必称整合营销，
某些高度市场化、竞争白热化、产品同质化的行业，如家电
业，首先成为这一理论的倡导者甚至是最初的实践者。由于
目前一般家具生产企业内部组织架构、企业文化和资金实力
的滞后，不具有实施和运作“整合营销沟通”策略的能力。
因此本着一切从实际出发，具体情况具体分析的原那么，可
以吸收整合营销传播理论中的一般原理同家具行业的具体实
践相结合。

整合营销传播理论的核心基础就是以消费者为导向，注重沟
通。在沟通工具的选择上注重“众口一词”。家具行业的消
费者有三个特点，一是家具属于不易耗的耐用消费品，一般
消费者只有在有购买需求时，才会关注这个行业及产品；二
是购买、决策的周期较长，属于理智型购买，口碑效应比拟
明显。三是终端（家具大卖场、家具超市）成为厂（商）家
与消费者沟通的主要场所。终端工作的好坏是消费者购买的
主要诱因。因此，终端工作就成为家具企业与目标消费者沟通
（逛家具市场的一般都是想买家具的，也有局部以休闲为主
的顾客）、反响市场信息、研究竞争对手、塑造品牌形象、
提升销售量的关键。

那么，如何对终端进行精耕细作呢?结合本人过去的经验及这
段时间的市场考查，以下方法以资借鉴：

乡镇家具市场调查报告总结篇二

随着人们的生活水品的提高，对于居住环境越来越重视，人
们对于日常生活必备的家具使用前提下对于审美的要求也越
高，近几天通过对南大明宫、红星美凯龙等大型家具卖场的
调研。我发现随着家具生产企业的增多，生产商花样迭出，
款式多样、颜色讨巧、功能强大、颜色各异的家具比比皆是。



并且家具行业的市场充分细化，比如，有给儿童房的家具如
芙莱莎、星星索等品牌。有给成功人士的家具如南阳迪克、
洛卡伊等品牌。

各家店，就板材、款式、耐用度不分伯仲。而当代消费者购
买家具已经不是睡睡觉、摆放物件、盛放东西那么简单。家
具已经成为一种文化，体现主人独特品味和审美情趣，已经
成为一种标签。板式家具、软体家具、红木家具在个家具市
场比比皆是，民用、办公用、宾馆用也都在家具市场随处可
寻。下面，就举例介绍我所在家具市场调研的成果吧，我把
他们都经过了分类进行介绍。

关于家具的流行趋势与风格

从目标市场的高低定位来看：

平民百姓、普通工薪族是是低层次、低价位的主要消费群。
这一部分的家具目前还是消费的主流。他们的要求是：简洁
实用而又有现代美感;功能较多，以便充分利用有限的居住空
间;希望中高档次的设计及风格，但价位偏于中低价，心理上
能感到物有所值。这是一个庞大的市场群体。这一类消费群
还是杂牌的天下，因其长于抄袭与模仿，拙于原创与设计研
发。因此，它们可以利用自身的各项成本优势，吸引了广大
的中下层次的消费群。

c)中式木制家具，多以明清式为主。造型浑厚洗练，稳重大
方，比例适度，线条流畅。装饰简洁不事繁琐雕琢，装饰线
脚细致，朴实无华，一线一面。重雕工，图案多以龙凤及花
鸟鱼虫为主。颜色多以黑红为主，深沉古雅。具有很强的中
华民族气息，故价格很高。

d)多功能性家具。多功能性家具造型新颖、舒适而倍受人们
的喜爱。多功能家具顾名思义及多功能为一体。占用空间少，
功能性极强，具有很强的灵活性，可折可伸。例如最简单的



床与沙发的结合。另外多功能性家具虽然节省了空间但是在
舒适方面也充分体现了人体工学的要求，做到了舒适。另外
在造型方面也非常的新颖，具有现代气息。产品主要材质以
环保耐用的氰胺板为主。特别符合年轻消费者追求时尚、现
代的口味。

乡镇家具市场调查报告总结篇三

1、红木由于原材料极度稀缺，加上目前保护不周等原因，若
干年后可能会出现上等的红木家具一套难求的情况。

2、红木家具由于原材料特殊，而且做工精细，因此不适合机
械化大批量生产，只能由木工进行精细的加工，这将直接导
致红木家具的出产率低下。

3、红木家具目前可能会受到各种材料的家具的冲击，包括很
多利用高新技术的高科技材料，如果处理不周，将会使红木
家具的发展受到很大的限制。

4、红木家具的创新设计在吸引一部分消费者的前提下，也可
能会让一部分消费者感到矛盾，认为红木家具的造型就应该
简约，质朴，太现代化的设计会让一部分消费者不能接受。

1、充分利用中国海南等地适宜红木生长的优势，大力发展红
木种植，保护稀有红木品种，并从国外引进一些稀有红木，
从原材料上保证红木的出产率。

2、加强对于红木制品的质量监督工作，将假冒伪劣产品赶出
红木家具市场，确保消费者利益不受倾害，让消费者能买到
放心的红木家具。

3、加强对于红木家具的宣传，使消费者能正确认识中国传统
的红木家具文化以及红木作为家具的各种优势。使红木家具
能够屹立于各种家具材料中，并且获得稳定快速的发展。



4、对于红木家具造型方面的创新设计将是重中之重。红木家
具目前造型过于简单，仅仅依靠它出色的质量已经不能达到
吸引所有消费者的目的。在造型设计方面，可以注入很多新
时代的`元素，使传统的红木家具也能保持青春般的活力。同
时，通过将红木家具的实用性与现代艺术相结合，设计出既
符合审美，又实用的新一代红木家具，也是目前红木家具的
另一条出路。

5、知识产权方面。中国在红木品牌方面做得还不错，形成了
红木特有的品牌体系。红木家具是植根于自然，发展于人文
的文化艺术品，其品牌体系的构成离不开品质、人品（人文
内涵）和品位。品质是红木品牌之基，精心挑选得天独厚自
然环境孕育出的优质原材并严格管理控制每道工艺流程以保
证质量，红木企业对红木家具品质的坚守为红木家具的品牌
化发展奠定了扎实的基础。人品（人文内涵）是红木品牌之
魂，红木家具文化是在漫漫的历史长河中，自然与人性的最
佳组合、点滴积累，饱含自然与人生的哲理，这构筑了红木
品牌的内蓄灵魂。红木家具融天地之秀气，承历史之精华，
品赏红木家具有利于心境平和，启迪人们感悟人生，提升人
们的品位，为了追求这般高品位的生活，越来越多的爱好者
和收藏者关注古色古香的红木家具，品位成了红木品牌之源。
由品质、人品（人文内涵）和品位构成的红木家具品牌体系
是红木市场内在规律的发展要求，也是消费市场的客观要求。
然而，在红木家具这一品牌体系的知识产权保护方面做的还
不够，为了提高红木家具的国际竞争力，就必须在各个方面，
各个细节注重红木家具品牌的知识产权保护。这样才能让红
木家具为世人所知，从而走出中国，走向世界。

6、注重中国传统木工手艺的培养，如果能够训练出一大批效
率高，做工精细的木匠，将会直接推动中国红木家具业的发
展。

7、为了能够让红木家具吸引更多的消费者，我们可以在保证
原有的简约，质朴的设计的同时，进行一些现代化的设计，



使家具更加美观实用。同时也可以同时生产这两种类型的产
品，并通过各种手段和渠道引导消费者去接受各种不同的风
格。让每一种类型的红木家具都能在消费者心中留下深刻的
印象。

如今家具行业竞争激烈，尤其是各种新材料，新技术的广泛
使用，以及各种假冒伪劣制品充斥市场，加上中国又不太注
重知识产权的保护，所以中国传统的红木家面临着峻的考于
我国木家具这种现们应该种有效高广大对于红的正确引导他
中国传木家具并在此进一步具行业极其严验。基目前红所处
的状，我采取各措施提消费者木家具认识，们了解统的红文
化，基础上加深，从而促使我国的红木家具业能够更加健康，
更加快速地发展。按照目前的局势来看，中国越早采取措施，
越能有效地打动消费者，使红木家具在家具市场占有不可撼
动的地位。

乡镇家具市场调查报告总结篇四

中式家具历史悠久，早在商代便有切肉用的“俎”和放酒用的
“禁”等原始类型家具，不过现在主流意识的“中式家具”
基本默认为“明清家具”。这是它不仅将中国古典家具发展
到了顶峰，更是代表着中国文化的独特魅力，令世界各国所
瞩目。

中式家具是中式室内特征风貌与古代文人气韵的产物。中国
古典建筑空间常见有三种形式，一为宫殿庙宇，二是府邸园
林，三为院落民宅。而这三类建筑形式，无一不排场气魄与
文化涵养的体现。其次根据当时生产力水平，可使用的家具
材料没现在种类多，于是这就造成了中式家具的特有的特征。
以及中式家具中特有的种类，如香几、屏风等。

欧式家具，以及欧式室内装饰风格中的“欧式”都是一个泛
称，包括巴洛克式，洛可可式，哥特式等。欧式家具是欧式
古典风格装修的重要元素，以意大利、法国和西班牙风格的



家具为主要代表。其延续了17世纪至19世纪皇室贵族家具的
特点，讲究手工精细、结构简练，线条流畅，色彩富丽，艺
术感强，在营造氛围上，欧式家具有两种特色：一追求庄严
宏大，强调理性的和谐宁静。二追求浪漫主义的装饰性，以
及非理性的无穷幻想，富有戏剧性和激情。整体给人的感觉
是华贵优雅，十分庄重。

儿童家具，顾名思义，专门给儿童使用的家具。是根据儿童
特有的生理结构和心理需求而量身定做的一组家具。其最大
的特点就是根据儿童不同年龄段，要有不同的特点。

婴儿期舒适、安全、健康拥有舒适的睡眠和活动空间

3岁—5岁色彩欢快、具有趣味性强调收纳功能

6岁—7岁功能完备、合理利用空间兼顾娱乐和学习两种功能

8岁—10岁具有读书功能、强调安全性培养各种爱好

10岁—12岁增加舒适性、强调学习功能功合理规划收纳空间

传统中式家具原材料基本上，可以算是百分之百都是木。木
质按坚实度分为硬木和软木。考究的古家具多采用硬木，它
们大都质地致密坚实，色泽雅静，花纹生动华丽。因为木性
稳定，所制成的家具流传时间也很长，现在常见有：

紫檀自古以来，紫檀就被认为是最名贵的木材，其质地坚实，
且生成速度缓慢，无论是原料或家具上的用材，很难超过一
尺。因此大部分的家具都是数块接榫而成，如出现整面板材
则是相当珍贵难得的。紫檀的色泽多为紫黑色，几乎不见纹
理，但散发出的静穆高贵却是其他木材所难以比拟的。

黄花梨黄花梨多半出现在明式家具上。黄花梨木质致密，颜
色从浅黄到暗棕，纹理或隐或现，生动多变。一般黄花梨家



具使用越久，色泽反而越光亮，更适用于现代空间。

鸡翅木鸡翅木的质地坚实，纹理紫褐色深浅相间，纤细动人。
后世在使用时，令其线条更为流畅，在传统中注入了新意。

酸枝真正好的木料近似紫檀，但光泽与颜色略淡。色泽温厚，
产量较多。

而软木相比硬木，种类繁多，制作成家具，价格上也较能为
大多数人所接受。除了少数的软木如榉木、楠木伸缩性小，
材质耐久稳定外，其他软木多质地松软，多适合制作小型家
具与细部的雕琢，如装饰花纹的雕刻等。许多软木在使用时
也多和硬木搭配，榉木、樟木、松木和杉木都是现在常见的
软木材质。

而在我们本次实践考察中，所发现的中式家具多是榆木，经
过与商家咨询了与资料查，找解到榆木木性坚韧，纹理通达
清晰，硬度与强度适中，一般透雕浮雕均能适应，刨面光滑，
弦面花纹美丽，有“鸡翅木”的.花纹，是主要家具用材之一。
其木材的特征，心边材区分明显，边材窄暗黄色，心材暗紫
灰色；材质轻较硬，力学强度较高，纹理直，结构粗。可供
家具、装修等用，榆木经烘干、整形、雕磨髹漆、可制作精
美的雕刻工艺品。在北方的家具市场随处可见。

欧式家具由于外国人注重个性自由，与人身享受，在家具选
择上注重更大程度的舒适，所以坐具上都采用较大尺度的布
艺，皮革等软包进行构造。其次在营造独特的艺术感，铁艺
等金属材料在欧式家具中也较为常见。

儿童由于儿童顽皮好动，为防碰伤，儿童家具的材料选择上，
多数采用了质地柔软的材料，在木材系列，通常为质地较软
的松木。除此而外由于儿童的免疫力比成年人要弱很多，在
家具的一些油漆装饰上，应格外注意，这些极容易挥发一些
有害的物质，家具油漆最好是水性的，减小身体危害。



榫卯结构是中式家具最常用加工工艺，按构合作用来归
类，“榫卯”大致可分为三大类型：一类主要是作面与面的
接合，也可以是两条边的拼合，还可以是面与边的交接构合。
如“槽口榫”、“企口榫”、“燕尾榫”、“穿带
榫”、“扎榫”等。

另一类是作为“点”的结构方法。主要用于作横竖材丁字结
合，成角结合，交叉结合，以及直材和弧形材的伸延接合。如
“格肩榫”、“双榫”、“双夹榫”、“勾挂榫”、“锲钉
榫”、“半榫”、“通榫”等等。

还有一类是将三个构件组合一起并相互连结的构造方法，这
种方法除运用以上的一些榫卯联合结构外，都是一些更为复
杂和特殊的做法。如常见的有“托角榫”、“长短
榫”、“抱肩榫”、“粽角榫”等。

欧式古典家具，雕刻，镶嵌等制作工艺都有。现在简欧形式
白胚家具加工工艺主要：下料、精截、双面刨、砂光、打孔、
铣型、开槽、雕刻等。重点要注意的加工工序是打孔、铣型、
截斜角、雕刻部件的加工，必需保证加工精度，这样才能保
证组装工序的组装精度在允许的误差范围内。

儿童家具常常就以松木为主要原材料（图12、13）松木家具
制造工艺流程主要有：松木锯解——溶脂——脱脂——干
燥——表面机加工一剔除缺陷一接长（铣指接榫——涂
胶——指接）、拼板（侧面刨光——涂胶——侧向拼板）、
拼厚（四面刨——涂胶——正面胶拼）——零部件精加工
（以下工艺流程与其它木家具制造工艺相同）——组装——
表面涂装——检验——出厂。

中式家具在广义上就是指的明清时期的家具，因此在装饰特
点上：

明式家具讲究线条美。它不以繁缛的花饰取胜，而着重于家



具外部轮廓的线条变化，因物而异，各呈其姿，给人以强烈
的线条美。装饰手法善于提炼，精于取舍，主要通过木纹、
雕刻、镶嵌和附属构件等来体现，达到了前所未有的水平。
选料上，十分注意木材的纹理，凡纹理清晰好看的“美材”，
总是放在家具的显著部分，格外钧用隽永耐看。雕刻手法主
要有浮雕、透雕、浮雕与透雕结合及圆雕等多种，其中以浮
雕最为常用。雕刻题材十分广泛，大致有卷草、莲纹、云纹、
灵芝、龙纹、螭纹、花鸟、走兽、山水、人物、凤纹、宗教
图案等。刀法线条流畅，生动形象极富生气。雕刻（图14）
的部位大多在家具的背板、牙板、牙子、围子等处，常做小
面积雕刻，以少胜多，工精意巧。。清式家具在装饰方面，
为了追求富贵豪华的装饰效果，充分利用了各种装饰材料和
使用了各种工艺美术手段，可谓集装饰技法之大成。清式家
具采用最多的装饰手法是雕刻、镶嵌和描绘。雕刻刀工细腻
入微，以透雕最为常用，突出空灵剔透的效果，有时与浮雕
相结合，取得更好的立体效果。

欧式家具常以深色为主，带有复杂的雕花，配以镶金描银和
大理石，表现一种欧洲上层社会的奢华生活，最显着的特点
是镶嵌玉石，款式厚重，带玉石的又称玉石家具，框架为实
木木，表面多拼花木皮，餐椅也结合一些真皮的使用，沙发
则完全使用真皮，风格配饰墙壁多深色壁纸，装饰品多油画，
欧式灯，大花等；欧式家具还有一支最重要的白色系列，又
称白色玉石家具；欧式沙发：多用天然真皮，款式很大，雕
花复杂。

欧式古典家具主要分为“巴洛克式家具”和“洛可可式家
具”，后期又出现了比较简洁的“新古典家具”，他们主要
有三方面的特点：

1、线条复杂，重视雕工：“巴洛克式家具”都有复杂而精美
的雕刻花纹；“洛可可式家具”虽然也很注重雕工，但线条
就较为柔和一些；而“新古典家具”的线条则更为明快一些，
主要以嵌花贴皮来呈现质感。



2、偏好鲜艳色系：尤其是“巴洛克式家具”色彩都很强烈，
其中又以金色为其主色，多用镀金或以金箔来装饰，显得金
碧辉煌；“洛可可式家具”的色彩较为柔和，米黄、白色的
花纹图案是其主色；“新古典家具”色彩较偏向暖色系，如
原木色等。

3、讲究装饰：不管是“古典”还是“新古典家具”，常可看
到各式绣布、流苏及铆钉等装饰品。

儿童房家具装饰（图17）通常以明亮、轻松、愉悦颜色作为
主色调，色泽多对比色。而针对男孩女孩，有着不同的装饰
风格，男孩多偏向淡蓝系列，而女孩则偏向粉系列，营造出
公主房的效果，其次为满足儿童的审美需要，卡通图案也是
常见的装饰题材。

通过本次考察以及考察过后的资料收集整合，我们对中式、
欧式、以及儿童家具有了个全面的认识，在接下来自主设计
环节中，我们定为——新中式家具设计。

在考察我们发现目前市场中的中式家具，多有打着新中式的
旗号，然而他们的“新中式”中的一部分，都带有浓郁古气，
注重表现在装饰，依旧采用传统复杂雕刻或是镶嵌纹样，体
现不出“新中式”的“新”，且价格较高，不适用于普通家
庭，而这些家具相比传统的古典，又体现不出那份雅致神韵。
因此在我们的设计中，将解读利用传统文化元素，进行构造，
设计出要具满足广大人群的使用，且不脱离中国古典气韵，
更具有时尚现代感的家具。

乡镇家具市场调查报告总结篇五

新中式家具是一种概念设计目，面临个性模糊、对古典样式
理解肤浅，简单照搬以及生产方式陈旧等困境。

中国几千年的历史创造了光辉灿烂的古代文明，但鸦片战争



之后的历史，使得中国人饱受屈辱，从而产生了强烈的自卑
心理。这种强烈的自卑心理，为后来表现出的过分反传统埋
下了种子。长期自卑心理的积淀，迫切改变现状的需求，将
现代革命演变成了一场反传统文化的革命，传统文化没能得
以复兴，反而遭到批判、破坏，文化产生了断层。当代中国
人为西方极大的物质文明所震惊，产生了自我否定，致使人
们亲手将传统家具从自己的生活中几乎连根拔除。

西方现代家具设计思想成熟，现代科学技术在家具上的应用
也取得了非凡的`成就。人类工效学的研究，为家具的功能设
计提供了理论基础；家具质量检测技术的普及，使家具能够
进行工厂化批量生产；家具标准的制定和实施，使得家具设
计、生产标准化可依，从而也把传统家具排挤到局外。

中国古典家具生产业规模扩大，发展迅猛，但大部分家具企
业根本没有设计研发部门，一味跟风仿制。在对传统古典家
具文化特征的理解和阐释上均不到位，以致于制作的家具品
味不高，往往造型笨拙臃肿，雕饰繁缛无节，使消费者对中
国古典家具产生不好的印象，消费者群体难以扩大，尤其是
难以向高层消费群体发展。


