
儿童影楼活动宣传海报 儿童影楼活动方案
(优质5篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。相信许多人会觉得范文很难写？以下是我为大家搜集的
优质范文，仅供参考，一起来看看吧
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活动名称：

明星宝宝show

活动目的：

香港皇家宝贝儿童摄影在保证企业利润的空间下，以能够为
更多的顾客提供更满意的服务为业务追求目标。单纯追逐短
期的高额利润不是终极目的，而是一种以市场为代价的目光
短浅的暴发户行为，其后果只能是适得其反。但是利润作为
企业生存和发展壮大的物质基础，却是必须的过程和手段。
也只有保证企业合理的利润空间，才能说得上为更多客户提
供高品质的服务。适度、合理的企业投资汇报才能为企业的
可持续发展提供有效的物质和市场保证。通过合作进一步宣
传伊利品牌，扩大伊利的品牌优势，让进一步增加伊利奶粉
在本的市场的占有率，为更好的在婴幼儿市场推广伊利奶粉
提供良好的机会。此次活动应向广泛，能够更好的达到资源
的优化配置，利用双方共同客户群体，资源共享，使业务群
有更强的针对性。根据初期的销售市场估计，以及结合礼券
的具体数量10000张，预计销售10000罐，因此单单就市场看
来，此次活动具有极大的可操作性。

主办单位：



伊利奶粉企业香港皇家宝贝儿童摄影

活动日期：

4月18日－8月20日

参加对象：

0－6岁宝宝

参赛方式：

本次活动采取买赠模式，即在卖场购买任何伊利一包罐装奶
粉的顾客，均可获得“明星宝宝show”参赛券一张。

活动细则：

宝show”的活动。持券到香港皇家宝贝儿童摄影，可免费拍
两套服装，两次专业造型，可得4张六寸照片，家长选其中任
意一张作为参赛照片，不再收取任何费用2.

活动详情：

和香港皇家宝贝儿童摄影大堂内宣传两种方式

到切实的贯彻落实

元。并有顾客亲自挑选出最具有宝宝特色的精彩照片一张作
为参赛成品进行统一评比。

评比办法：

一备案并接受所有网民为伊利宝宝评比打分。

客均可为自己喜欢的宝宝投票



少，分别评选出：

奖项设置：

活动协作方式：

由伊利奶粉与卖场商家联系场内进行对此次活动的'宣传推广
工作，并全程参与至活动的进度中，为本次活动的顺利进行
提供业务指导伊利负责：

1.在相关渠道宣传此次活动

2.提供本次活动礼券的印刷及制作，礼券含信封共计10000
份3.本次介绍活动的pop海报的制作费用4.负责保证礼券领取
单的准确填写5.此次活动的所有奖品的提供香港皇家宝贝儿
童摄影提供：

1.本次活动前期的礼券，信封及pop海报的设计2.本次活动的
外景拍摄的人工费用

3.伊利顾客对本次活动的参加照片及光盘制作费4.礼券的票
面金额（100×10000份）

费用预算：

伊利提供：

3.奖品种类的设计以及所有伊利奖品的供应合计：4500元香
港皇家宝贝儿童摄影提供：

1.设计能够完美展示伊利风格的宣传画

4.提供专业的摄影以及后期制作服务



8月20日在大型社区组织一场别开生面的伊利宝宝颁奖典礼，
为所有此次获奖的伊利宝宝颁发奖品，并以伊利的口号全程
贯穿整个典礼的内容，为伊利度身定做一台介绍伊利的专业
现场秀。

大型专场秀活动，可以更好的直观体现以利公司对于奶粉市
场的强大把握力，以及控制力，有着非常好的宣传效果，所
有专场秀场的预算如下：

附件1：顾客确认书

王子/公主：

注：照片多拍是供客人挑选，多于相片客人有权选择是否购
买，如果购买其他照片可享受9折优惠（含相底）（二）、所
有的伊利奶粉卖场内，获得优惠礼券的顾客，如果不参
加“明星宝宝show”的活动，此券可充当100元现金券在香港
皇家宝贝儿童摄影使用。注意事项：

为了确保每位顾客都能享受周到及专业的服务，所有拍摄必
须提前预约。

1.顾客必须在206月30日前来预约登记拍摄，同时交纳预约
金50元，拍摄完毕后百

以上内容：本人已阅，并无异议。监护人：_________年月日

附件2：礼券使用说明

1.活动预约拍摄时间：客户必须在年6月30日前来预约登记拍
摄，同时交纳预约金

作为参赛作品；本礼券只适用于0－6岁的儿童，用于拍摄儿
童艺术照。每位顾客只能使用一张礼券，不得多卡多次累计。



本次活动具体安排流程：

附件3：项目实施时间进度表

附件4：“明星宝宝show”卖场促销人员培训大纲

一、此次活动的目的

二、活动介绍

1.活动流程

2.报名、选拔、投票及最终评选方式流程活动的介绍

3.拍摄流程及注意事项4.服务说明

5.礼券的使用说明三、促销话术

1.推销话术2.转介绍话术3.顾客疑问解答
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武汉超级宝贝儿童摄影

离异父母和孩子一起在武汉超级宝贝儿童摄影消费，通过各
自在录音室的心灵独白，互相了解了对方内心深处的情感，
实现夫妻破镜重圆，家庭重组的过程，因为具体操作过于困
难，故此通过媒体加以报道假新闻，实现公益营销。

一、创意来源

1、蒙牛的启示

蒙牛乳业从起家的100万，6年时间飞速发展到100亿，其制胜
法宝就是公益营销。



蒙牛乳业正是抓住了这一关键点，从起步到发展壮大，每个
成功的环节无不渗透着公益行为，正是蒙牛的公益行为，使
得蒙牛在短短的几年时间内从排名后几位的企业，突破一个
个竞争对手，一跃成为全国最强势的领军品牌，让“一头牛
跑出了火箭的速度”，完成了其他企业用几十年才能完成的
目标。

2、《英语法宝》假新闻的操作

20xx年春，北京某英语学习资料产品，产品名称叫《英语法
宝》，是一个非常有效果的教学辅助产品。

该公司通过找到一个71岁的老汉，让老汉试用《法宝英语》
三天学会100个英语单词的假新闻，在媒体大肆炒作，推广
《英语法宝》。相关报广软文全部出台后，《英语法宝》的
咨询电话非常火爆，家长们的咨询电话都是激动异常，仿佛
是终于找到了孩子学英语的“终极法宝”。

3、我们要做的

公益营销以高曝光、低成本的态势使品牌在特定目标群体中
获得知名度和美誉度。当然，公益营销中的公益活动并不是
单纯的慈善事业、捐助事业，公益活动必须让消费者能够感
受到品牌的存在，触摸到服务产品的品质，让消费者在意识
中把品牌与公益行为牢牢的联系在一起。

超级宝贝儿童摄影现有玩具体验馆、摄影和录音服务项目资
源，足以支撑这项活动。

二、内心独白

超级宝贝儿童摄影的录音间里……

一个离异家庭孩子的自白：“我是一个离异家庭的孩子，每



天生活在悲苦之中，非常后悔来到这个世上，孩子需要双亲
的关爱是天生的本能。父母把我带到这个世上难道就是为了
让我承受这种痛苦吗？简直生不如死！哪怕孩子离开了爸、
妈，但他（她）总是扎着父母的骨子和流着他们的血液啊！
每天我的潜意识中都希望能和亲生父母在一起，却无能为力，
我怨恨父母生下我又为何抱弃我？既然生下了他，就该让他
感到幸福，不然就别要……为什么大人只顾考虑自己！如果
在社会上再多制造和我一样可怜的孩子，等待着你们的将会
是人类本性被扭曲的严重恶果！”

一个离异家庭女人的自白：“为什么变得这么爱唠叨？是因
为承担了生活中太多的琐碎吗？为什么爱抱怨？是因为觉得
自己付出的太多，希望在生活里得到一些回报，哪怕丈夫的
一个微笑和几句夸奖的话，或是心情不好时得到一句安慰劝
解的话，但这些要求都显得很奢侈，很难得，很少有。我为
什么爱发脾气？因为在家里有那么多的无奈和难言之隐总要
压在心里。其实总结起来，是自己在婚姻里变成一个目光狭
窄、依赖性很强、活得懒散、觉得无聊的女人，每天除了上
班就是回家，两点一线，我好像是一个围着太阳旋转而从来
没有自转的地球，把自己放在一个固定的位置，像个守着自
己小窝的呆鸟，每天只是知道围着家里那点儿事转悠，洗洗
衣服，做做饭，收拾屋子，家里的大事小事儿，所有的事情
都是我去张罗，下班后如果丈夫没有回来，我就站在楼道里
扒着窗户望着外面盼望着他回家，有时候等的时间太长了，
我就数马路上来往的车辆，一数就是一二百辆。我患了严重的
‘近视眼’，看不远，看不清除了家庭之外的东西。我那时
就是这样消磨自己的时光的，不读书，不看报，没有乐趣和
追求，整天混日子，没有什么朋友和社交活动，视线就盯在
丈夫和儿子身上，总想把他们都拴在自己身边。我婚姻中彻
底忘记了“我是谁”？我喜欢什么，我应该做点什么？这是对
‘自我’的彻底迷失和放弃。”

一个离异家庭男人的自白：“其实我是一个很在意家庭生活
的人，不知道怎么就会走上离婚这条路。我是一个大男人，



平日里其实有点大男子主义的倾向，这和我的成长环境有关，
我的'父亲在家里就是绝对的权威，说话做事不容人分辩和解
释，母亲一般只有听的份。所以我不知不觉就遗传了父亲的
作风。我特别珍惜家庭生活，我希望我的家庭和谐而温馨，
有一个温柔体贴的妻子，有一个活泼可爱的孩子，说起来很
简单，其实那也真算得上是奢望了。其实说得不好听，我是
害怕了一个人的生活，不习惯回到家里找不到人说话，父母
早就因为我的离婚，回了自己家，离婚后我一个人住在以前
结婚的那套老房子里，虽然搞了装修，可是到处都是她的影
子，这一套房子里，留下了太多的回忆。一个人的生活其实
也挺酸的，以前我会照顾她，也有她照顾我，两个人在一起，
什么也是商量着做。习惯了那样的依赖，习惯了有人问今天
想吃什么，也习惯了在外面晚了，有人会叮嘱早点回家，至
少在家里，有个人在惦记着。”

三个内心独白，表达了三个人不同的心态，加以汇总，我们
发现，其实生活中缺少了沟通，婚姻个体变得迷茫而离婚，
缺少了关爱，离婚个体变得孤单而引发复婚的诉求。

一般来说，离婚并没有明显地减少沮丧和压抑的症状，并没
有让人重塑自我，重新把握自己的命运。虽然离婚可以减少
某些压力或伤害，但角色功能的改变、心理的失落、经济和
住房的改变，原亲属关系的中断及朋友关系的重构等等引起
一系列问题。离婚之后，有相当一部分人会回忆原来配偶好
的地方，产生思念之情。也就是大家平时讲的“失去方知情
可贵”，夫妻双方的感情还在。双方当事人有时间重新审视
婚姻及生活，能客观地看待自己以前婚姻中存在的问题，降
低在婚姻中的期望值，会站在他人的立场上看待问题。而在
复婚的案例中，往往是孩子成了离异夫妻复婚关键因素。

三、媒体操作将软文刊登到费用是4000到6000元。
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封面宝宝大赛，通过本次活动，增加顾客对xx儿童摄影的了
解，同时也了为展示xx儿童摄影的实力，特与xx育儿周刊，
举办封面宝宝大赛。

xx儿童影楼，xx育儿周刊，封面宝宝大赛广告说明：

xx儿童影楼将携手‘xx日报’一起打造xx日报xx育儿周刊封面
宝宝评选大赛!

想要你的`宝宝成为真正的明星吗!

想要更多人知道宝宝可爱靓丽的笑容吗!

想要宝宝做封面宝宝，让更多人知道他吗!

就来参加xx儿童影楼，xx育儿周刊，封面宝宝评选大赛吧!

活动详情：

本年度总共25期，每月将产生三位具有潜力，优秀，潜质的
宝宝;并有机会参加xx电视台《xx》节目。

报名要求：0-7岁宝宝【性别不限】

报名须知：自带一张宝宝照片(电子版)或者来店免费拍摄一
次，并赠送两张7寸单片(不含底)

报名机构：xx儿童摄影

比赛时间：20xx年1月1日-10月25日

参赛指定地点：xx儿童摄影
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一、活动主题:20xx年儿童影楼活动方案

二、活动目的:

“六一”是国际儿童节，为了表示对孩子们的祝贺，许多家
长会带孩子逛商尝超市购物，而儿童的消费带有许多特殊性。
通过在儿童节搞本次活动能提高本公司在少年儿童心目中的
影响力，以家庭参与形式借助儿童节来提高成人的消费以及
我们的知名度。以特别的比赛形式来营造“六一节”的.欢乐
气氛，促进儿童摄影的销售。

三、活动时间：

20xx年5月31日--20xx年6月2日

四、活动地点：

五、活动对象：

在幼儿园的所有小朋友

六、举办单位：

七、拍摄须知：

本能活动的主要对象是7岁以下的孩子，所以我们宣传主要是
对准他们的父母而不是小孩，因而，销售人员必须认清思路；
本活动由市场部和客户部去完成;可以通过幼儿园的参与的及
广大家长的宣传，使活动产生广泛的影响，提高幼儿园的知
名度、美誉度，为随后的招生工作产生良好的效应。报名
费38元（可以派2套衣服，5张照片一张16寸放大）。
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一、前言：

相遇，相识，相知，相恋。两人一路走来，经历无数的`酸甜
苦辣，只有互相鼓励，才能携手共进。情人节给他/她一份爱
的信物，恪守两人之间的恋爱承诺，彼此珍爱一生。

二、活动目的：

通过此次活动的实施，进一步提高影楼知名度，提升进客量，
一方面通过活动的实施做进一步的宣传，加强与联盟单位的
合作关系;另一方面通过活动的实施，冲刺本月目标业绩，提
高店内人员的业务水平。

三、活动主题：

恪守承诺，珍爱一生

四、活动时间：

20xx年2月14日至2月28日(暂定)

五、宣传方式：

a.印制3万份dm广告夹报发行。

广告发布时间：20xx年2月12日。

b.联盟单位广告宣传。

制作x展架放置联盟单位营业场所。

c.店内活动展版制作。



六、活动内容：

活动一：接受您的检阅，参观有礼

活动期间，凭金佰川购物小票(2月13日至2月18日购物小票)、
纺织品大楼购物小票(2月13日至2月18日购物小票)、浩沙健
身会员卡、持dm海报的顾客来我店内参观，即可获得礼品一份
(扑克牌一副)

活动二、拍一套送一套

活动期间，凡在我店预约婚纱照达2000元以上的顾客，即可
获得价值496元个人写真或妈咪照或全家福一套。

活动三、金花不断，优惠无限

活动期间，凡在我店预约任何套系即可享受超值优惠，并且
有机会参加扎金花活动;

消费满500元可参加1次，消费满1000元可参加2次，消费
满2000元可参加3次，消费3000元以上可参加4次。

一等奖：价值1300元浩沙健身年卡一张。

二等奖：价值799元浩沙健身半年卡一张。

三等奖：价值268元情侣对枕一套。

四等奖：价值168元艺术台灯一个。

五等奖：价值128元7寸奥地利水晶相框一个。

纪念奖：纪念品一份(扑克牌一副)。

活动四、转介绍，送豪礼。



在我店拍摄过的老客户，在活动期间介绍新客户来我店拍摄，
即可获得价值xxx元10寸纳米拉版画一副或10寸奥地利水晶一
副。

活动五、会员专项活动

活动期间，持会员卡来我店预约拍摄的顾客，可享受双倍积
分活动，并且均可获得精美礼品一份。

七、物料准备

展架3副，dm海报3万份，气球若干，金花若干，物料需在2
月12日前准备完毕。

八、注意事项：

1.所有门市人员需熟悉所有活动内容。

2.以上活动均可重复参加。
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