
商铺营销方案(实用5篇)
为了确保我们的努力取得实效，就不得不需要事先制定方案，
方案是书面计划，具有内容条理清楚、步骤清晰的特点。方
案的格式和要求是什么样的呢？下面是小编为大家收集的方
案策划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋
友。

商铺营销方案篇一

20xx年12月到20xx年2月是一个充满喜庆的年度，通过圣诞
节元旦节春节期间，以特卖的活动方式最低的折扣增加日月
光中心广场人气，吸引客流，在迎圣诞庆元旦期间推出节日
气氛，带动商场商家提高的销售业绩。充分营造良好的购物
环境。为商场填补现尙未签约的商铺空间。增加整体商业项
目兴奋点。适当引进目标合作商家，为今后的招商留空间。

“迎圣诞庆元旦大型品牌特卖会

20xx年12月9日—20xx年2月1日

活动场地一，日月光购物广场b1长廊中区

活动场地二，日月光购物广场b1长廊西区

活动面积约670平米

1特卖区域规划

日月光购物广场b1楼长廊区域约670平米主要以国内国外品牌
为主流，突出面向周边商务楼社区阶层，引领时尚休闲新生
活。



分男装区域，女装区域，箱包区域，鞋类区域，运动休闲区
域，童装区域，家纺区域，饰品杂货区域等。其价格将低于
市场价，在这里你可以因合理的价格买到你称心如意的商品。

2参与规格；

国内外品牌男装，女装，运动休闲装，皮具鞋类，床上用品，
儿童用品等。

1、流行服饰品牌

2、具备三证或代理授权

3、存货或备货充足

4、折扣让利

结算展会结束后7个工作日后结算

一)现场布置

1、广场主要出入口地铁口广场设置明显的路标指示标示及大
型横福宣传。

2、特卖会大型展架周围以醒目的横幅，大型宣传海报加强热
烈现场销售气氛。

3、各商家以打折库存突出特卖抢购氛围。

二)媒体宣传

1、卖场正门口，即9号线轻轨正门出口处特卖广告牌，展区
内各种宣传氛围。

2、50万份dm单片发放全区各大商务楼，周边景点小区，人



口聚集地，重要路口。

3、上海打折网。上海丁丁网。名品导购等等。短信10万条

5、收银条累计购物满300元即送礼一份。

一)特卖区域治安安全；

1、统一收银处配备定点保安提供安全保障。

2、商品货物安全管理，并有专人看管。

3、每天安排保安值班，确保商品货物安全。

二)环境卫生

1、特卖会现场，严禁所以商家现场吃饭抽烟等。

2、有专门清洁人员随时清理现场，以保持现场清洁卫生。

本活动由各地区商家参加本次服饰特卖会，提高双方积极性，
以公正。公平。守信的态度。诚恳对待客户。

商铺营销方案篇二

一、背景:

1.一期工程已分别于11月18日、12月18日交房，二期工程如
火如荼全面

展开，比一期工程同期加快了步伐。

2.本案焦点之一的宁墩中路建设问题也取得了突破性进展，
大部分路段进入



浇筑阶段。

3.宁墩中路中段出现私人兴建门面房和商品房现象。

4.有部分客户主动咨询和意向购买门面房。

5.整个宁国市商铺行情一片低迷，不容乐观。

二、目的：

跟上项目工程进度，准备制定商铺营销方案。适时推出商铺，
确保实现商铺的销售目标。

三、市场概况：

楼 盘均 价户型特征销售状况 备注

津河西苑小区3000元/?o(单层)一二层联体

伟华公寓3000元/?o(单层)一二层联体元月8日开始预订，现场
可优惠。

汇丰花苑3800元/?o(单层)一二层联体沿街门面

西津公寓3000元/?o(单层)/?/ ?/

四、市场分析：

1.本市商铺市场

目前宁国市善有一部分空置商铺分散在市内各主要闹市地段，
如津河大厦、锦苑广场、苏果超市、汽车站、市府广场等等。
典型案例之一：汽车站隔壁有个楼盘，由于其开发商认为该
楼盘占据了本市的优越地理位置，对当时市场估计过高，推



出了5800元/?o的单层计算均价。结果造成“死盘”的严重后
果，至今仍未销完。由于前期定位和心理期望值，致使进退
两难的尴尬局面。

2.目前本市商铺的销售情况

宁国市的房产进入鼎盛时期，竞争也进入白炙化状态。面对
该市8万多的城区人口，多层商品房也几近饱和状态，商铺的
立场就近乎尴尬状态。

3.本项目分析

本项目最大的卖点是本小区未来拥有600多户业主这一庞大的
消费群体资源的优势，本产品对本案内部消化能力也是一个
考验。

本案最大的销售难点是来自市场本身的问题，供与求的比例。
本市各大楼盘都面临卖不动的趋势，本案在地理位置上与其
他楼盘没有较大的竞争力。因此，本案必须有合理的定位，
科学的规划设计和实事求是适时调整的营销推广策略。

最大的销售瓶颈是道路问题。

五、营销建议：

1.规划设计建议

a、进深：12米左右。将商铺和宁墩路面的距离按国家有关规
定预留，包括与小区内建筑物的间距。

b、间宽：可根据销售情况定夺，在充分了解市场，分析客户
需求制定。

c、户形特征：根据市场需求及本案特征进行可行性分析，制



定。并且在实际建设中根据实际销售情况调整和变更户型结
构分割方案和心理准备。

d、建筑风格：根据小区的规划设计特征及园内的多层和别墅
建筑风格，统一呼应同一风格的建筑产品。考虑美观、实用、
大方的特点。

e、体量和面积：如果考虑中溪南路通车的话，不能超过40套。
面积控制2000?o左右。(具体略)

2.配套建议

车库和自行车车棚的配套。商铺对配套的要求是有辅助销售
作用的，车库是

商铺销售中起重要制约作用的配套之一。

3.产品定位

a、目标客户定位

1.本小区的业主和准业主;

2.项目地附近的商贩们;

3.小区配套有关的商家如超市、医务站、银行、邮局之类;

4.看中本小区未来发展潜质升值空间的有闲散资金的投资者;

5.江浙一带及周边地区炒房团;

6.再次购房的投资者;

7.其他人群。



b、市场定位

1.本案的一期已经交房，已具备一定的人气。二期工程全面
铺开，小区规模已成大势。在未来一年内，能形成和聚敛如
此规模和人气的小区只有本案，具备各方面条件。形成竞争
力的楼盘较少，商铺推出有优势。

2.结合本案特征，本案地理位置对于推出商铺是存在很大劣
势的，加上本市商铺行情的.低迷，特别是大体量的产品定位
是大忌。

3.本案商铺的推出，其中有一重要销售制约环节是道路的畅
通。所谓商铺没有人气就没有商机，没有商机就更没有商业
活动;没有畅通的交通，商业活动不能流通，商铺的吸引力就
消失了。如果中溪南路的又一焦点，没有解决办法，商铺推
广的可行性要大打折扣，销售难度可以想象。

4.本案商铺的定位上主要针对围绕本小区配套这一主题，完
善本小区的生活配套。提高本小区品质。因此定位上不能考
虑过多的商业性趋向，而是以本案配套为主，如超市、医疗
站、邮局、银行之类占绝大份额比例。体量比例应考虑不影
响小区整体规划为前提，户型为框架结构，户型配比考虑灵
活的分割销售(具体略)。

c、价格定位

由于本案定位主要为了本案的配套完善，定位范围较狭窄，
面对市场供

大于求的局面。我们对市场的期望值不能寄予太高。前期定
位关系着规划设计和建设等硬性问题，因此本产品的定位目
前应作为商铺推广工作的首要问题慎重对待。

均价初步暂定5500?000元/?o(具体略)。



4.传播与推广建议

1.利用与整合我们所有的有效资源，调动我们的宣传途径和
渠道，宣传推广本产品。可以套用和沿用我们的团购优惠政
策。

2.运用我们颇有成效的客户带客户途径及舆论效应作好宣传
推广工作。

3.整合本案卖点和制造卖点，通过媒体及各种宣传途径和渠
道，突出宣传本产品。

4.在商品房销售过程中，附带引导商铺的推广销售工作。

六、后记：

以上草书系初步探索性草案，是笔者在较段时间内对目前宁
国市房地产市场概况初步调研之后，起草的非正式性文书。
仅供参考，请多包涵。

起草人：鲍__

商铺营销方案篇三

豪森华府，河东首席英伦贵族庄园领地。

作为河东目前已入住的高档小区，周边娱乐休闲设施相对欠
缺，为满足社区居民精神文化需求，突出豪森华府20xx满意
生活升级年的服务主体，特面向河东区范围举办本次“豪森
华府”消夏夜市活动。

本次夜市是临沂豪尔森置业发展有限公司策划、准备、强力
推出的一个品牌活动。本次开办夜市是提升商业街人气、方
便社区居民生活，同时为河东广大夜市经营者提供宝贵的场



地、客户资源。因此，本次夜市活动是立足豪森华府社区服
务河东的活动。

本次活动旨在提升商业街人气、满足社区居民需求，同时为
河东区广大夜市经营者提供宝贵的场地、客户资源，为河东
区经济发展与社会稳定做出贡献。

“豪森华府”消夏夜市

临沂豪尔森置业发展有限公司

夜市持续时间：20xx年6月1日-20xx年9月30日

豪森华府“黄金城道”商业街(人民大街999号)

(1)电视广播媒体：河东电视台家有喜事栏目报道，河东电视
台游走字幕10天(成本：20xx元)

(2)平面媒体:百盛信息河东版末版2次(成本：3000元)

(3)网络媒体:临沂在线、临沂信息港、琅琊网、临房网新闻
稿报道

活动物料筹备

1.横幅2条：100元(成本：100元)

2.宣传单1000份：河东区内各小区、市场、集贸派单(传单成
本：250元)

3、活动电费(成本：300元)

a、主办方准备：



1)本次活动由临沂豪尔森置业发展有限公司营销部主办。

2)主办方全权负责夜市经营者的审核、合同签订、夜市管理
等工作。

3)主办方提供夜市经营场地。

4)活动资金共需：5650元

5)夜市平面图

夜市经营者准备：

1)在进入夜市前，须向主办方报备，在主办方许可后，方可
进入夜市经营。

2)报备内容:经营范围、经营人数、身份证复印件。

3)自备经营所需的工作设施，主办方只负责提供经营场地。

b、活动组织框架:

1)在商业街西侧通过卡拉ok大赛、电影放映、小区舞蹈等方
式集聚人气。方式，确定一个“主力店”，考虑到小区环境、
卫生等要求，建立充气堡垒吸引儿童、电影吸引男性、社区
舞蹈吸引女性、卡拉ok吸引年轻人。

2)以商业街现有商户为基础，建设夜市初步框架。(孕婴店、
花店、美洁洗化、菜篮子、易购超市初步预定开设)

3)一方面以河东商贩流动集中地(瑞华金都、安居小区、乐泰
农贸)进行夜间宣传单页发放，扩大夜市知名度，吸引经营商
户。



另一方面通过前期宣传方式加大夜市知名度，吸引客流。

4)夜市经营者在夜市前，经过主办方工作人员确认后进入要
求后，按规定进入夜市摊位。

5)在夜市组织过程中，加强管理，一旦不符合主办方要求，
立即清退。

c、夜市流程：

1)夜市经营者在制定经营区域布置，严禁擅自变动经营场地。

2)未向主办方报备的经营者一律不准进入夜市。

各经营者必须负责所属场地的卫生工作，在主办方认可后，
方可退场。

1、各经营者要注意维护自己所属场地，并维持好好现场的秩
序，出现拥挤或混乱时，要合理地疏散人群，以防止消费者
因拥挤而受伤。

2、本次夜市前20名报备者免费(包含第20名)，后进入经营者
需缴纳50元/月。本着为消费者与经营者负责的态度，特对夜
市经营者责任做如下界定：夜市经营者必须向主办方报备，
必须服从主办方管理，并自行承担经营所产生的一切责任与
义务，进入夜市即代表夜市经营者同意本项。

3、本次活动需提前一天向主办方报备;夜市开市后，严禁私
设摊位，所有未在主办方报名而自行现场参与的的夜市经营
者，一切后果自负。

4、经营者请严格根据附图明确各自所在位置，严禁变动，请
所有参与人员严格遵守主办方统一调度，遵守夜市秩序，直
至夜市结束，严禁夜市结束前提前离场。



6、对恶意扰乱公共秩序和安全的，我们保留法律追究的责任。

7、咨询电话：xx刘先生

商铺营销方案篇四

清明节假期营销攻略第一条黄金法则就是：做活动！无论是
满减送还是充值送好礼等形式，都是必要的活动手段。这样
一来，在提高营收的同时还能提升店铺口碑，顺利将客户收
入囊中！

满减送——促销活动，轻松提升增购复购

在活动有效期内，顾客购买商品满足指定金额时，可享受一
定的优惠（满减/包邮/送券/送赠品等）。

1、自定义设置满减送活动；

2、自由设置活动起始时间；

3、以订单为基准，活动商品达到一定条件可减金额、包邮、
送赠品、送优惠券、送礼品券。

除了做活动之外，还有很重要的一点就是——节日关怀！

清明节作为祭祖扫墓的假期，大多数人都会回老家或者与父
母家人一起去祭拜先祖，那么这时候如果设置相关节日关怀
的话，会更有节日气息。

节日关怀——根据不同节日发放不同的关怀礼品，激活会员，
根据不同节日发放不同的关怀礼品，激活会员。

1、设定指定的时间通过小程序商城给会员推送奖品进行关怀
慰问；



2、活动奖品可采用积分、优惠券、商品等；

3、帮助商家增强顾客黏性的新型营销应用，比如拼团、砍价
等活动。

爆品推荐，增加营收

零售企业可以在门店门前，放置二维码引流，只要用户扫描
二维码进入小程序商城，就有新的客流量！

用户首次在小程序商城购买产品即可赠送积分，帮助企业增
强客户黏性。还可以在爆品商城上架一些清明时节的时令产
品，吸引客户下单购买，同时开放全民分享功能，客户自购
省钱、分享赚钱！

此外，为助力中小零售企业实现“自救”，赢合恒盛推出以
下服务，帮助中小零售企业，用低成本扭转企业现状，实现
门店形象、组织架构、运营体系、员工技能、业绩等多维度
的提升。

商铺营销方案篇五

今年清明是4月5日，正好是星期五，估计可能放假3天，清明
时节同样也是郊游、踏青、休闲、亲友聚会、户外运动的好
时机，（郊游、采野菜、野餐、自驾游……）都将成为人们
热衷的活动，大家到郊外扫墓踏青，总要带上些吃的、用的。
户外用品的商品备货尤为重要。

一、4月x日（周x）———4月x日（周x）

二、清明“踏青节”———“春游踏青”、“出游好时光”

三、活动



活动期间，凡在**购穿着类、百货类商品满100元，送15元购
物券，满200元送30元购物券，化妆品满200元送15元购物券，
以此类推。

1.购物券只限活动期间使用，全楼通用，过期作废。

2.超市及明示商品不参加本次活动。

特邀荣事达、容声、九阳、格兰仕四大品牌厂家为您现场演
示使用方法，讲解相关知识。美的、苏泊尔、爱德等系列电
磁炉、电饭锅、电压力锅超低价火爆热卖！

清明踏青节特价商品：

羊毛衫全场5折起，金盾服饰部分5折起；

中国女装十大品牌“迪丝平”入驻**，全场88折火爆热卖！

童装新款全新登场，并推出一系列特价服饰，运动裤18元/条，
衬衫16元/件，t恤10元/件。

：清明·踏青节———休闲运动服饰特卖会

活动期间，奈克、以纯、森马、美特斯邦威等名品新款全新
上市！**运动休闲城推出百款休闲装、旅游装特卖会！奈克
部分6折起，哈尔佳运动裤39元/条，万杰隆运动裤59元/条，
麦迪雅运动服78元、88元/套火爆热卖！

：清明·踏青节———郊游用品展销特卖会

活动期间，推出郊游用品、休闲食品展销会，四楼新款数码
相机全县最低价热卖，部分成本价热卖三天，尼康数码相机
特价1080元/部。



超市蛋糕、熟食、面食每天推出几款商品7折热卖，红皮鸡蛋
不定时全县最低价销售，大米39元特卖。

超市百货类商品满158元，送2.5kg大米一袋。

柔影卫生纸原价20.50元，现价16.90元。

格雅名表全场8折，头饰0.10元起抢购！

活动期间，**鞋城将推出千双旅游鞋、名品新鞋特卖会第二
波，特价39元起售，特价单鞋、布鞋10元热卖。康奈、红蜻
蜓、飞驼、仙妮特等部分男女单鞋断码处理6折起！

童鞋新款全新上市，并推出特价凉鞋29元、35元、39元热卖。

清明节吃鸡蛋，**精心为您准备10000只鸡蛋等你来，活动期
间，在二楼中厅推出投色子，赢鸡蛋活动，顾客单票购满30
元以上，可投色子一次，满60元投二次，满90元投三次，最
多投三次，根据投出色子的`点数，赢取清明节鸡蛋。

1.电视台字幕广告、飞字广告

2.卖场看板、吊挂等（“走！踏青去！”……）

4.楼前大看板、跨路彩虹拱门

5.彩色传单（10000份，员工自行发放）或晨鸿信息（15000
份，随大众日报发行）

6.主要通道地贴（略）


