
2023年汽车推广活动策划方案 汽车活动
策划方案(大全9篇)

方案可以帮助我们规划未来的发展方向，明确目标的具体内
容和实现路径。方案的格式和要求是什么样的呢？以下是我
给大家收集整理的方案策划范文，供大家参考借鉴，希望可
以帮助到有需要的朋友。

汽车推广活动策划方案篇一

奇瑞汽车有限公司于由5家安徽地方国有投资公司投资17.52
亿元注册成立，193月18日动工建设，12月18日，第一辆奇瑞
轿车下线。8月22日，奇瑞公司第100万辆汽车下线，标志着
奇瑞已经实现了通过自主创新打造自主品牌的第一阶段目标，
正朝着通过开放创新打造自主国际名牌的新目标迈进。

奇瑞汽车销售30.52万辆，比增长61.5%;20销售38.1万辆，
比20增长24.8%。年，奇瑞汽车出口11.98万辆，海外市场再
次实现翻番，销量增加了132%，轿车出口量连续五年居中国
第一。

奇瑞公司自成立以来，一直坚持发扬自立自强、创新创业的
精神，坚持以‚聚集优秀人力资本，追求世界领先技术，拥有
自主知识产权，打造国际知名品牌，开拓全球汽车市场，跻
身汽车列强之林‛为奋斗目标，在激烈的市场竞争中，不断增
强核心竞争力，经过来的跨越式发展，奇瑞公司已拥有整车、
发动机及部分关键零部件的自主研发能力、自主知识产权和
核心技术，目前已成为我国最大的自主品牌乘用车研发、生
产、销售、出口企业，为应对更为残酷的竞争和更快发展奠
定了一定的基础。

春节style衣食住行玩



位，具备年产整车65万辆、发动机40万台和变速箱30万套的
生产能力。现已投放市场的整车有qq3、qq6、a1、瑞麒2、旗云、
开瑞3、a5、瑞虎3、东方之子、东方之子cross等十个系列数十
款产品。截至2007年底，奇瑞公司拥有员工2.5万人，总资产
达到220多亿元。

作为立志创自主品牌的奇瑞公司，早在产品上市之初，就确
立了‚‘顾客满意’是公司永恒的宗旨，为顾客提供‘零缺
陷’的产品和周到服务是公司每位员工始终不渝的奋斗目标‛
的质量方针，并于2月顺利通过iso9001国际质量体系认
证。10月，公司又在国内同行业率先通过了德国莱茵公
司iso/ts16949质量管理体系认证。质量上的常抓不懈，使奇
瑞汽车在各类国际国内检测中全部达标，并荣获由国家人事
部、国家质量监督检验检疫总局联合授予的‚全国质量工作先
进集体‛称号和我国权威部门信用评定的最高等级‚中国21315
质量信用aaa等级‛企业称号。

奇瑞公司从发展初期就注重开拓国际国内两个市场，本着‚无
内不稳，无外不强,以外促内，形式灵活‛的原则，积极实施‚
走出去‛战略，成为我国第一个将整车、ckd散件、发动机以及
整车制造技术和装备出口至国外的轿车企业。年实现整车出
口突破5万辆，并被国家商务部、发改委联合认定为首批‚国
家汽车整车出口基地企业‛。目前奇瑞已向全球60余个国家和
地区出口产品，轿车出口量连续5年稳居中国第一。

2007年，奇瑞还先后与美国量子、克莱斯勒、意大利菲亚特
等企业建立合作合资关系，开创了中国汽车工业跨国合作的
新阶段。

汽车推广活动策划方案篇二

随着经济的不断增长，消费者购买能力越来越强，为了迎接
春季汽车消费旺季的来临，为了推动汽车消费在县市的发展。



《三峡晚报》作为宜昌地区的主流媒体，运用深厚的.资源优
势，更好的服务于各位汽车经销商，于4月14日正式启动“xx
年三峡晚报品牌汽车县市巡展”活动。

组织汽车经销商联合开发县市汽车市场，为县市城乡居民提
供就近认知、选择、购买汽车产品的机会，促进县市城乡居
民汽车消费增长;推动汽车商家在二级市场进行品牌推广、产
品促销和汽车文化传播。

此次巡展活动分三站进行，分别为：枝江、当阳、宜都。每
周巡展一站，展出时间为一天(周六)。

备注：为在巩固汽车品牌推广效果的基础上，提高巡展的促
销效果。各县市会场均选择在繁华及人流量大的城区广场;时
间安排为：上午10：00——下午4：00。

4月14日(周六)

枝江

4月21日(周六)

当阳

4月28日(周六)

宜都

汽车巡游、时尚歌舞表演、现场互动游戏、新车揭幕或新车
上市推广、优惠促销、试乘试驾、车型推介与汽车知识有奖
问答、汽车品牌或价格竞猜。

宣传周期：20xx年4月9日—年4月30日



2、三峡晚报重要新闻版1/2版活动形象广告宣传;

3、三峡新闻网同步活动预热，现场花絮及活动最新动态报道。

1、活动总冠名：1名

招商范围：通讯、商业、金融、旅游等行业客户

2、活动协办：1名

招商范围：通讯、商业、金融、旅游等行业客户

3、参展商：若干

招商范围：汽车行业客户

1、活动总冠名：费用5万元

回馈：x不少于8期1/2活动形象彩色广告宣传;x享受巡展活动
全程新闻跟踪报道;x活动会场背景布总冠名宣传;x现场30分钟
产品专场推介x会场提供展示专区。

2、活动协办：为本次活动提供背景布、音响、红地毯、彩虹
门、主持人、文艺演出。

回馈：x活动形象广告标注协办商名称;x巡展活动新闻报道穿
插协办商名称;x活动会场背景布标注协办商名称;x会场彩虹门
宣传;x会场提供展示专区。

3、参展商费用

a、18000元套餐回馈：x提供3站巡展;x每站提供4个车展位;x提
供3次1/2套红广告;x活动现场有奖问答及车型推介x新闻报道
及现场花絮。



b、10000元套餐回馈：x提供4站巡展;x每站提供2个车展位;x提
供3次1/4套红广告;x新闻报道及现场花絮。

c、3000元套餐回馈：x提供3站巡展;x每站提供1个车展位;x新
闻报道及现场花絮。

汽车推广活动策划方案篇三

“乐享国庆假日，爱车检测活动”

1、国庆假期之前为了保证各位尊敬的车主出行便利及爱车良
好的维护，我店在十一长假前后推出20项免费检测活动。

2、国庆假期后为了避免您爱车长途行程后的.不良状况，特
别是在异地加过乙醇汽油后，乙醇带有清洁作用，这样油路
管壁上附着赃物就有可能流入汽油泵，造成车辆的不良反应。
因此我店推出此次免费检测，恭临您到店。

免费检测项目如下：

1)检查油漆车身状况(外观确认)

2)检查灯光及操纵装置(包括牌照灯)

3)检查前后雨刮器状况(所有雨刮档位)

4)电瓶状况(含电瓶电压与清洗)

5)制冷系统的运行状况与管路的接头的密封

6)检查点火正时

7)检查与清洗空气滤清器/空调滤芯



8)检查各功能开关

9)皮带张力和状况

10)检查各种油液量情况和渗漏情况：

发动机冷却液(低温状态下)

变速箱油液

制动液

助力转向油液

玻璃清洗液

后差速器油液(cr-v)

11)轮胎压力、磨损状况与螺丝松紧度(包括备胎)及车轮轴承

12)转向横拉杆球头转向机及防尘套

13)检查排气系统及状况

14)检查前后悬挂部件与底盘螺栓松紧度

15)检查助力转向功能、管路及接口

16)检查车身各铰链状况

17)检查燃油系统的管路和接头

18)检查制动管路、输送管路及abs系统

19)传动轴防尘罩和卡箍



20)检查前后制动片、盘及卡钳

汽车推广活动策划方案篇四

借中秋佳节之际，举办促销活动，刺激消费者，拉动销量，
完成年任务额，并加强社会形象及聚集人气。

二、活动目的

刺激消费者，拉动销量。

聚集人气及注意力。

三、活动主题

“中秋送大礼，人暖情更满”主题促销活动

四、活动时间

——

五、活动对象

本地汽车潜在客户。

六、活动内容

1、促销活动期间，凡是购买指定车款，即可获得最多0元的
优惠。

2、促销活动期间，凡是购买本站车型，即可获得千余元的车
内挂饰或汽车保养卡一张。

3、促销活动期间，凡是购买任意一款车，即可参加中秋佳节
当日活动的抽奖送中秋大礼环节。



七、广告宣传

1、各大报纸汽车专栏大幅广告

2、当地电视台广告

3、户外车载广告

八、活动预算

汽车推广活动策划方案篇五

通过此次开业庆典活动的`实施，扩大在全国的经营范围，增
强企业实力。同时扩大广博汽车在四川地区的影响力和知名
度，增加客户对广博汽车的认同度和美誉度。建立企业及政
府领导对四川企业在川经营和发展的坚定信心，增强上海大
众汽车有限公司对四川企业在川经营和发展的决心，促进沿
海地区城市和内陆城市的发展与交流。开业庆典中通过各种
活动来表达上海大众、和四川广博所倡导的汽车文化与企业
理念;使其在四川地区迅速提高自己品牌形象，同时以创立合
理且极具亲和力和文化特色内涵的增值服务，缔造成都本土
时尚汽车生活方式来进一步拓展目标群体市场。

：广阔天地、博大精深活动

：20xx年11月15日12月8日

机场路汽车4s店

：成都人民广播电台交通频道

：天虎网活动内容：

调查文卷赢polo



2.开业庆典抽大奖

3.时尚、行为艺术展

4.客户联动自驾之旅

汽车推广活动策划方案篇六

：xx院内

组长：

副组长：

组员：

分为“宣传教育、消防讲座、应急演练、排查隐患”四项内
容。

（一）宣传教育：

1、消防知识展（以防火、灭火、救灾、自救等为内容制作宣
传展板，活动期间摆放在车场内，教育司机及员工）

2、趣味有奖竞猜（以消防安全为内容进行猜谜游戏，员工和
司机都可以参与）

3、日常悬挂条幅等（消防练兵防火情火眼金睛查隐患）

（二）排查隐患：

11月7日，安全部、办公室指派专人对公司所有消防器材，进
行大检查；对各个办公室及办公区域进行排查。将检查报告
和排查结果提交总经办，发现隐情立即制定整改方案，实施



整改。

（三）消防培训：

11月8日，邀请集团安委会领导（或消防队专业人员）来公司，
为全体员工进行消防知识培训讲座。

（四）消防演练：

11月9日，由保安、公司管理人员、司机组成三队进行现场竞
技。组织全体员工及当天例会学习司机参观。

通过寓教于乐的形式加强员工及司机防火意识，同时通过全
面检查，做好冬季防火措施，保护企业财产。另外，借助全
国消防日作为企业宣传点亮对外宣传。

1、对外：以行业媒体为主，积极向社会媒体投稿，争取上稿
量；

2、对内：向行业主管、集团上报信息。制作宣传展板及条幅
等。

：版权所有

1、消防知识展板（10块）：制作成水牌2700元（水牌不受天
气限制，有再利用价值，后期成本低）

2、宣传条幅及签字条幅（2条）：300元

3、竞猜游戏小奖品：300元

总计：3300元



汽车推广活动策划方案篇七

活动背景：鉴于我店在进厂台次过少的原因，且不是特别稳
定！如何在进厂相对较少的情况之下提高保养车辆单车产值
呢?我们是否可以尝试利用上门促销让售后维修产值迈上一个
新台阶呢！

春季有约，让您用车无忧.物有所值。

1.提升售后的产值和进厂台次，带动增加售后附带维修产值

2.刺激客户消费欲望，

3.提升客户忠诚度及归属感

4.提高售后维修市场影响力

5.提高进厂台次，增加有效基盘客户（整理并详细登记入厂
客户信

息，为以后的售后营销作铺垫）

4月15日-4月18日

所有jeep系列

a.更换机油，机油格工时费不打折。要有超值的活动。

b.尊享全车电脑免费深度检测一次

1.客服部负责整理相关客户资料群活动邀约短信（自编）

2.市场部负责设计制作相关横幅；易拉宝；立牌等宣传单张
资料



1.配件部：负责相关配件的备货

2.前台接待人员在详细了解活动方案后，做好客户的沟通解
释工作，

合理完成任务，避免客户投诉.

3.后续活动效果总结及客户资料完善整理

现在克拉玛依的保有量在80台左右。知道的在55台，电话联
系同意维修保养的在40台左右。其中有对会员感兴趣的有部
分人员，没有联系上的在跟进中。

汽车推广活动策划方案篇八

想在激烈的市场竞争中取得突破性的进展，提高市场竞争力，
汽车生产商、经销商经常会绞尽脑汁、想方设法搞一些相关
的汽车促销活动，通过促销活动传播文化、扩大品牌影响力，
更重要的是，通过促销拉动市场需求。

制定促销活动的步骤

开展活动的目的是处理库存产品？是提高销售？还是宣传推
广？只有明确了明的，才能使活动有的放矢。

活动针对的是目标市场的每一个人还是某一特定群体？活动
控制在范围多大内？哪些人是促销的主要目标？哪些人是促
销的次要目标？这些选择的正确与否会直接影响到促销的最
终效果。

这一部分主要阐述活动开展的具体方式。有两个问题要重点
考虑：确定人群和确定刺激程度。

促销活动的时间和地点选择得当会事半功倍，选择不当则会



费力不讨好。在时间上尽量让消费者有空闲参与，在地点上
也要让消费者方便，而且要事前与城管、工商等部门沟通好。
不仅发动促销战役的时机和地点很重要，持续多长时间效果
会最好也要深入分析。持续时间过短会导致在这一时间内无
法实现重复购买，很多应获得的利益不能实现；持续时间过
长，又会引起费用过高而且市场形不成热度，并降低顾客心
目中的身价。

一个成功的促销活动，需要全方位的广告配合。选择什么样
的广告创意及表现手法？选择什么样的媒介炒作？这些都意
味着不同的受众抵达率和费用投入。

前期准备分三块，人员安排，物质准备，试验方案。

中期操作主要是活动纪律和现场控制。纪律是战斗力的保证，
是方案得到完美执行的先决条件，在方案中对应对参与活动
人员各方面纪律作出细致的规定。

后期延续主要是媒体宣传的问题，对这次活动将采取何种方
式在哪些媒体进行后续宣传。

1、降价这是最常用也最管用的手段。

无论货车还是轿车，降价无疑是汽车促销的最主要方法。目
前中国汽车市场消费主体发生了很大变化，轿车需求增长的
主要动力来自于私人购车。与公款购车对价格不敏感相反，
私人购车的特点是对价格反应敏锐。最近来自新华网的调查
显示，66%的被调查者认为价格是现在影响其购买汽车的最主
要因素，并且有47%的被调查者表示，只要汽车生产厂家降价，
就会马上形成一个购买高潮。

至于降价方式，汽车的价格在厂家的催动下，在促销期间不
断向消费者让利。汽车市场的竞争厂家大都在讳言降价二字，
于是就釆用折扣、回扣的方式。“你购车、我加油”活动是



汽贸和厂家经常用到的促销方式，凡购车客户都将赠送价
值xx元的大礼包。开展“买汽车、游千山”现场抽奖大型促
销活动。凡购买新车的用户，均有机会获得千山免费游。

折扣和回扣是在促销期间的一种变相的降价，虽然这种一路
下滑的价格走势谁都心知肚明，但如何策动这个过程，如何
让消费者顺心顺气地接受，各商家还是下了一定的功夫。折
扣和回扣就可以达到这个目的，在短期内能够促进销售量的
提高和满足消费者的心理需要。

2、各种表演活动

在适当的时间，适当的地点，进行表演宣传，结合其他促销
活动，也是促销活动能否成功的关键。

汽车推广活动策划方案篇九

1、国庆假期之前为了保证各位尊敬的车主出行便利及爱车良
好的维护，我店在十一长假前后推出20项免费检测活动。

2、国庆假期后为了避免您爱车长途行程后的不良状况，特别
是在异地加过乙醇汽油后，乙醇带有清洁作用，这样油路管
壁上附着赃物就有可能流入汽油泵，造成车辆的不良反应。
因此我店推出此次免费检测，恭临您到店。

免费检测项目如下：

1)检查油漆车身状况(外观确认)

2)检查灯光及操纵装置(包括牌照灯)

3)检查前后雨刮器状况(所有雨刮档位)

4)电瓶状况(含电瓶电压与清洗)



5)制冷系统的运行状况与管路的接头的密封

6)检查点火正时

7)检查与清洗空气滤清器/空调滤芯

8)检查各功能开关

9)皮带张力和状况

10)检查各种油液量情况和渗漏情况：

发动机冷却液(低温状态下)

变速箱油液

制动液

助力转向油液

玻璃清洗液

后差速器油液(cr-v)

11)轮胎压力、磨损状况与螺丝松紧度(包括备胎)及车轮轴承

12)转向横拉杆球头转向机及防尘套

13)检查排气系统及状况

14)检查前后悬挂部件与底盘螺栓松紧度

15)检查助力转向功能、管路及接口

16)检查车身各铰链状况



17)检查燃油系统的管路和接头

18)检查制动管路、输送管路及abs系统

19)传动轴防尘罩和卡箍

20)检查前后制动片、盘及卡钳


