
2023年十一珠宝店活动 双十一珠宝活动
策划方案(模板5篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？以下
是我为大家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧

十一珠宝店活动篇一

一、活动时间：

__

二、活动主题：

“钻石代表我的心”——超值回报消费者

三、活动内容：

x月1日钻石吊坠及戒指超值回报价__元发售

x月2日钻石吊坠及戒指超值回报价__元发售

x月3日钻石吊坠及戒指超值回报价__元发售

x月4日钻石吊坠及戒指超值回报价__元发售

x月x日钻石吊坠及戒指超值回报价__元发售

x月6日钻石吊坠及戒指超值回报价__元发售

x月7日钻石吊坠及戒指超值回报价__元发售(素金不参与优惠



活动)

四、活动宣传与推广

(2)在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的
形式在电视台上做“五一“钻石代表我的心”——超值回报
消费者”活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的
详细广告。

五、活动控制与评估

2、活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反
馈意见等收集至__珠宝推广总部品牌规划部做好活动评估、
总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。

六、活动经费预算

1、宣传费用约3000元;

2、x展架：8x元;

3、总计：3000+8x=308x元。

十一珠宝店活动篇二

一、消费需求分析

十一期间现在的年轻人选择结婚最多的时候,且这段时间结婚
的多为工薪阶层,有一定的消费能力.所以本策划将以婚庆首
饰套装为突破口配以赠送婚纱照为业绩提升来完成本次营销
任务.

另外十一期间的主题休整和放松,年过一半,基本上事业和家



庭也达到了一定程度,正好是慰劳自己以及表达对爱人爱意的
最好机会,为此附带推出“您买珠宝,我送全家福”的活动.

二、活动内容

1、活动一、“您的婚礼、我的祝福”:针对十一期间结婚的
新婚人士推出买珠宝首饰套装（可设计一些套装,如高、中、
低三档首饰套装）送婚纱摄影的活动.套装可适当的比标价优
惠,如果客人不喜欢套装可换其他款式,但是优惠额要减低.

活动优势分析:可在套装里放入积压难卖的产品,盘活资金流；
结婚买首饰和去摄影楼拍结婚照已经成为流行和必须事项,而
本活动有机的把这两项内容联系起来,一可以使客人觉得得了
便宜,二也省去客人为找合适影楼摄影的烦恼,三也给合作影
楼突破量的`生意,首次合作能拿到多点的优惠政策.

2、活动二、“团圆的家、团圆国庆”:针对在十一期间的一
些成功人士为自己的事业或家庭圆满而庆祝的人设计的方案.
这部分人在事业上取的成就,有很大的消费能力,但是消费需
求不是很明显,往往选择外出旅游,但是黄金周旅游的客流量
又特别大,可是不消费又觉得对不起自己或家人或事后朋友自
己闲谈觉得没面子.为此推出买珠宝首饰送全家福摄影活动.

优点:为筹划好本次活动必须与本市最好的一家或几家高档摄
影楼签定长期合作伙伴协议.这样的话活动二的内容等于充分
利用活动一定有利资源,对与成本没多大的增加.（另注:本店
提供免费摄影证明,至于客人的摄影时间可自由选择,这样有
些客人在十一期间并不能全家团聚,要到过年的时候才行,这
样的话只要客人保留好单据就行.这要在与摄影楼签定合同的
时候注明）.

3、活动三、辅助的开展一些送礼品的活动,抽奖活动,老顾客
优惠活动以及其他的一些活动内容.以喜庆的场面带动其他类
型的客户销售.



三、活动配备

1、与摄影楼签定长期合作关系合同（可谈到相对较低的折扣
价,并且有月结或季结款的付款方式而不影响现金流的优点）.
谈判时可考虑合同上注明该影楼和珠宝类企业门店合作只能
和本店一家的条款,可多选择几家高档影楼不给对手机会.这
样的话就不怕被抄袭.可以提前一点做好宣传工作.

2、海报10000份准备,在节前派发.

3、媒体准备,半版广告投入（9月29日至10月3日）时间要把
握好,既要达到大力宣传,众所周知的效果,又要防止被人抄袭.

4、人员配备,充分考虑到可能的爆客场面,要坐到人手足够,
有序经营.

5、安全准备,要做好安全隐患考虑.

四、活动辅助内容补充

活动抓住店庆两周年的喜庆气氛,贴近婚庆和国庆黄金周的喜
庆主题.容易使客人接受各种优惠活动,而不是简单的折扣活
动,使活动有新意.

最好把店面装饰成婚庆现场,增加喜庆气氛.

女营业员穿大红的喜庆店服（以宾馆举办婚礼的款式为样）,
男营业员最好使黑色西服白衬衫领结.

欢迎词改为:欢迎光临,恭喜您！

把饮水机换成可乐、雪碧机,给客人更高档的服务.

五、活动资金配备



略

六、活动经验总结

1、与影楼签定长期合作合同,使活动的时间得到无期限延长,
有利于活动的连续性和品牌价值的提升.

十一珠宝店活动篇三

xx

“钻石代表我的心”——超值回报消费者

x月1日钻石吊坠及戒指超值回报价xx元发售

x月2日钻石吊坠及戒指超值回报价xx元发售

x月3日钻石吊坠及戒指超值回报价xx元发售

x月4日钻石吊坠及戒指超值回报价xx元发售

x月x日钻石吊坠及戒指超值回报价xx元发售

x月6日钻石吊坠及戒指超值回报价xx元发售

x月7日钻石吊坠及戒指超值回报价xx元发售（素金不参与优
惠活动）

（2）在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕
的形式在电视台上做“五一“钻石代表我的心”——超值回
报消费者”活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话
的详细广告。

2、活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反



馈意见等收集至xx珠宝推广总部品牌规划部做好活动评估、
总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。

1、宣传费用约3000元；

2、x展架：8x元；

3、总计：3000+8x=308x元。

十一珠宝店活动篇四

整个双十一营销计划表中我们可以把活动分成三个部分：

第一部分是打基础、增销售的部分，时间节点是在10月10日
至10月31日，这部分主要活动是聚划算活动和店铺优惠劵发
送活动，当然这段时间也不局限于只是聚划算的商品团和品
牌团，如果开通淘金币权限的，淘金币活动同样是可以参加
的，另外像品牌特卖也是可以的，只要是一切能上的店铺活
动，都可以申请参加。

第二部分是预热。预热活动也是直接影响到双十一当天业绩
的关键部分，预热是双十一的前奏，预热的'时间节点是11
月1日至11月10日，活动内容主要包括双十一当天使用的店铺
优惠劵推送、提醒消费者提前加入购物车、参加官方预热活
动、crm维护和营销、sns推广。

对于卖家来说，预热这十天除了通过合作预热活动拉新会员
之外，对于用户群基数较大大大卖家，预热期间最最重要的
事情是crm维护和营销。具体分成几步，每一步采用什么样
的手段来激活、维护已有的老会员，吸引老会员领取双十一
优惠劵，提前把目标商品加进购物车，双十一当天能回来下
单购买，是值得各位卖家要深思的问题。

第三部分就是双十一当天。双十一当天的营销活动主要是根



据当天官方赛马时间点和规则来定，不同时间段有不同时间
段的玩法，当然全场1-5折是必须要有，满就减也是不可缺少
的。但是除了这些常规款外，我们是不是可以进行一些玩法
的创新呢?以下是两个活动设计思路，可以作为参考：

刺激用户购买：

第1、88、888、1888……用户的激励

限量购产品销售(稀缺感)

售罄产品公布(紧迫感)

赠送礼品

vip会员包装

提高客单价：

关联营销满额就减、买多折上折对高客单价用户进行奖励提
高单包件数买多件享优惠

十一珠宝店活动篇五

二.活动主题：端午节“链”结顾客心

三.活动内容：

1.“链”结顾客心：

6月10日-6月18日凡购买3000元以上加51元钱即送18k链一条

(素金不参与优惠活动)



2.端午节旧饰换新颜：

在端午节期间，顾客可将以前的的首饰拿到××珠宝专卖店/
柜换取新的首饰，只收取加工费，同时免费提供清洗服
务(非××珠宝店/柜购买的钻饰也可参加)，使所有首饰“旧
貌换新颜”。

四.活动宣传与推广

在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的形
式在电视台上做“端午节‘链’结顾客心”、“端午节旧饰
换新颜”活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的
详细广告。

在店前做好活动宣传海报或x展架，在柜台安排活动咨询员并
设立咨询电话方便顾客咨询;

五.活动控制与评估

1.在活动中做好顾客咨询及到达人数、活动参加人数、

购买人数、销售额等做好详细记录;

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反
馈意见等收集至××珠宝推广总部品牌规划部做好活动评估、
总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。

六.活动经费预算

1.宣传费用约3000元;

展架：85元;

3.总计：3000+85=3085元。



二.端午节珠宝促销主题:“端午节”圆梦钻石超值送

二.活动主题：圆梦钻石超值送

三.活动内容：

1.圆梦钻石柜：

设立“圆梦钻石柜”，即对部分钻饰和翡翠超值价销售，最
低价达510元，圆顾客一个超值钻石梦。

2.爱心帽买就送：

凡在“端午节”期间购买××珠宝钻饰或翡翠者即送××珠
宝爱心太阳帽，每天限送18顶爱心太阳帽，先到先得，送完
即止。

四.活动宣传与推广

在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的形
式在电视台上做“圆梦钻石柜”、“爱心帽买就送”活动的
意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的详细广告。

在店前做好活动宣传海报或x展架，在柜台安排活动咨询员并
设立咨询电话方便顾客咨询;

五.活动控制与评估

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反
馈意见等收集至××珠宝推广总部品牌规划部做好活动评估、
总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。

六.活动经费预算

1.“太阳帽费用：15元×18×5=1350元;



2.宣传费用约3000元;

3.x展架：85元;

总计：1350+3000+85=4435元。

二.端午节珠宝促销主题：我最喜欢的定情信物

三.一.活动时间：6月10日-6月18日

二.活动主题：端午节大团购

三.活动内容：

6月10日-6月18日凡购买钻饰或翡翠即优惠100元

(素金不参与优惠活动)《1》《2》

四.活动宣传与推广

在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的形
式在电视台上做“关爱‘端午

节’幸运者”、“好运与日俱增”活动的意义、参与细则、
各地专店/柜地址及电话的详细广告。

在店前做好活动宣传海报或x展架，在柜台安排活动咨询员并
设立咨询电话方便顾客咨询;

五.活动控制与评估

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反
馈意见等收集至××珠宝推广总部品牌规划部做好活动评估、
总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。



六.活动经费预算

1.宣传费用约3000元;

2.x展架：85元;

3.总计：3000+85=3085元。

四.端午节珠宝促销主题：钻石代表我的心

一.活动时间：

二.活动主题：端午节“钻石代表我的心”——超值回报消费
者

三.活动内容：

6月10日-6月18日钻石吊坠及戒指超值回报价510元发售

(素金不参与优惠活动)

四.活动宣传与推广

在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的形
式在电视台上做“端午节“钻石代表我的心”——超值回报
消费者”活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的
详细广告。

在店前做好活动宣传海报或x展架，在柜台安排活动咨询员并
设立咨询电话方便顾客咨询;

五.活动控制与评估

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反
馈意见等收集至××珠宝推广总部品牌规划部做好活动评估、



总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。

六.活动经费预算

1.宣传费用约3000元;

展架：85元;

3.总计：3000+85=3085元。


