
新闻栏目包装策划方案 新闻栏目包装策
划方案优选(通用5篇)

为了确保事情或工作有序有效开展，通常需要提前准备好一
份方案，方案属于计划类文书的一种。那么方案应该怎么制
定才合适呢？以下就是小编给大家讲解介绍的相关方案了，
希望能够帮助到大家。

新闻栏目包装策划方案篇一

栏目宣传语：“新闻现场，关注您的关注。”

二、节目形式：

《新闻现场》是一档杂志型早间新闻栏目。

三、栏目定位：

1.功能定位：《新闻现场》栏目将突出电视媒体的服务性和
引导性。作为一档杂志型早间新闻栏目，《新闻现场》立志
为大众带去最新、最需要的新闻资讯，让受众在清早刚起床
就能与社会做良好的沟通，成为一剂重要的润滑剂；同时传
播先进的思想理念，引导受众积极正确的人生观、价值观。

2.内容定位：《新闻现场》的选题可基本归纳为五个方面。
（1）国内外重大事件，如日本级大地震；（2）民生改革话
题，如医疗保险、住房问题；（3）影响重大的社会事件，如
国家货币升值带来的社会影响；（4）平民人物的现实生活及
其引发的社会状况；（5）文化艺术生活服务资讯。

3.受众定位：《新闻现场》的五个选题兼顾了新闻性、社会
性和时代性，站在平民百姓的角度透视正在发生的社会生活
全貌。其覆盖面宽广，角度精锐，必将带来大范围的受众，



为创造优秀电视栏目提供了可能。

四、栏目宗旨

围绕当前社会大众感兴趣的问题，涉及社会生活的各个方面
进行较广泛深入的报道，揭露表层之下的实质问题。

五、栏目概况

1.时间：每天早上7点10分至7点50分（包括4分半钟广告）；

2.基本形式：分为4个板块；国内外重大事件、民生改革、具
影响力的社会事件和平民人物文化艺术生活服务资讯的时间
比例是1：3：2：

4。广告在一个板块结束后插播，共三次，每次1分半钟。这种
“杂志式”结构，给予电视新闻节目紧凑而完整的特点，环
环相扣，一气呵成，给观众很强的视觉冲击力和思维连贯性。

3.风格：《新闻现场》给主持人定位的风格是端庄亲切、活
泼自然。要求主持人以明快流畅的口语播报新闻，这种有别
于严肃正式的新闻播报方式树立了《新闻现场》清新舒适的
风格，让观众一早醒来在愉悦的心情中观赏节目。

六、栏目的包装和推广

新闻栏目包装策划方案篇二

一、栏目名称：《新闻现场》》

栏目宣传语：“新闻现场，关注您的关注。”

二、节目形式：



《新闻现场》是一档杂志型早间新闻栏目。

三、栏目定位：

1.功能定位：《新闻现场》栏目将突出电视媒体的服务性和
引导性。作为一档杂志型早间新闻栏目，《新闻现场》立志
为大众带去最新、最需要的新闻资讯，让受众在清早刚起床
就能与社会做良好的沟通，成为一剂重要的润滑剂；同时传
播先进的思想理念，引导受众积极正确的人生观、价值观。

2.内容定位：《新闻现场》的选题可基本归纳为五个方面。

（1）国内外重大事件，如日本级大地震

（2）民生改革话题，如医疗保险、住房问题

（3）影响重大的社会事件，如国家货币升值带来的社会影响；

（4）平民人物的现实生活及其引发的社会状况；

（5）文化艺术生活服务资讯。

3.受众定位：《新闻现场》的五个选题兼顾了新闻性、社会
性和时代性，站在平民百姓的角度透视正在发生的社会生活
全貌。其覆盖面宽广，角度精锐，必将带来大范围的受众，
为创造优秀电视栏目提供了可能。

四、栏目宗旨

围绕当前社会大众感兴趣的问题，涉及社会生活的各个方面
进行较广泛深入的报道，揭露表层之下的实质问题。

五、栏目概况栏目概况栏目概况栏目概况

1.时间：每天早上7点10分至7点50分（包括4分半钟广告）；



2.基本形式：分为4个板块；国内外重大事件、民生改革、具
影响力的社会事件和平民人物文化艺术生活服务资讯的时间
比例是1：3：2：4。广告在一个板块结束后插播，共三次，
每次1分半钟。这种“杂志式”结构，给予电视新闻节目紧凑
而完整的特点，环环相扣，一气呵成，给观众很强的视觉冲
击力和思维连贯性。

3.风格：《新闻现场》给主持人定位的风格是端庄亲切、活
泼自然。要求主持人以明快流畅的口语播报新闻，这种有别
于严肃正式的新闻播报方式树立了《新闻现场》清新舒适的
风格，让观众一早醒来在愉悦的心情中观赏节目。

六、栏目包装和推广

新闻栏目包装策划方案篇三

一，现实环境

二，栏目设定

1，栏目名称 《新闻111》

2栏目类别民生新闻栏目

3栏目主旨贴进百姓、引起共鸣，了解老百姓在想什么，需要
什么，渴望什么„„引起

老百姓共鸣。

4栏目目标沟通社会，传递信息

5栏目定位关注百姓，服务百姓，做百姓的贴心人

6栏目内容老百姓身边的事劳动就业、社会保障、医疗卫生、



教育收费、食品安全、安全生产、司法公正、收入分配、企
业改制、环境保护、城市拆迁、土地征用。

7栏目特色 “民生、民情、民意”

8栏目风格精致，赋予美感，应当做到镜头中节目多于人。

9主持人要求一男一女主持人搭档，要具备较强的理解能力，
驾驭话题、组织讨论的能力，现场应变能力等多方面的素质。

10节目长度每档30分钟

11播出时段日播每晚在电视剧黄金时间刚结束时播出，12播
出次数每晚 9：50~~10：20（首播）次日中午1：00~~1：30
（重播）

新闻栏目包装策划方案篇四

《电视节目策划书范文2011年6月7日》《电视节目策划书范
文》简介：

这是一档倡导“聪明+勤奋+勇气=成功”的职业理念，鼓励人
们用科学的职场视角剖

一、节目的立足点——《绝对挑战》不得不做的改变

1、传承“真实”，保证收视源动力

一、节目的总体描述

节目宗旨——

第一层次：励志为本，职业改变命运。系列节目所搭建的平

台是最有生活基础的梦想平台，我们为有智慧有本事有勇气



的普通人实现职业梦想供给最具诱惑力的机会，从中挖掘最
感人的励志精神。

第二层次：全面解读现代商业社会最真实的竞争之道和职场
搏击技巧，经过生动经典的系列案例提升人们的职场竞争力。

第三层次：纪实戏剧，以“纪实秀”的形式记录真实的职场
故事，挖掘丰富多彩的生活特质。

节目资料——10名求职者围绕知名企业的高职位，在老板和
企业顾问团的要求下，经过销售、市场、促销、房地产、广
告、金融等商业案例测试及每次测试后的淘汰环节，表现个
人优势，获取最终胜利，赢得职位及职业大奖。

节目目标——表现挑战精神，宣扬职业梦想光环。

栏目形态——在真实职场环境中进行的“真人纪实秀”系列
节目，每期时长为60分钟，8集为一个系列。

栏目名称——《绝对挑战》，强调写实围和竞争动式。

二、节目构架设想。（按八集）

新闻栏目包装策划方案篇五

现如今，国内sp公司(电信增值服务提供商)越来越多，各sp
纷纷使尽浑身解数，sms、mms、wap、ivr等业务变着花样的从
用户们的腰包里赢取利润。用户使用其产品得到满足的同时，
也让运营商与sp们赚到利润，两情相悦，何乐而不为。



面对如此广阔的市场前景，以及强手如云的竞争对手。我们
怎样才能让用户更多的使用我 们的产品，并保使其经常使用
长久使用，在同行间ivr业务收益排行榜中名列前茅，与大sp
比，在资金实力薄弱、拓展渠道并不十分宽广的条件下，怎
么才能缩 短与它们之间的差距呢?产品不断的推陈出新，宣
传推广不断地推波助澜，客服系统不断地完善加强。这就是
我们需要且要努力做到的。依据这个需求，我们策划了 《娱
乐新天地》业务。这项业务旨在娱乐休闲。让都市生活劳累
一天的人们，可以随时随刻得到放松。用户可以拨打当地声
讯号码收听使用我们的产品。用户需要的 就是我们要做到的。

二、业务介绍

资费：通话费(闲时、忙时、漫游由运营商自定)+信息费(元/
分钟)

2、1 真情送歌

根 据用户的喜爱，可以听歌，也可以为亲朋好友送歌;可以
按用户的想法直接进入人工台由客服人员为其送歌，可以参
考我们推荐的歌曲从中选取想要点送的。推荐歌 曲中有各音
乐排行榜中排名前十甲的，有经典的怀旧曲目，有英文老歌，
有影视金曲、有流行的广告歌等等。同时歌曲库中还含概近
万首歌曲供用户选择。用户可以 即时点送，也可以定时点送，
还可以录下想要对他(她)说的话一并送出。当被叫用户不在
服务区或关机时，系统会发送五次请求，间隔十分钟发送一
次。若五次均 不成功，用户才算点送失败。可以一键跳到整
蛊专家。

2、2整蛊专家

根据公司ivr特色，我们把整蛊节目做成可以试听点送 的语音
产品，让用户在发送节目整人的同时，自己也感受到了快乐。
我们推出的整蛊节目含概六大板块，其互动性，趣味性，搞



笑性，整人性都完美尽现，更符合 “整蛊”的特性。当被叫
用户不在服务区或关机时，系统会发送五次请求，间隔十分
钟发送一次。若五次均不成功，用户才算点送失败。


