
最新房地产促销礼品方案(汇总5篇)
为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。通过制定方案，我们可以有条不紊地进行问题的分析
和解决，避免盲目行动和无效努力。以下是小编给大家介绍
的方案范文的相关内容，希望对大家有所帮助。

房地产促销礼品方案篇一

以下六类促销手法在楼盘的操作过程中常常综合使用，根据
各楼盘的特性，在不同的销售阶段采用相应的促销礼品方案
和操作方式，力求做到“人无我有，人有我优”，这样才能
达到促销的根本目的——楼盘销售和形象宣传。

方式：折扣优惠、特价单位、送车、送车位、现场抽奖、有
奖游戏、送装修、送家居用品、送管理费、有价票券等。

这一类促销礼品方式在中低档楼盘中最为直接，也最为常见，
常被综合使用，高档楼盘和大盘在内部认购期和尾盘期也常
用这一类促销礼品手段。

这类促销礼品的方式属于以小博大的投资。通过给消费者一
定的实惠，以较小的代价，拉开与周边楼盘的价差，加快销
售速度，加快资金的快速回笼。

折扣优惠和特价单位在楼盘销售过程常被使用，在内部认购
期间，折扣优惠往往是最吸引购房者的因素，而在尾盘期，
特价销售往往能起“四两拨千斤”的效果，通过少数特价单
位的销售带动其它单位的销售。

方式：会员卡、贵宾卡



这一类促销方式适用于知名发展商和大盘，一些实力雄厚、
后续开发能力强的发展商往往通过使客户成为俱乐部成员或
贵宾的形式，发展潜在消费群，这一类促销方式的效果是非
常明显的，而且客户忠诚度较高。

第一种会员卡或贵宾卡是发展商的会员卡或贵宾卡，会员经
常会收到发展商的楼盘销售信息和一些活动信息，会员购买
发展商开发的物业可获得优先权或折扣优惠，这一类会员对
发展商的忠诚较高，对发展商的企业文化有较高的认知度和
认同感，往往出现二次购买，甚至多次购买。

第二种是消费会员卡或贵宾卡，知名开发商往往与一些比较
知名的商场或饮食娱乐场所结成战略联盟，形成“双赢”，
常见于商业面积较大，配套较齐全的楼盘。消费者在成为业
主后到指定消费场所消费可获得一定的折扣优惠，如超市、
百货商场、高尔夫俱乐部、西餐厅、咖啡厅等。这一类会员
对发展商品牌认知度和忠诚度明显不如上一类会员，但对盟
友的品牌认知度和忠诚度较高。

方式：长期展销厅、巡回展示

这一类促销方式适用于开发量较大的知名开发商和多期开发
的大盘。

通过长期展销厅或巡回展示的方式，发布楼盘销售信息，展
示楼盘形象和开发商的实力，培育目标市场和品牌知名度，
长期展销厅一般设在消费力较强的城市和人流比较集中的商
业中心，如建筑展示中心、招商的售楼中心、红石的建筑师
走廊、奥林匹克花园等。

运用此类促销手法的开发商实力雄厚、品牌意识高，有意识
地培育目标市场，宣扬企业的经营理念，在消费者心目中已
形成较高的品牌知名度。



方式：社区文化、冠名赞助各类社会活动，如音乐会、电视
剧、专栏节目等。

这一类促销方式多用于大盘和开发量较大的开发商。

在销售过程中，通过组织一些社区活动，如联谊会、运动会、
酒会等，增加销售气氛，有利于增强已购买业主的信心和忠
诚度，挖掘潜在客户，向外宣扬一种社区文化，树立楼盘的
良好形象。

冠名赞助一些文化品味较高或与楼盘特质比较相近的社会活
动，如音乐会、电视连续剧、财经节目、体育比赛等，针对
目标客户群的喜好，有目的发布楼盘销售信息，有利于宣扬
楼盘形象和提升楼盘的含金量。

方式：房地产展销会，如春交会、秋交会、港交会、住交会。

这是目前影响最为广泛的促销方式，效果也比较明显。

展销会就象一个大超市，会形成种聚光灯效应，为各个楼盘
的集中展示提供一个展示平台，方便消费者一次性参观多个
楼盘。各个楼盘在展销期间粉墨登场，八仙过海，各显神通，
通过展位的精心布置和各种各样的优惠措施，充分展示楼盘
形象和企业品牌，吸引参观者前往楼盘现场参观选购。

从近年各地的房地产展销会的效果来看，均取得了比较明显
的效果，展销期间有大批置业者前往参观，展销会的影响力
越来越大。

方式：各种节日，如情人节、妇女节、母亲节、国庆节、中
秋节、圣诞节等。

特定的节日往往是促销的良机，各发展商充分利用各个节日
的特定含义举办各类促销活动，以“师出有名”，在特定的



节日给予特定的对象以一定的优惠或赠送些小礼品，吸引客
户购买。

利用节日促销礼品体现了发展商对购买者的人文关怀，对于
楼盘的形象宣传和销售不无帮助，尤其是一些中小楼盘或小
户型楼盘，往往能起到“奇兵突起”的作用，因此，节假日
促销、礼品赠送常被使用，但由于节假日一般较短，因此，
短期内效果并不十分明显。

中国老百姓根深蒂固的“家”理念，催生了房地产行业的繁
荣，也带动了礼品、媒体、建筑、装修等行业的发展。大中
型房企一般在新楼开盘、销售季、节庆等时都会准备赠品，
吸引消费者，增加竞争力。同样预算的礼品，如何获得更好
的客户效果？满橙电商——企业礼赠一站式解决方案提供商，
为您的礼赠搭桥铺路。

满橙集多年礼赠行业丰富经验，结合电子商务发展大趋势，
首创“满橙大礼包”礼品册之全新送礼模式，结合满橙礼品
商城线上服务与线下全国物流免费配送到家的领先服务，真
正实现浓缩礼品精华于一册，礼册价位从几十元至上千元不
等，满足层次多样化的客户群，让礼需者送的体面，收得满
意。展现一册打尽天下好礼，集便捷、心意、创意与真挚为
一体的送礼初衷，大大提高礼遇满意度。

《满橙礼录》是满橙20xx尊推的全民礼品仓储手册，以多、
精、质为准，将“荐”与“萃”呈现给全民，并任其自选的
礼品实物画册；数十种类别、几千款精品皆由满橙精雕细琢
所呈，vip会员全程尊享品级服务，特享会员购买价、优先购
买权、礼品优惠专案、消费全程透明、专属员工福利管理、
客户营销弹性管理通道。

满橙将礼品的专属及受者心理融入了文化、赋予了灵魂。好
的礼品不仅是产品自身的优劣特点和功用，还有赋予它的核
心文化礼仪概念，使其独树一帜、独一无二、个性随心。满



橙将礼品专属概念延展至姓氏、昵称、性格、代名词、专用
语等您的个性专属标记上，在礼者、受者间的情感纽带上印
刻了深深的情感烙印。情谊传递的同时，企业文化宣传也渗
入客户心间。

中国房地产业近几年快速增长，房地产已成现今最受社会关
注产业，楼市在政府调控下商业地产正逐步变为吸金洼地，
赠送礼品成为一种文化。由于行业的特殊性，的主题往往
与“房”离不开，楼盘开盘的时候派发的促销品，销售中附
带的家居用品或者是纪念品都是房产礼品的主打。鼎翰文化
提供专业的礼品方案服务，让你的采购不再麻烦。

作为房地产开发商，如果仅仅用传统地视觉跟听觉传媒广告
来推广自己的产品那是不够的。如果开发商定制一些广告促
销礼品印上自己的专有logo，将会给客户留下深刻的印象。

一张小小的健康饮食养生贴，饮食黄金搭配、食物搭配禁忌，
健康养生食谱，涵盖饮食生活各个方面，是全家健康饮食必
不可少之佳品。养生贴特意为各家公司预留了放置公司logo
的位置，为企业宣传加一把力！

不知不觉，我们的生活走进“卡”时代，卡包让卡有所归，
卡有所用，让您的生活更加省时、省心。卡包封面、封底广
告位，能潜移默化地发挥传播功能，携带方便、时尚创意的
礼品，保持企业形象的长久有效，大大降低沟通成本，交流
互动更顺利。

“乐呵”玻璃系列产品集清新自然、绿色环保、造型别致、
美观实用等优势于一体，打造最具性价比的礼品，提供专版
定制服务，突出产品的实用价值，属于低投入、高回报的房
地产促销礼品。

餐桌广告，点对点精准传播，让客户在每天的饮食生活中接
受品牌宣传，重复渗透传播，接受程度高。健康环保，享受



完美生活，更有专版定制的精美包装盒。

源起潇湘楚地，效千年制香古法，承“贡品艾香”之精妙，
追求道法自然，创“静馨坊”健康养生香。艾香，是清净、
优雅、馨悦生活的象征，因其养生、保健之功效，是房地产
商表达关爱的佳品。

故人来，有洞庭秋月。颇具特色和文化底蕴的潇湘八景礼盒，
用茶艺人生“礼”出健康，展现企业高雅的文化品位。本款
礼品在包装上采用了颇具盛名的《潇湘八景图》，无论从风
格、题材、技巧、意境上都有着浓郁的文化气息，馈赠最合
适!

尊贵、奢华、精致、卓越，这是尊尚坊精致厨具套装给人的
第一感觉，送出如此高档、时尚、浑身散发着英国皇室贵族
气质的厨具套装，既彰显了企业的实力，又让受礼者倍感尊
崇！十分适合房地产商馈赠公关使用的高档礼品。

要如何选择？鼎翰文化从事礼品行业16载，可根据各类房地
产开发商情况进行系统策划，并开发出适合于房地产开发商
自己所需的广告促销品、房地产开盘礼品、房地产活动礼品，
客户回馈礼品、活动抽奖礼品，品种多样、样式新颖。

房地产促销礼品方案篇二

作为房地产开发商，如果仅仅用传统地视觉跟听觉传媒广告
来推广自己的产品那是不够的。如果开发商定制一些广告促
销礼品印上自己的专有logo，将会给客户留下深刻的印象。

一张小小的健康饮食养生贴，饮食黄金搭配、食物搭配禁忌，
健康养生食谱，涵盖饮食生活各个方面，是全家健康饮食必
不可少之佳品。养生贴特意为各家公司预留了放置公司logo
的位置，为企业宣传加一把力！



房地产促销礼品方案篇三

中国房地产业近几年快速增长，房地产已成现今最受社会关
注产业，楼市在政府调控下商业地产正逐步变为吸金洼地，
赠送礼品成为一种文化。由于行业的特殊性，的主题往往
与“房”离不开，楼盘开盘的时候派发的促销品，销售中附
带的家居用品或者是纪念品都是房产礼品的主打。鼎翰文化
提供专业的礼品方案服务，让你的`采购不再麻烦。

房地产促销礼品方案篇四

方式：各种节日，如情人节、妇女节、母亲节、国庆节、中
秋节、圣诞节等。

特定的节日往往是促销的良机，各发展商充分利用各个节日
的特定含义举办各类促销活动，以“师出有名”，在特定的
节日给予特定的对象以一定的优惠或赠送些小礼品，吸引客
户购买。

利用节日促销礼品体现了发展商对购买者的人文关怀，对于
楼盘的形象宣传和销售不无帮助，尤其是一些中小楼盘或小
户型楼盘，往往能起到“奇兵突起”的作用，因此，节假日
促销、礼品赠送常被使用，但由于节假日一般较短，因此，
短期内效果并不十分明显。

房地产促销礼品方案篇五

中国老百姓根深蒂固的“家”理念，催生了房地产行业的繁
荣，也带动了礼品、媒体、建筑、装修等行业的发展。大中
型房企一般在新楼开盘、销售季、节庆等时都会准备赠品，
吸引消费者，增加竞争力。同样预算的礼品，如何获得更好
的客户效果？满橙电商——企业礼赠一站式解决方案提供商，
为您的礼赠搭桥铺路。


