
最新家具类活动方案 家具活动方案(实
用5篇)

确定目标是置顶工作方案的重要环节。在公司计划开展某项
工作的时候，我们需要为领导提供多种工作方案。方案的制
定需要考虑各种因素，包括资源的利用、风险的评估以及市
场的需求等，以确保方案的可行性和成功实施。以下就是小
编给大家讲解介绍的相关方案了，希望能够帮助到大家。

家具类活动方案篇一

一、促销主题

“满眼是爱幸福家”/你有多幸福就打多少折!

二、促销背景

“3.15”消费者权益日是商家的黄金周，各大商家都纷纷策
划各种形式的促销活动。本方案也是在这种背景下产生的。
促销是一种在特殊时期导入新产品和抢占市场分额行之有效
的手段，但据我们在网上查的其它家具商家的促销方案，发
现以往的促销形式比较单一，除了价格优惠以外，难有其它
亮点。并且这些促销方案多是作为单一事件来执行而没有一
个全局的统筹跟进，所以在顾客的头脑中仅仅浮光掠影、一
闪而过。

在当今广告泛滥成灾的年代，不但要出奇制胜的方案才能形
成第一浪巨大震撼的冲击波，而且一定要有连续性、系统性、
战略性。如果没有采取继续跟进的措施，也仅仅那一个月的
销量上去，而没有达到持续稳定上升的目的(在于消费者来说，
一浪接一浪的冲击才能持续地唤醒她的记忆，让人印象深刻)。
而且要注意的是，促销仅仅一种短期的刺激行为，尤其是单
一的价格促销，往往会陷入不得不越来越依赖价格打折的促



销怪圈。这样的单一过度促销导致营销成本和交易成本就大
大提升了，还会引起诸种不良反应。

三、促销定位

1.目标人群

营销大师科特勒曾说过“一个针对所有人的方案就是糟糕的
方案”，所以我们做促销方案也必须实行市场细分，象导弹
一样精确击中目标。

据调查，一般到商场购买家具的人，有几种组合：夫妻、一
家、单人、婆媳，其中相对占多数的组合是夫妻二人一起逛
家具商场。所以本方案正是针对夫妻这种情况做出的策略，
而且是以女方为导向。因为购买家用产品，绝大部分的购买
决策权是在妻子那里，丈夫仅仅参议和付款。而且女性比较
感性，容易受环境所感染，加上五一期间与平时不同，心态
比较悠闲轻松，比较容易感受并融入到商家精心布置的氛围。

综上所述，本次促销活动目标人群有几个特征：

a年龄在25—40岁左右

b白领阶层(此基于产品和商场档次的定位，且白领对文化氛
围有特殊需求)

c夫妻一同逛商场

2.购买家具诉求点

综合4p、4c理论并根据实际情况，目标人群购买家具的主要诉
求点有：产品、价格、品牌、服务、购买成本(不但是金钱，
还有时间、精力、便利、风险等等)、购买环境、文化内涵。
在前几个点已固定的情况下，我们能够在购买环境、文化内



涵这两点上提升。

虽然“家具”和“家庭”本来就是天然性的关联，但能够通
过环境氛围强化消费者感想联想。家具是物、关爱是情，把
这两者关联起来，那林驰不但仅卖家具，更是卖一种家庭的
温馨与幸福感觉。通过活动，使消费者(基于妻子心理为导
向)觉得林驰家具是丈夫对妻子关爱的表现，是“关爱”“爱
的见证”，是“温馨”“幸福”，如哈根达斯的“爱她就请
她吃哈根达斯”一样。(如何实现强化这个关联见下)

需要注意的是，家具属于价格较高的耐用消费品，顾客会仔
细比较各品牌产品的性能价格比，是购买决策相对复杂的理
性产品。如果新推出的那些款式家具价格有较大优势，则能
够将该地区同类家具不同商场的价格对比表贴在上面，并注
上地址、联系方式等等，强化顾客感受。产品、价格、服务
等等是正，营销策略是奇。正与奇、实与虚的关系要把握好。
如果只在形式上做做秀，而没有实际的优惠提供给消费者，
就很可能流于花拳绣腿，只能让消费者感到新奇罢了，而不
会进一步掏钱购买。

3.产品信息、品牌信息

主要是围绕核心诉求点和主题而在传达产品、品牌信息的一
致性和强化性。

家具类活动方案篇二

9月10—10月5日

合美嘉家居自选商场

活动期间，预订合美嘉十一特惠套装组合家具，预交200元订
金可冲抵500元货款，再获赠一元“秒杀”机会!



1客人在活动期间，到合美嘉预订十一特惠套装组合家具，预
交订金200元，可冲抵500元货款;每套套装组合家具，最多只
能冲抵500元，预订金多交不限。

1预订金交过不退;

3本活动主要目的在于刺激预订的.客人，与全额购买的客人
不相冲突，直接购买的客人适当赠送礼品，以平衡客人心理。

活动三“合美嘉套装组合家具更超值”执行细则

20xx年9月10日—10月10日

合美嘉家居自选商场

合美嘉专业的室内设计师设置了40多平方—200多平方的多种
不同户型、五大主题风格、20多套家具组合方案，根据客户
不同需求进行自由搭配组合，免除客人东奔西走、东拼西凑、
风格不一的诸多烦恼，所有套装组合家具总价低于单品拆分
价10%——20%。

时尚达人组合5980元起(适合40平方左右户型);

1在活动促销过程中，着重凸显组合家具的优势;

3在设定好的套装组合基础上，客人如感觉与房间整体或局部
不符，允许自由调换，调换时按所调换单品的原价论，以同
等价位相调换，调换价格高的客人需补钱，调换价格低的合
美嘉不退钱。

宣传方式：媒体广告dm单页凤凰城大屏幕

大河报



9月9日1/2版彩活动促销硬广

9月24日1/2版彩活动促销硬广

9月29日整版活动促销硬广

家具类活动方案篇三

为做好2013年3.15国际消费者权益日宣传活动，根据市局的
统一部署，结合我局实际，现将我局今年3.15活动安排的有
关工作通知如下：

一、指导思想

以“xxx”重要思想为指导，大力宣传质监部门深入贯彻党的
十六届五中全会精神，落实科学发展观，构建和谐社会，以
从源头抓质量、扶优治劣，引导消费为出发点，以确保人民
群众身体健康和消费者安全为落脚点，深入基层，贴近生活，
方便百姓，以加强和转变机关作风的实际成效，扩大质监系
统的社会影响，树立执政为民的良好形象。

二、活动主题

质量促和谐

三、活动内容

（一）成立3.15活动领导组。组长：---，副组长：---，成
员：各单位主要负责人。

（二）通过电视向广大农民消费者宣传农资产品标准、产品
标识等相关知识，重点向消费者介绍如何选购适合作物生长
的肥料。具体工作由质量管理与监督科和稽查大队负责。



（三）积极向政府汇报，取得政府支持，于3月11日召开全县
农资打假工作会议，对xx年农资打假工作进行总结，表彰先
进,对2012年农资质量监督管理与打假工作进行部署。具体工
作由质量管理与监督科、稽查大队和质检所负责。

（四）3月20日，配合市局在王集镇开展农资打假下乡集中宣
传活动，向农民传授识假辨假知识，宣传质监部门职能，营
造良好的打击假冒伪劣农资的氛围。具体工作由质量管理与
监督科、稽查大队和质检所负责。

（五）通过电视、电台、报纸等新闻媒体向社会公布热点消
费产品质量状况，对2012年食品专项整顿和农资产品专项打
假情况进行宣传。公布xx年食品质量状况比较好的企业名单
和质量状况较差企业的“黑名单”。具体工作由质量管理与
监督科负责。

（六）3月15日，组织全局人员走上街头，在睢城镇开展一次以
“质量促和谐”为主题的质量咨询服务活动，内容有：法律
法规、食品质量安全和特种设备安全、食品市场准入制度、
热点消费产品的识假辨假知识。

（七）结合我县山羊之乡和强筋小麦基地的农业特点，宣传
农业标准化知识，开展“标准下田头”咨询服务活动。具体
工作由标准化科负责。

（八）对洗浴中心使用的锅炉安全情况进行一次大检查。具
体工作由特种设备安全监察科负责。

四、有关要求

1、各单位要按照方案的要求，各司其责，并根据各自业务工
作特点，制定具体工作计划，工作要求明确到具体人，确保
此次活动取得预期的效果。



2、在3月15日之前，开展有影响地行动和活动，可邀请新闻
媒体参加，也可以向局办公室提供信息，做好宣传报道工作。

3、做好消费者投诉举报的受理工作，24小时开通12365，对
受理的案件做到事事有着落、件件有回声。

家具类活动方案篇四

充分利用十一长假契机，整合资源，有计划、有策略的开展
一次时间跨度较长的促销活动，更好的传达合美嘉家具的经
营理念，提升企业品牌形象，拉动产品销售，实现品牌形象
与产品销量的同步提升。

活动主题：5600元套装组合家具一元秒杀

活动口号：十一买家具就来合美嘉

充分利用中秋节和国庆节两大契机，通过一元秒杀、特惠套
装组合家具等促销手法，直接让利于消费者，从而提高产品
销量及扩展合美嘉的品牌影响。

20xx年9月10日—20xx年10月5日

郑汴路凤凰城合美嘉家居自选商场

1、合美嘉一元“秒杀”更劲爆!

2、合美嘉预订套装家具更惊喜!

3、合美嘉套装组合家具更超值!

活动一“合美嘉·一元“秒杀”更劲爆”执行细则

活动概述：



一元秒杀，是随着网络繁荣而兴起的一个新的促销及消费方
式，鉴于网络环境的原因，这种形式多被认为缺乏诚信度，
一元秒杀多被网友诟病。把一元秒杀移植到实际商业销售中，
也存在诚信的问题，正是基于这种情况，中寰创世建议与媒
体联动，增强活动公信力，借媒体的资源传播活动、组织人
员，会起到事半功倍的效果。

活动时间：

20xx年10月1日、3日、5日上午10：00和下午17：00。

活动商品：

价值5600元的套装组合家具，全部套装组合家具为30套。

参与客人资格：

持有合美嘉家居自选商场·富之岛套装组合家具一元“秒
杀”卡的`客人。

如何获得活动资格：

1、9月10日—10月5日期间，至合美嘉家具自选商场认购秒杀
券;

2、10月1日—10月5日期间，在凤凰城合美嘉一元秒杀券认领
处认购;

4、9月10日—10月5日期间，预订合美嘉套装组合家具，获赠
一元“秒杀”券。

活动推广：

2、入户推广：郑州晚报发行队伍，每天进家入户直接推广;



3、小区推广：合美嘉指定小区由郑州晚报发行人员有针对性
的目标客户推广;

5、媒体推广：合美嘉报广、dm、大屏进行活动推广。

选择与媒体合作：

合美嘉的客群主要以郑州消费者居多，要把活动推广好，首
先要影响郑州的人群，要影响郑州人群就要选择能够影响郑
州人群的媒体。郑州晚报主要发行郑州市区及周边市县区，
办报60多年，在郑州老百姓心目中有着良好的口碑，在郑州
市区发行覆盖面广，党报性质订阅，读者中事业单位中层以
上领导占比多，与合美嘉客群吻合，选择与郑州晚报合作更
适合。

媒体合作形式：

2、以“预订合美嘉套装组合家具，送郑州晚报和郑州手机
报”的形式进行目标客人的收集。

3、以“郑州晚报·家具惠十一”的专题栏目形式进行活动的
推广及活动内容的传达。

客人组织：

1、郑州晚报·富之岛套装组合家具一元秒杀团成员招募形式，
进行大规模客人召集;

2、合美嘉客户信息库，群发短信告知活动内容进行客人组
织;

3、合美嘉建材家居客户信息库，群发短信告知活动内容进行
客人组织;



4、活动期间，到合美嘉店咨询或有购买意向的客人，进行零
散客人的组织。

活动道具：

7照相机或摄像设备：每场活动最好全程摄录，以备公司留存
和有质疑的客人查证;

8秒杀活动主持人：以口才好、语言富有煽动性、体健貌端的
人为宜，需一人;

9公证人员：为了体现活动的公平、公正、公开的原则，建议
设置活动公证人员;

10颁奖礼仪人员：引领领导上台及送上颁奖牌等相关环节的
协助。

活动规则：

1参加合美嘉家居自选商场·富之岛套装组合家具一元“秒
杀”活动，需持一元秒杀券;

4一元秒杀券不退换、不记名、遗失不补、逾期作废，仅限使
用一次，用后自动作废;

7如有采用制假秒杀券等非法方式参与活动的，合美嘉保留相
关法律权利;

8在法律许可的范围内河南合美家居有限公司拥有调整活动内
容及一元秒杀券的最终解释权。

秒杀活动流程：

1上午8：00——下午5：00



秒杀活动开始前，组织合美嘉员工在活动现场摆设一元秒杀
券售卖台，进行秒杀券的售卖;

2上午8：00下午3：00

3上午8：00—9：50下午3：00——16：50

4上午9：50下午16：50

为了体现公平，活动开始前十分钟，封存秒杀箱，不得再投
递秒杀券;

5上午10：00下午17：00

6上午10：10下午17：10

请合美嘉领导讲话，介绍合美嘉及合美嘉企业文化、经营理
念等;

7上午10：20下午17：20

随机请一位现场的客人上台，摇动秒杀箱，查验秒杀箱是否
完整及有无猫腻存在;

8上午10：25下午17：25

随机请一位客人上来从秒杀箱里抽出一张秒杀券，并由该客
人当场公布秒杀券编码及客人信息，然后请上抽中的客人上
台;(第一场活动请合美嘉领导抽取第一个客人)

9上午10：28—10：48下午17：28—17：48

10上午10：50下午17：50

11上午10：55下午17：55



合美嘉员工引导客人光临合美嘉卖场;

12上午11：00下午18：00

登记幸运客人信息，并办理相关手续，协商送货事宜。

活动注意事项：

1每场活动抽出五位幸运客人，且最好有客人自己抽取，以免
引起质疑;

3活动开始前及结束后，合美嘉员工多注意引导客人光临合美
嘉卖场，推荐特惠活动;

5每场秒杀活动的幸运客人，主持人当场进行身份核实并当场
公布。

家具类活动方案篇五

关于20xx年劳动节促销主题活动，抓住传统节日气氛大势营
造促销让利氛围，提升私东北区终端销量。提升私办事处销
量及市场知名度，品牌美誉度。

主题活动主题

本着金牌品质,在此劳动节来临之际,感恩回馈消费者.选购家
具折上再折!!!特惠家具组合大奉送!!

20xx.5.1----20xx.5.15

4.1店内主题活动

4.1.1劳动节缤纷礼!



以买赠促销主题活动为主，赠送赠品，赠品由专卖店备
货。——抽奖形式发放。

————雨伞、烟缸。等等(超出标准的向办事处及公司购
买)

4.1.2新年新气象，惊喜乐全家!

抄底惊爆全场售(5.8)折。打几折各店可以自行定——特价套
餐组合任您选!!!

4.1.3五一劳动节走鸿运，试试手气中大奖!

各专卖店可以组织不同的抽奖形式进行抽奖。礼品自定。

4.2店外主题活动

4.2.1五一劳动节商业路演

注意事项:

1.舞台气氛.(包括舞台背景画面突现主题活动主题!彩虹门烘
托新年喜庆气氛等)

2.前期准备.(包括宣传车;商场醒目位置张贴演出海报;宣传
单派发等)

3.现场控制.(包括礼品派发有序……)

4搭建游戏主题活动点：构筑温馨家世界、企业文化浓厚。刺
激

4.2.2主题活动期间彩虹门,条幅,巨幅喷绘,等事先定制。

4.2.3演出内容、游戏内容、抽奖内容。事先沟通。



5.1促销物料的.准备

5.1.1促销物料种类

pop海报主题版popkt板吊旗纸杯气球宣传手册x展架

5.1.2促销物料的配发标准

(1)pop海报主题版根据各卖店实际情况，由公司设计在当地
制作，3000—5000张。

(2)2015年新春挂历，按公司成本8.5元一套收取

(3)纸杯50个


