
最新装修方案有哪几种 装修设计方
案(实用5篇)

为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。怎样写方案才更能起到其作用呢？方案应该怎么制定
呢？下面是小编为大家收集的方案策划书范文，仅供参考，
希望能够帮助到大家。

装修方案有哪几种篇一

1、先选择合适的材料把隔层的楼板做好，再根据自己的需求
选择是否做背景墙等。

2、接下来就可以对厨房、卫生间进行改造，还可以根据自己
的喜好选择做落地窗，当然要选择专业人士动手。

3、改造完成以后就可以接着铺复合地板，做房间的吊灯。如
果有需求的话还可以做橱柜，吧台等符合自己个性的改动。
最后就是在墙面上刷油漆或者贴墙纸。

4、最后一步就是给自己的爱房进行一些小五金件和添加一些
小的装饰品，让“它”更加具有吸引力。

1、在前期设计的时候一定要明确提出自己的要求，这样才能
便于修改，以免到了后期提高了修改难度。

2、对于空间功能划分要清晰合理。

复式房由于结构问题会给整体的协调性带来很大的影响，因
此我们需要合理地划分空间。比如说想要客厅既显得空间大
而又不显空旷，只需添加一些小饰物就可以提高充实感。楼
梯在复式房中起到承上启下的过渡作用，所以可以根据个人



的需求选择合适的楼梯来给爱房添色。

3、复式房装修设计的墙面要突出设计感。

由于复式房结构的问题，两层的结构会使得空间感更大。如
果此时墙面过于单调的话，会拉低整体的品味与层次感。一
般情况下，可以根据自己的喜好选择装饰材料来美化墙面，
这样既可提升墙面的设计感又能突显出主人的品味。

4、色彩的搭配

复式房的色彩搭配颜色一定不能过于复杂。尽量简洁才能显
得更加协调。一般情况下，颜色的使用不超过三种。如果想
让复式房的空间更加有充实感，光照更加充足，可以选择合
适的灯光配置提亮整个空间的颜色，但切记不能选择太暗的
灯光。
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装修方案有哪几种篇二

1、设计方案应确定的基本内容：

a、原结构平面图：主要记录原房间结构与各项室内数据;

b、拆改平面图：确定需要拆、改的墙体位置及相关数据;

c、改后平面图：拆改完成后的房间平面图与各项室内数据;

d、地面布置图：规划室内各个房间的地面布置方案;

e、顶面布置图：规划室内顶面的涂装、角线及吊顶方案;

f、家居平面图：放入家具后的平面布置图。

2、设计方案的电路改造：

居室内的电路改造是关系到居家便利度和安全性的重要工程，
应该根据图纸上所有的相关家电、家具以及日常生活所需要
的电源来确定设计方案。这里需要注意的一点是一切电源、
插座都应该经过现场核实相关尺寸后在进行最终的确定。

各个种类的暗装开关、暗装电源插座、暗装防水电源插座、
暗装空调电源插座、有线电视视频输出插座、电话信号插座、
宽带插座、灯具电源、浴霸电源、浴室内防潮灯电源、防爆
灯电源、洗衣机电源、厨房内各项电器电源以及其它生活电
器所需要的供电电源插座或线路。

3、设计方案的水路改造：

通常水路改造都集中在浴室与厨房这两个空间中，通常由管
线进墙和新增水路管线项目构成。确定水路改造方案时应该
注意，为热水器、洗衣机、头盆、洗菜盆和其它需要用水供



应设备供水的水路铺设(或预留)工作，尽量做到全面而无遗
漏，避免水路改造的二次施工带来的时间和精力上的损失。

装修设计方案确定之后，如果需要对其进行修改，应该在第
一时间向设计师提出。不要忘记我在前面反复提到的一点：
尽量避免返工和更改原设计，才是减少家装增项、控制装修
成本最重要的手段!
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一、编制依据

1、工业集团永和商业金融中心工程施工组织设计以及工程施
工合同

2、施工图纸

3、国家法律法规、规范标准：

《地下防水工程施工及验收规范》(gb50208-)

《建筑装饰装修工程质量验收规范》(gb50210-)

4、我国现行的的安全生产、文明施工、环保及消防等有关规
定

二、工程概况

1、工程简况

工程名称：工业集团永和商业金融中心

地址：广州开发区永和区摇田河大街以北

建设单位：广州开发区工业发展集团有限公司

设计单位：广东省大成注建工程设计有限公司

监理单位：广州市恒茂建设监理有限公司

施工单位：广州协安建设工程有限公司

为4.05m、4.20m、4.20m、3.90m五至十四层为酒店层高
为3.30m。



2、雨季施工的项目、部位

根据施工总体进度计划安排，依据广州地区气候情况，进入7
月至8月为台风多雨季节，本工程外装修工程、内装修工程、
门窗工程、屋面防水工程的施工正值本年度的雨季施工阶段
中。

在确保现场排水畅通无阻的同时，必须采取装修物资不被雨
淋，保证各个施工阶段不影响总体施工工期，从多方面进行
合理安排，加快流水节拍，集中力量，连续作战，将雨期施
工的不利影响降至最低，以保证优质高效地完成施工任务。

三、雨季施工部署与管理

1、雨季施工管理目标：

1.1雨季施工主要以预防为主，采用防雨措施及加强排水手段，
确保雨季正常进行生产，减少季节性气候的影响。

1.2雨季施工重点放在防雷接地、材料进场及保管工作。

1.3加强雨季施工的信息反馈。

2、雨季施工的布暑

根据该工程施工现场平面图的布暑，施工道路及环形道路的
坡度就是该工程雨季施工时的排水坡度。道路经测量填土机
械碾压，路面铺设厚200mm的混凝土路面，坡度1%，在道路
中间敷设有dn400的排水管道及雨水进水口，雨水经管道接
入西侧及南侧市政预留雨水检查井中，排入市政雨水管道中。

3、雨季施工的组织管理

3.1由于现场比较狭小，施工作业拥挤。为保证工程安全有序



的进行，成立雨季施工领导小组，具体落实雨季施工前的各
项准备工作及解决雨季施工中的生产问题。

项目部成立雨季施工领导小组：

组长：邓玉梅

副组长：吕镇周

组员：官林辉、陈朝忠、伍晓锋、刘兆波、郑棉涛、郑创泽

3.2雨季施工领导小组职责

a)雨季施工前领导小组认真组织有关人员分析雨季施工进度
计划，并在进入雨季前组织各配属单位进行全面检查，落实
方案措施的实施，检查施工中存在的'隐患。

b)进入雨季每周四定期综合检查;所需材料要在雨季施前准备
好、保管好。

c)作好现场和周边在建工程的协调工作。

四、雨季施工的准备工作

1、雨季施工的思想准备与技术准备

在雨季施工到来之前，要做好全场施工人员的思想动员工作，
组织一个以项目生产负责人为首的防暴风雨抢险小组，一但
暴风雨来临有备无患。组织施工人员学习雨季施工的技术知
识，提高对雨季施工的认识和雨季施工的重要意义。

1.1组织生产、技术、劳务队的相关人员认真学习公司有关文
件及有



关雨季施工规范的规定，掌握雨季施工的要求。

1.2根据本方案认真作好技术交底，雨季施工前将各分项工程
操作要求书面交底。

1.3检查施工现场及生产生活基地的排水设施，疏通各种排水
渠道，清理雨水排水口，保证雨天排水通畅。对地下室窗井
及洞口，在雨施期间加以遮盖或封闭，防止雨水灌入。设备
的防护接地和防雷接地必须安装齐全。

2、施工现场管理

2.1施工现场应根据地形对场地进行平整，清理现场障碍物，
保持现场道路畅通。道路两旁1m范围内不要堆放物品，且高
度不宜超过1.5m，保证视野开阔，道路畅通。

2.2脚手架设防雷装置，防雷装置的冲击接地电阻值不得大
于10ω，防雷引下线可利用该设备的金属结构体，但应保证电
气连接，避雷针长度应为1至2m。技术、质量、安全、机电等
部门在雨季前要对避雷装置作一次全面检查，确保防雷。

2.3加强天气预报收听收看工作，现场大门附近设天气预报栏。

2.4施工现场预留雨水口用钢筋焊的篦子进行覆盖。保证雨后
不滑、不陷、不积水。并要防止四邻地区水倒流进入场内。
现场临时排水管道均要提前疏通，并定期清理。

3、原材料及半成品的储存和堆放：

3.1水泥全部存入水泥仓库内，并保证上面不漏、不潮，下面
应架空通风，避免屋内受潮水泥变质。

包含各类专业文献、各类资格考试、应用写作文书、文学作
品欣赏、行业资料、幼儿教育、小学教育、高等教育、中学



教育、专业论文、雨季施工方案(装修阶段)215等内容。

装修方案有哪几种篇四

幼儿园装修设计方案是完善幼儿园的整体风格设计，围绕一
个建筑外加内院，设计要有教室、睡眠室、多功能教室、音
体室、功能房既与教学有联系，又相对独立，满足幼儿对其
的基本要求设计要求：符合现代气息和儿童特点，既美观大
方又节省投资。

1。应远离各种污染源，高压线等危险环境并满足有关卫生防
护标准的要求。

2。交通方便、有停车位置，校门外宽阔方便家长接送，避免
交通干扰。

3。日照充足，场地干燥，排水通畅，环境优美。

4。能为建筑功能分区、出入口、室外游戏场地的布置提供必
要条件。

1。对建筑物、室外游戏场地、绿化用地和杂物院等进行总体
布置，做到功能合理，方便管理，朝向适宜，游戏场地日照
充足，创造符合幼儿生理、心理特点的环境空间。

2。幼儿园装修设计方案中室外活动场地必须各班设专用场地。
每班的游戏场地面积不应小于60平方米。各班游戏场地之间
宜采取分隔措施。

3。宜布置有集中绿化，并严禁种植有毒、带刺的植物。

4。在供应区应设置杂物院，并单独设置对外出入口。基地边
界及游戏场地、绿化等宜设置安全、美观、通透的围护栏杆。



1。幼儿园平面布置应功能分区明确、避免相互干扰，方便使
用管理，有利于交通疏散。

2。严禁将幼儿生活用房设置在地下室或半地下室内。

3。生活用房的室内净高：活动室、寝室、乳儿室不低
于2。80米，音体活动室不低于3。6米。

4。建筑造型及室内设计应符合幼儿的特点。

5。生活用房应布置在当地最好的日照方位，并满足冬至日底
层满窗日照不少于3小时的要求。温暖地区、炎热地区的生活
用房应避免朝西，否则应设置遮阳措施。

6。各房间应满足隔声的要求，避免幼儿朗诵或上声乐课影响
其他班级上课计划。

关于教学设计方案范文合集五篇
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装修方案有哪几种篇五

目前--装饰行业正处于上升阶段，面临着强大的竞争对手，
进行大规模的市场推广活动以抢占--家装市场显得犹为迫切。
目标消费群分析消费群定位：装饰--分公司将高端收入人群



作为重要目标。根据装饰--公司客户结构分析，装饰主要目
标消费群应为中档收入人群，也就是说以高、中端为主，兼
顾低端。

目标消费群分三类，其中第一类为中端消费群，他们是城市
的主流，在人口比例中占据人数最多，是具有相对稳定工作
固定收入的人群，在装饰选择上追求价廉物美，所以我们要
锁定这第一类人群为重点推广对象，在广告宣传上重点突出
装饰风格(时尚、前卫、艺术化、人性化)，而且要打出高品
位不等于高价位的口号。

第一类是我们的主要广告及推广目标。

第二类为高端消费群，经济富裕、且有固定资产的外企、合
资企业高级白领、私人企业主、国企领导、高级公务员。这
一类人在经济上比较富裕，只要装修的品位高，价格高一些
不会太过计较。

第三类为低端消费群，是城市低收入的工薪家庭，目前--家
装市场上此类人群也占很大比例，他们在装修上更看重的是
简易、舒适、便宜。因此我们要做有针对性地做广告宣传，
对这类人群中的广告要注重对装修价位的实价相告，价位力
求比同类装饰业都低一些，同时在装修质量上也要有所保证，
服务的承诺上要让消费者放心，没有后顾之忧。营销策略高
端做形象，低端做市场，中端做利润。

广告策略：

1、品牌建设与市场推广相结合，力度相当。

2、将各种资源进行整合，形成一股整合的力量。

3、品牌建设与市场推广相呼应，形成一个强大的系统工程。



4、要有针对性的投放广告，防止力量分散。

5、广告内容上要突现出“差异化”，即突出装饰的优势。

6、广告风格要大气，具有震撼力。

媒介选择：

1、报纸软文、硬性广告。

2、电视专题片。

3、vcd光盘。

4、户外广告(包括户外广告牌、灯箱、临时户外广告)。

5、店招。

6、dm单张。

7、vip会员卡。

8、社区推广。

9、展销活动。

根据以上广告策略，制定以下广告方案：营销方案广告宣传
分两个侧重点，即品牌建设和推广活动同时进行。

一、品牌

建设方案1报纸广告同时介绍一些家居装修与保养方面的知识。
与此同时做报纸平面广告，主要做的形象广告，主要诉求点：
“质量可靠、设计独到、服务周全、材料有保障、价位合
理”等。



二、市场推广

市场推广活动要做到与品牌形象建设同步进行。市场推广活
动要瞄准第一类目标消费群体：即中等收入家庭。此类消费
群大多为上班族，有稳定的收入，文化程度相对较高，希望
在装修过程中能够体现出高品位的风格，但装修费又不会投
入太大，因此针对此类目标消费群我们的市场推广诉求点
是“高品位不等于高价位。”

第二类目标消费群：为高等收入家庭。此消费群生活富裕，
在资金上不用发愁，在装修时更看重的是豪华、时尚、突显
高品位的装饰风格，因此在此类消费群的广告宣传上诉求点
是高品位、高质量、高水准的服务，“给每一位高端业主一
个五的家”!

第三类目标消费群：属于低收入工薪家庭，在广告宣传中我
们要体现出的人文关怀，广告宣传上诉求点：“大排挡的家
装消费，宾馆级的家装服务”。

广告文案：

以小区推广为主，电话，短信通知为辅。每月一个大活动，
每周一个小活动。

小活动以周末看房，看水电，瓦工，木工，油漆工工艺，量
房，验房等为活动主题。--工程解说，参观公司，尚品与设
计部，介绍公司文化。

“六·一”是全世界儿童的节日，普天下的父母们都祝愿孩
子们能够健康成长，为--儿童做一个环保艺术的家，同时也
是扩展“知”名度的一个极佳方式。

主题：我想有个漂亮的家。



八月十五中秋节，围绕着“家”做文章，

广告文案：每个买了房子的业主总会有一段不同寻常的装修
的故事，在其中的酸甜苦辣只有自己明白，为了让广大的业
主有个交流的平台，特举办主题为：作客，讲不完的“家”
的故事让更多的人们分享您家装修的故事。

“温馨九月”教师节广告文案：九月十日是教师节，教师是
个高尚的职业，他们为国家培育栋梁之才，为回报父老的关、
爱，同时为辛勤劳动的园丁们奉献一份爱心，凡教师在活动
期间和公司签约，均享受优惠!灿烂十月，盛大“家”年华。

十月一日是国庆节，是举国欢庆的日子，有七天长假，人们
普遍在这几天都会出外游玩，所以应该抓住机会筹划大型活
动，对于的市场推广会有很大作用。

元旦，圣诞等国内外节日。

要求：让公司的每一个员工都要了解公司的企业文化，材料
工艺，以便于如何人手不够时接待业主。

营销效果预测此次推广活动，由于时间长，资金，人力投入
大，涉及到的方方面面关系比较多，实施起来难度相对较大，
所以在实施之前一定要慎重。


