
茶叶店做活动方案 茶叶五一促销活动方案
(大全5篇)

为了确保事情或工作有序有效开展，通常需要提前准备好一
份方案，方案属于计划类文书的一种。怎样写方案才更能起
到其作用呢？方案应该怎么制定呢？以下是小编为大家收集
的方案范文，欢迎大家分享阅读。

茶叶店做活动方案篇一

二.活动主题：五一"钻石代表我的心"——超值回报消费者

三.活动内容：

5月1日钻石吊坠及戒指超值回报价510元发售

5月2日钻石吊坠及戒指超值回报价520元发售

5月3日钻石吊坠及戒指超值回报价530元发售

5月4日钻石吊坠及戒指超值回报价540元发售

5月5日钻石吊坠及戒指超值回报价550元发售

5月6日钻石吊坠及戒指超值回报价560元发售

5月7日钻石吊坠及戒指超值回报价570元发售

四. 活动宣传与推广

(2)在各地电视台做活动宣传广告，还可在黄金时间以字幕的
形式在电视台上做"五一"钻石代表我的心"--超值回报消费
者"活动的意义、参与细则、各地专店/柜地址及电话的详细



广告。

五. 活动控制与评估

2.活动后期做好活动将以上数据及媒体投放频次、代理商反
馈意见等收集至__珠宝推广总部品牌规划部做好活动评估、
总结，以便提供更好的营销服务给加盟伙伴。

六. 活动经费预算：略

茶叶店做活动方案篇二

1.“xx茶”我的最爱!

2.“xx茶”，天地精华!

3.“xx茶”，健康绿卡!

4.难挡的诱惑，随时的享受!

5.“xx茶”，我的渴望!

6.诚心于技术，用心于品质!

7.茶中上上品，美味香万家!

8.“xx茶”，共享健康!

9.“xx茶”，叶香天下!

10.用心做好茶，自然是好茶!

11.健康烦恼，一“茶”就好!



12.喝出的健康，品出的好茶!

13.客至心常热，人走茶不凉。

14.香分花上露，水汲石中泉。

15.尘滤一时净，清风两腋生。

16.煮沸三江水，同饮五月茶。

17.“xx茶”，茶中精品!

18.喝xx，做健康人!

19.品xx，走幸福路!

20.“xx茶”，健康千万家!

21.“xx茶”用品质赢天下!

22.“xx茶”，就是不一般!

23.“xx茶”，熟悉的味道!

24.君饮xx，快活似神仙!

25.“饮”领时尚，“喝”护健康!

26.自然爱不释手，健康赞不绝口!

27.喝“xx茶”，做有福之人!

28.喝出健康体魄，饮出美丽人生!



29.“xx茶”，自然健康新选择!

30.“xx茶”，自然真情永无价!

31.品质赢天下，xx进万家!

32.选择“xx茶”，味道就是香!

33.茶上茶上好茶，上“xx茶”!

34.一片“xx茶”，一份绿色心情!

35.为爱清香频入座，欣同知己细谈心。

36.九曲秀山采龙井，一溪活水煮豪尖。

1.新年服装店促销广告语

2.2016猴年春节促销广告语

3.元旦促销广告语集锦

4.春节酒水促销广告语2016

5.元旦春节促销广告语

茶叶店做活动方案篇三

一、促销时间

1月1日-2月1日

二、促销地点：



中茶网各连锁机构

三、促销目的

1、提高中茶网各连锁机构的销售量，推广义元牌富硒茶

2、扩大中茶网的影响力

四、促销活动内容

1）、广告语

喜喜庆元旦健健康康来补硒

2）、主题

喝义元牌富硒茶健康补硒庆元旦------中茶网引导健康消费

3）、媒体促销宣传

在中茶网上滚动播出元旦促销信息

4）、产品促销内容

促销活动规则

1、买二袋富硒茶送一盒七叶参

2、买三袋富硒茶送一盒苦丁茶

3、凡购茶者赠送优惠卡，下次购茶凭卡优惠！

4、单位、团体购买可享受更大优惠

促销工具



1、布幅广告一幅（主题）

2、展板一块

3、优惠卡

4、印有“硒”元素的宣传册子

促销人员

中茶网各连锁机构人员

促销活动执行

1、落实促销活动规则

3、向消费者说明并解释中茶网元旦及春节促销活动，紧紧围绕
“富硒茶”这一主题

中国店网—中国最专业、最全面的开店创业网

促销活动店面布置

1、按规定陈列好产品

2、将促销主题产品“富硒茶”放在醒目的位置

3、将写有促销主题产品“富硒茶”的展板放在显眼的.位置，
便于消费者更好了解富硒茶

4、布幅广告悬挂店面正门，突出促销主题

5、促销人员服装整齐、仪容端庄，以饱满的精神投入促销工
作



一. 活动背景

茶叶消费是一种传统消费，也是一种成熟消费。我们为中年
人提供免费泡茶服务。活动长期坚持，必然对硒部茶柜的品
牌认可度提高。

二．活动目的

免费试饮——品牌体验——品牌传播——品牌认可

1.扩大“硒部茶柜”的市场占有率和社会知名度，提升试饮
率，达到塑造良好的企业形象和提高品牌价值的目的。

2..以茶文化讲座、上门泡茶等形式，让更多的受众了解茶文
化，了解硒部茶柜，巩固现有消费群，培育潜在消费群。

三．活动主题

每期一个主题，围绕一个主线，针对跳广场舞的中年人。如：
以茶会友、舞后解馋

四．活动时间

满足两个条件即可1.晴天2.晚上广场舞结束后。

五．活动地点

人流量大的各个广场，不定期更换活动地点

六．广告文案

1.硒部茶柜，快乐新选择（副标：快乐新选择，互动也快乐）

2.硒部茶柜，非你不渴



3.会喝茶、喝好茶、硒部茶柜

七.物料准备

一次性纸杯、烧水壶、茶叶、麦克风、x展架、工服、阳伞、
展台

（人员配备在20人左右）

八.活动执行

1.提前到达活动地点，确定活动执行位置，清点物资

2.在广场入口处摆放物资，进行活动告知和产品介绍

茶叶店做活动方案篇四

以下五个促销方法就是本文介绍的有关于茶叶加盟店的五一
茶叶促销活动内容介绍，相信您在通过阅读以后，对于这个
方面的问题有了更详细的了解吧!对于茶叶加盟店的创业者来
说，促销活动很关键，不仅可以提高业绩，清理库存，又能
够提高知名度和影响力。希望大家都能够抓住五一黄金周，
举行各种形式的促销活动，赚得钵满盆满的。

1、买多减得多

这种方式对于需要购买大量茶叶产品的消费者来说，吸引力
是最大的。一般情况下，春节、国庆、尾牙等节日是开展这
种促销方式的最佳时机。只要产品质量好，价格适中，顾客
甚至会拉动身边的亲朋好友一同组团购买，使茶叶加盟店在
增加收益的同时还能建立良好的口碑。

2、限时折扣



限时折扣相信很多人都看到过，当你需要购买茶叶的时候，
如果遇到限时折扣而且价格也不贵的适宜产品时，你是不是
就会毫不犹豫的买下了呢?其实这是针对了大部分人的一个普
遍的心理。限时折扣其实给消费者制造一种心理压力，刺激
消费者的购买欲，缩短消费者的决策周期，促使消费者在短
时间内达成交易。

3、回头折上折

有的八友茶叶加盟店在发货后会随货给客户一张回头消费的
折扣券，但这个折扣券是有时间限制的。比如购买这次商品
起的7天或者12天内再次购买本店的商品可以得到折上折的优
惠，这样，如果顾客在购买产品之后觉得满意的情况下，就
会促使其再次光临消费，因此而形成一个循环，让茶叶加盟
店业绩不断得到提升。

4、满额促销

这种策略也是比较常用的，比如消费满多少就送礼品，满多
少再买其他产品有优惠之类的都属于这种方式。

5、打组合拳

打组合拳就是捆绑销售，但要兼顾好消费者购买的产品和推
荐的产品的关联性，还有兼顾到消费者需求的相关性。

茶叶店做活动方案篇五

一、活动的主题：

激情夏日，健康喝茶。

二、市场营销目标



第一：让广大的消费者对于中国的传统茶文化有更多的了解。
茶文化以德为中心，重视人的群体价值，倡导无私奉献，反
对见利忘义和唯利是图。主张重于利，注重协调人与人之间
的相互关系提倡对人的一种尊敬，重视修生养德，有利于人
心态的平衡，解决现代人的精神困惑，提高人的文化素质，
所以传播和弘扬中华民族的茶文化，可以增强广大群体对茶
文化的了解，也可以提升广大消费者的精神境界。

第二：同时也让大家在这个酷热的夏天里，感到心旷神怡，
生活、工作无比惬意。

三、市场营销环境分析

1、从文化环境来看，饮茶仍然是我国传统的习惯，所以在学
校，不管是学生，老师等消费群体来说，市场情况是蛮可观
的。

2、从经济环境来看,在学校里，一般的茶叶对于普遍的消费者
(学生)来说是可以消费得起的。

3、从自然环境来看，珠海的天气还是很炎热的，所以需要解
暑提神的饮品，就如茶。

四、swot分析

(一)s-优势

1、大家都对茶的作用有大概的了解，可以减少宣传的力度，
节省很多的时间。

2、马上进入饮料的消费旺季，还有茶有消暑的功能等。

3、同时产品多样化，功能多样化(减肥、美容、防暑降温
等)3作为一种健康天然的饮料，茶饮料市场仍然较大。



4、食用较方便，用热水冲泡即可。

(二)w-劣势

1、我们不是学市场营销专业的，可能对于市场的营销知识不
是很了解。

2、对于比较传统的对象，可能对于其消费者的好奇心方面，
还是有困难的，所以投资需要谨慎。

3、竞争对手(商业街、格子店)比较强，并且他们站的市场份
额比较大，对于抢占市场失去了先机。

4、对于大消费群的口味不是很了解，茶的种类多样，对于决
定茶的品种有一定的难度。

(三)o/t-机会、威胁

机会：随着夏天的到来，而茶是一种更好纯天然的、健康的、
解暑提神的绿色饮品。

威胁：就是因为在市场中有太多的饮料，和茶差不多的功能，
对茶有替代的作用，可能会影响到它的销量。

五、目标市场

主要针对广科院的同学、老师、还有在广科工作的人员等，
男女老少皆宜，市场范围覆盖广。

六、市场营销策略

(一)产品

茶叶范围广，经营的范围广，可以有侧重，经营的档位不要



求太高的，但要求是健康的、天然的，强调男女老少皆宜。

(二)价格

价格因素直接影响到茶叶的市场的竞争力，所以采取跟随策
略，以市场上其它的同类商品的价格为参考，以避免价格战。

(三)促销

根据市场调研结论，结合产品特点和市场竞争需要，针对性
地确定促销推广方案，通过经济、实惠的品牌传播途径，如
和各大班级，社团合作试饮，让大家品尝，先尝后买，买赠
礼品、现场抽奖、附带样品、折扣优惠等营业推广，上门推
销、专柜推销等让大家认识此产品。

(四)预算

为了让更多的人了解产品，达到更好的促销投放大量小包装
饮品进行试饮，大约需20元的成本，同时做买赠、附送样品、
优惠等活动预算20元左右。

同时采用发放传单等的投入控制在5元左右，综合上述的预算，
再加上进货的成本可能要在四百左右。


