
2023年地产项目方案设计交流会(优秀5
篇)

方案在解决问题、实现目标、提高组织协调性和执行力以及
提高决策的科学性和可行性等方面都发挥着重要的作用。通
过制定方案，我们可以有计划地推进工作，逐步实现目标，
提高工作效率和质量。接下来小编就给大家介绍一下方案应
该怎么去写，我们一起来了解一下吧。

地产项目方案设计交流会篇一

策划的立足点：任何一项活动影响面的大小、终极效果的好
坏，都取决于该项活动提炼的主题———能否限度地引起全
社会各阶层的重点关注。

东南亚风情社区

开启花都人居新时代

新花都、新人居

区位优势：新区商居中心地段，（云山中学）、名园（马鞍
山）、广场毗邻，周边成熟配套。

个性优势：独特人性化居住环境、文化社区、东南亚风情。

五一长假，万商促销。要想在铺天盖地的广告宣传中脱颖而
出，非要别出心裁、吸引眼球不可。

云珠花园的社区定位明确以后，公关及活动促销重点应放凸
显独特区位优势和人性化居住环境上。

让更多的潜在购房者知晓、领悟、感受云珠花园的魅力优势



并产生知名度、美誉度及产生购房安居欲望是主题策划活动
的主旨所在。

以书画文化艺术为活动形式（谓之形），以众多目标消费者
及有影响力传播人物的直接参与为表现（谓之体），以促进
楼盘美誉传播和销售为目的（谓之用）。

活动策划具体形式：以描绘人居环境为主题的`书法与绘画展
览、表演、交流艺术节（简称：首届“云珠花园”书画艺术
节）

云珠花园“描绘花都写意人居”

1、时间：xx年5月1日至7日

2、活动地点：云珠花园现场及售楼部

3、活动内容

（1）、儿童书法绘画现场表演并比赛----1日

（2）、青少年书法绘画现场表演并比赛---2日

（3）、花都区书法画家现场表演-----------3日

（4）、书画家作品点评、艺术酒会沙龙---3日

（5）、获奖作品及书画家作品展览、销售、捐赠------4日
至7日

4、活动组织

主办（楼盘促销现场安排、经费支出）：云珠花园开发商

（组织书画家参与）：区书画家协会



协办：（组织学生参与）区青少年宫

区一幼、圆玄幼、圆玄小学、五小、云山中学等

策划承办：祥业广告公司（整个活动具体组织、布置、协调）

媒体支持：花都新闻、花都电视台、广播台、《花都房地产》

5、促销配合

1）参观样板房、派发宣传资料

2）优惠购房折扣

3）购房赠送书画作品

4）义卖书画作品捐赠青少年宫

6、经费预算

1）、活动组织、策划、资料：--------------------5800元

3）、礼品及纪念品、奖品------------------xx0元

4）、书画家及有关嘉宾、媒体利市-------------16000元

总费用：63800元

1、祥业广告与房地产—--房地产，我们最自信的舞台！

祥业广告公司是大型房地产公司衍生的专业子公司，对房地

2、我们的自办媒体：

《花都房地产》，我公司受花都房地产业协会委托承办的区



域专业杂志。《投资花都》、《花都警讯》皆为我公司设计
承印的专业杂志。

3、我们对房地产客户的工作方式

在分析市场及楼盘特点的基础上，购建楼盘的核心定位和竞
争优势，运用综合的外在手段表现楼盘的定位、特色及优势，
分析并划定特定的目标消费群及其购房心理习性，采用恰当
的方式将信息诉求传达给目标消费者，激发其购房欲望达成
购买行为。

4、如由我公司承办活动，《花都房地产》将赠送2p专题报道
及若干宣传版面。

5、我公司经验丰富、人脉深厚，可保证活动组织的各项公关，
邀请有影响力人物参与，保障活动档次及传播效果。

地产项目方案设计交流会篇二

个性化、形象化竞争日益激烈，将成为xx市地产发展的潮流。
物业项目要取得优异的销售业绩，就必须把握时机，尽竭利
用自身的个性资本和雄浑的势力，把自身打造成极富个性和
口碑，拥有良好公众形象的楼盘。

优势：

位置优越，交通便捷

位置优越：处于北城区的成熟社区之中心;徒步分钟即可到达
酒店、食府、剧院、商场、超市等社区设施一应俱全。

交通便捷：公共交通比较便捷，有三趟公交线路途径本案

区内康体、娱乐、休闲设施一应俱全



室外设施：活动广场、小区幼儿园、医院、购物广场、篮球
场

室内设施：桑拿浴室、健身室、乒乓球室、桌球室、卡拉酒
廊

小户型

房厅、房厅，面积——平方米之间的小户型，以及提供菜单
式装修，对于事业有成、家庭结构简单、时尚、享受的目标
购房群极具吸引力。

不足：

环境建设缺乏吸引性景观

环境建设缺乏吸引性景观，不利于引发目标购房群兴趣;不利
于提升花园在公众中的知名度、美誉度和造成记忆;同时也不
利于满足区内居民的荣誉感。(现代住宅不仅要满足居住的需
要，还要满足居住者特殊的心理需求)

物业管理缺乏特色服务

物业管理方面未能根据目标购房群的职业特点和实际需求(事
业有成、时尚、享受)开展特色服务，使花园在服务方面缺乏
了应有的个性和吸引力。

年龄在——岁之间经济富裕有投资意识或有习惯在北城生活
的中老年人

家庭构成：—口、中老年夫妻或带一小孩、单身中老年

家庭构成：—口、中青年夫妻或带一小孩、单身中青年

阻碍：



花园内朝向差、无景、背阴的单位难于销售。

区内商铺经营状况不景气，销售业绩不佳。

对策：

把区内朝向差、背阴、无景的单位作为特别单位重新命名炒
作，作为特价单位适时限量发售。通过广告炒作、整体形象
和价格之间的落差以及增值赠送来促进销售。

商铺经营不景气，销售业绩不佳，究其原因有二。

一是区内人气不旺，二是花园离大型购物中心太近。

故对策有二：

1、引爆住宅销售，带旺区内人气，促进商铺的经营和销售;

2、根据区内居民的职业特点、年龄结构、心理特征、追求喜
好和实际需求开展特色经营。例如：高品味的酒廊、咖啡厅
等。

根据物业项目的自身特点和目标购房群特殊的身份、社会地
位和所处的人生阶段，我们把物业项目定位为：凸显人生至
高境界，完美人生超凡享受的非常住宅。

辉煌人生，超凡享受

——花园提供的(给您的)不止是称心满意的住宅……

辉煌人生

花园的目标购房群大部分是事业有成的中青年老板和管理阶
层，或者是有固定资产投资的中老年。因此，他们的人生是
与众不同的，是辉煌的。



地产项目方案设计交流会篇三

感恩节回馈“送健康免费体检”。

活动营销。

借活动提升企业和项目的品牌形象。

业主。

20xx年xx月xx日8：00——16：00点，xx房产公司在xx分公司
的中间联络下，聘请xx医院副主任级别以上专家进入社区，
为xx业主提供了一次专业的“送健康免费体检”活动，为广
大业主进行了健康检查。同时，现场解答业主健康方面疑问，
给业主提供改善健康计划的建议等，获得业主的一致好评。

xx房产公司一直以打造国际化高档社区为己任，在对业主的
服务上猛下功夫。这次活动既充分体现了开发商对业主的贴
心关怀，又成功地做到了“社会资源的整合与共享”。

策略分析：

都市紧张的工作节奏使人们更加注重居住的服务品质，体现
高品质生活的“宜居、健康、生活”的住宅理念也应运而生，
并受到市场的热烈追捧。珠江帝景的这次“送健康”活动，
进一步丰富北京珠江帝景社区的文化生活，为业主们营造一
个更加良好的健康居住氛围，同时也树立起合生和珠江帝景
的市场口碑。

xx房产公司————赞助经典芭蕾《罗密欧与朱丽叶》天桥
上演

11月25日，由xx房产公司项目赞助，摩纳哥蒙特卡洛芭蕾舞
团演出的“xx房产公司————新古典之夜”芭蕾舞《罗密欧



与朱丽叶》vip专场演出在xx天桥剧场举行。该活动还推出了
价值两万元人民币的天价票，即每购买一张两万元票的观众
都可以将此票作为“代金券”，在“xx”购置指定尊贵户型时
冲抵等值房款。开发商赞助芭蕾舞这样的高雅艺术在国内还
属首次。

地产项目方案设计交流会篇四

策划的立足点：任何一项活动影响面的大小、终极效果的好
坏，都取决于该项活动提炼的主题―――能否最大限度地引
起全社会各阶层的重点关注。

东南亚风情社区

开启花都人居新时代

新花都、新人居

区位优势：新区商居中心地段，名校（云山中学）、名园
（马鞍山）、广场毗邻，周边成熟配套。

个性优势：独特人性化居住环境、文化社区、东南亚风情。

五一长假，万商促销。要想在铺天盖地的广告宣传中脱颖而
出，非要别出心裁、吸引眼球不可。

云珠花园的社区定位明确以后，公关及活动促销重点应放凸
显独特区位优势和人性化居住环境上。

让更多的潜在购房者知晓、领悟、感受云珠花园的魅力优势
并产生知名度、美誉度及产生购房安居欲望是主题策划活动
的主旨所在。

以书画文化艺术为活动形式（谓之形），以众多目标消费者



及有影响力传播人物的直接参与为表现（谓之体），以促进
楼盘美誉传播和销售为目的（谓之用）。

活动策划具体形式：以描绘人居环境为主题的书法与绘画展
览、表演、交流艺术节（简称：首届“云珠花园”书画艺术
节）

云珠花园“描绘花都写意人居”

1、时间：20xx年5月1日至7日

2、活动地点：云珠花园现场及售楼部

3、活动内容

（1）儿童书法绘画现场表演并比赛――――1日

（2）青少年书法绘画现场表演并比赛―――2日

（3）花都区书法画家现场表演――3日

（4）书画家作品点评、艺术酒会沙龙―――3日

（5）获奖作品及书画家作品展览、销售、捐赠――4日至7日

4、活动组织

主办（楼盘促销现场安排、经费支出）：云珠花园开发商

（组织书画家参与）：区书画家协会

协办：（组织学生参与）区青少年宫

区一幼、圆玄幼、圆玄小学、五小、云山中学等



策划承办：祥业广告公司（整个活动具体组织、布置、协调）

媒体支持：花都新闻、花都电视台、广播台、《花都房地产》

5、促销配合

1）参观样板房、派发宣传资料

2）优惠购房折扣

3）购房赠送书画作品

4）义卖书画作品捐赠青少年宫

6、经费预算

1）活动组织、策划、资料：―――――――5800元

3）礼品及纪念品、奖品――――xx元

4）书画家及有关嘉宾、媒体利市―――――――――16000
元

5）前期广告宣传（宣传海报或单页、电视台、花都新
闻）―――――――10000元

总费用：63800元

1、祥业广告与房地产―――房地产，我们最自信的舞台！

祥业广告公司是大型房地产公司衍生的专业子公司，对房地

2、我们的自办媒体：

《花都房地产》，我公司受花都房地产业协会委托承办的区



域专业杂志。《投资花都》、《花都警讯》皆为我公司设计
承印的专业杂志。

3、我们对房地产客户的.工作方式

在分析市场及楼盘特点的基础上，购建楼盘的核心定位和竞
争优势，运用综合的外在手段表现楼盘的定位、特色及优势，
分析并划定特定的目标消费群及其购房心理习性，采用恰当
的方式将信息诉求传达给目标消费者，激发其购房欲望达成
购买行为。

4、如由我公司承办活动，《花都房地产》将赠送2p专题报道
及若干宣传版面。

5、我公司经验丰富、人脉深厚，可保证活动组织的各项公关，
邀请有影响力人物参与，保障活动档次及传播效果。

地产项目方案设计交流会篇五

东部旅游节日在即，全城热销海岸生活

7月22日，在xx省文化厅和xx市xx区政府主办的“首届亚洲少
儿艺术花会暨广东省少儿艺术节”即将召开，在“东部旅游
文化节”同时开幕的喜人背景下，xx的旅游旺季和置业高潮已
经到来。随着万科东海岸和心海伽蓝的陆续开盘，东部家居
生活不断朝着海岸新时尚升级。云深处悄悄入伙等好消息启
发人们，xx需要宣传，xx需要更加时尚的海风吹拂。

《××周刊》，先锋时尚为东部海岸生活冲浪领航

同是7月22日，全球时尚生活资讯，白领精英读本《××周刊》
正式创刊。《××周刊》是xx市公开发行的全彩色铜版纸印
刷、在深莞两地同时发行、直投的第一张周报，经过7月8日
试刊后，受到读者和业内外一致好评。证明这一独特崭新媒



体深受市场欢迎。用精美的图片、优美的文字、精确的策划，
《××周刊》为xx生活传递信息。

《××周刊》与分众液晶电视互动，开创最新传媒模式

为了充分传达东部海岸生活气息，更加准确锁定白领、金领
人士置业xx，《××周刊》与名震全国的分众传媒机构联手，在
遍布xx、东莞的高档写字楼、高尚酒店、住宅等电梯间开辟液
晶电视广告。凡在《××周刊》投放特殊版位整版彩色广告
的客户都将同时得到分众传媒赠送的滚动播出的一周每天48
次每次5秒的宣传广告，产生更为广泛的传播效果，达到其它
任何媒体无法做到的事半功倍之效。

全景描绘xx生活，为置业东部展示立体画卷

1、介绍xx简史：概括山海xx，几年巨变

2、描述旅游东部：处处美景处处家的环境

3、谱写豪宅颂歌：聆听海、山无与伦比的天籁

4、展示成熟配套：记录时尚小镇故事

5、图说东方夏威夷：动感都市的社区广告

全面互动，《××周刊》期待合作

1、采访国土局、交易中心领导介绍xx规划与发展蓝图

2、组织看楼专车免费服务

3、赠送老板、总经理专访文章

4、请中介公司、专家畅谈置业xx的多重优势



5、其他合作另行协商


