
2023年护肤品促销活动方案策划 护肤品
的促销活动方案(模板5篇)

无论是在个人生活中还是在组织管理中，方案都是一种重要
的工具和方法，可以帮助我们更好地应对各种挑战和问题，
实现个人和组织的发展目标。通过制定方案，我们可以有条
不紊地进行问题的分析和解决，避免盲目行动和无效努力。
以下是小编给大家介绍的方案范文的相关内容，希望对大家
有所帮助。

护肤品促销活动方案策划篇一

20年8月20日

相约情山，挚爱今生

xxx旅游区

（一）凡在8月日当天来情山旅游的夫妻或情侣，入住情侣房，
享受五折优惠。

（二)游览情山并在与“爱”有关的景点进行拍摄(手机、照
相机）留念的，凭图像在大酒店总台领取情侣照片（免费）、
情侣伞或其它纪念品一份。

（四)8月日晚20：30，在激情广场进行“情侣互动舞会”及
篝火综艺晚会(天气不好的话，则改在c演艺厅进行“情侣ok
想唱就唱”互动活动）。

（五）本活动最终解释权归旅游区所有。



护肤品促销活动方案策划篇二

三八女人购物节（根据店铺实际情况修改）

xxxx年3月1日开始启动，具体时间根据当地的情况和地点而
定

1、增加店铺微信公众平台微粉量，提升店铺公众关注度、品
牌知名度。

2、通过路演增粉增加客流，提升店铺销售业绩，实现业绩翻
倍。

活动1：全场新品第二件3.8折

目的：提升连带率，提高新品销售份额。可消化库存老款产
品。

注意：全场购买新品第一件全价，第二件产品3.8折，相当
于6.9折，请依照货品进货价注意核算利润。若进货价较高，
可设置部分品牌参加活动。

活动2：全场新品储值138元，即返200元（存入会员卡138元
送200元）

目的：

1、增加店铺新会员，扩大会员数量

2、提高会员福利，黏住老顾客

注意：购买全场200元新品只花138元，相当于7折左右。（一
般顾客不会正好购买200元的产品，购买超出越多，折扣越高。
）储值卡可累计使用，即充值138就返200，累计使用。



活动3：全场新品满138立减38

目的：

1、刺激低价连单产品；

2、高价位单品走量提升；

注意：138立减38，相当于7.2折，请视市场及商品情况设定
满减份额。x商品价格设计方面要注意，需要消化的商品，可
以设置为138、148、158等，高出138元不是很多，并且设置
一些陪衬项目，将项目价位设定为135、130等，便于销售人
员进行比较，刺激预先设计的主推项目进行销售。

活动4：全场消费满238元，即可38元换购

目的：提升销售，降低库存。

注意：设置38元换购专区，货品设置库存较大、核算可在38
元钱出货的产品，全场只要消费满238元，再添38元就可在本
区域任意选购。并要标注出如未消费满238元，38元区内产品
价位，如原价88，现消费满238，加38元即可获得。（可累加）

活动5：狂扫半边天彩蝶飞满天（配合之前活动，同时举行）
注意核算利润

扫码关注本店公众号即可到店铺或专柜领取精美蝴蝶胸针一
只，回复可获38元电子现金券一张（38元电子现金券可在店
铺任意消费满338元即可使用）目的：增加本店微信粉丝数量，
拉动销售。

注意：设计此项活动一定与顾客说明活动内容，让顾客产生
占便宜的心理，从而到店消费。



1、店铺全面启动38促销活动

2、店铺氛围营销，制造士气

3、店铺创新以新品户外体验会做为活动推广平台，并配合主
持人喊麦宣传，吸引客流

4、进行路演增粉活动，扫码关注顾客送彩蝶。

护肤品促销活动方案策划篇三

策划思路：

本季度着重以情感、娱乐、休闲为活动切入点，多方式、深
层次地刺激消费者的购买欲望，最大限度地挖掘顾客的消费
潜能。

一、活动目的：

1、以端午节为契机，策划一系列促销活动，刺激顾客消费欲，
提升企业销售额及综合毛利。

2、及时、充分应对商圈内外的一切竞争，快速调整，快速反
应，采取一系列有效地应对措施。

3、做好节日超市内的气氛布置，美化超市、提升企业形象。

确定有吸引力的促销主题在节日里， 促销活动多如牛毛，
要脱颖而出， 活动就必须给顾客一种清新的感觉， 主题必
须有吸引力。超市策划设计一个节日促销主题， 是基于以下
三个方面考虑： 消费心态、产品特点、价格相对较低。

二、活动对象：社区/家庭



三、广告语：

1、开开心心购物、明明白白消费

2、欢乐端午庆，惊喜连环送

四、要点商品：

化妆品/清洁用品/卫生保健品洗化系列/家庭用品注重促销形
式的组合与创新抽奖、买赠、积分、折扣等是大多数企业的
促销方式， 但在细节上的创新还存着较大的空间。一般来说，
买一送一的这种形式虽然实在， 但对消费者的吸引力不强。
刮卡中奖的方式， 虽然奖品诱惑大， 但往往一个"谢谢"或"
再见"就算酬谢了消费者， 很多消费者既感到不实惠， 又怀
疑奖项设置的真实性。在策设计大奖的同时， 也把买四赠一
策划设计进来， 在实际的促销运作中收到了很好的效果。注
重赠品的选择和创新，赠品选择是促销活动的关键环节。

五、卖场布置：

a、场内

1、分区域布置，使区域形象化、特色化，吸引顾客。

2、更换卖场内的装饰材料，增加顾客对我商场的新鲜感，不
断地提升企业形象。

3、制作一批购物温馨提示语，增加顾客消费信心。

4、重要位置宣传一系列主题促销活动。

5、场内广播滚动宣传促销活动及特价信息

b、场外



1、场外入口制作巨型条幅，宣传主题促销活动

2、利用送货车，采用车厢广告宣传力度性促销活动

3、入口放置大拱门，增加节日气氛，内容为店庆或节庆

4、三角旗：布置大门入口费用预算：3000元

六、海报计划

1、每周末一期简易海报，提升超市特价形象

2、其它大型节庆日及大型活动海报由超市统一制作印刷费用
预算：2000元

七、促销活动：

活动时间：6月22日——6月24日(端午节法定假日)

活动内容一：

又是一年，又长一岁，林霞的成长，始终离不开您的支持!为
了感谢您对我们长期以来的支持与厚爱，在您购物的同时，
本店还为您准备了一系列超值的优惠大餐呢!

优惠一：凡于6月23日生日的顾客朋友来我商场购物，不论金
额大小，均可凭身份证领取林霞精美礼物一份。

活动内容二：

活动内容三：

喜欢收集小票吗?那么，现在你可要留意了，也许，在您的这
些小票面，藏着千元的大奖呢! 凡于活动期间，集齐每天的
购物小票，累计金额为所有参赛者金额的平均数，即可平



分1000元大奖!(以返利卡的形式送出)，千元的大奖，不可不
拿哦!

费用预算：1000元活动操作：顾客6月22日将22日——24日的
小票累计起来订在一起交至顾客服务中心，并留下详细的姓
名、电话。顾客服务中心统计每位顾客的`金额，并计算出平
均数，6月25日交至促销部，促销部联系奖项并于6月26日进
行场外公布，逾期作自动弃权处理。

活动内容四：

有着美貌的女人，总有着骄傲的资本，那么，你是否还缺少
这些资本呢?

懂得爱护保养自已的女人才是最聪明的!

女性朋友们，活动期间，您只需要在我商场购物满28元，即
可凭电脑小票到我商场赠品台领取一本"美容养颜食谱"一本!


