
中秋节礼品方案(优质5篇)
为了确保事情或工作有序有效开展，通常需要提前准备好一
份方案，方案属于计划类文书的一种。通过制定方案，我们
可以有计划地推进工作，逐步实现目标，提高工作效率和质
量。以下是小编为大家收集的方案范文，欢迎大家分享阅读。

中秋节礼品方案篇一

20xx年9月x日-9月x日。

以中秋佳节为引爆点，以事业企业单位为重点目标群体，以
巩固和发展客户、促进银保产品等宣传。

活动主要包括以下内容：

(一)“xx”优惠促销赠礼活动。

为鼓励意向客户购买产品，促进银保保费规模的迅速增长，
同时保持和提升邮政保险的竞争优势，特开展以下优惠促销
赠礼活动：

2.“xx”活动期间，速汇通汇款手续费优惠20%幅度。

(二)“金秋营销.产品欢乐送”网点个银产品展示及优质服务
活动。

以营业网点为单位开展“金秋营销.产品欢乐送”优质服务及
个银产品的展示活动。活动主要内容有：

1.营业网点统一悬挂宣传横幅，张贴和摆放省分行下发的营
销活动海报以及活动宣传折页(近期下发)，以新颖、丰富的
视觉感染力，吸引客户关注。



2.网点柜员统一佩带工作胸牌，增加员工亲和力，突出我行
员工热情、亲切的服务形象。

3.活动期间，网点须设专门的宣传咨询台并配备导储员，加
强动态推介，引导客户使用我行提供的自助渠道办-理普通存
取款和缴费业务，积极做好相关兑奖工作。

(三)“xx”社区活动。

1.扩大社区营销渗透面，密切社区关系，按计划稳步推进社
区营销工作。

2.抓住中秋节的有利时机开展“金秋营销.产品欢乐送”社区
营销活动，稳步推进第二阶段社区营销工作。通过社区金融
服务网点优质服务、户外展示、社区金融课堂、营销小分队
社区宣传等各个方面密切结合，全方位树立我行的社区服务
形象，加强社区金融服务网点与目标社区的各项联系，密切
网点与社区客户的感情，稳步推进社区营销工作。

活动期间，各行应在汽车经销市场、家电批发市场、住房装
修市场等商业社区加强对汽车消费信贷以及我行各项个人消
费信贷业务的宣传和营销。加强对高中端客户的营销力度，
推进集团客户购车服务合作;同时加强与人保财险公司以及汽
车经销商的沟通合作，加大对集团客户-资源的拓展力度，促
进个人汽车贷款业务稳步增长。

在活动期间，各行要加快业务受理的效率和审批速度，在规
范操作的基础上力求为客户提供便捷高效的服务。

(四)“xx”活动。

以本次活动为切入点，通过建立客户回访制度、了解客户节
日需求，充分利用合作单位的服务功能向客户提供全方位贵
宾增值服务;同时抓住高端客户“xx”期间有闲暇考虑个人或家



庭的财务规划问题的有利时机，向高端客户推介个人理财业
务，进一步提高乐当家理财服务的吸引力。主要内容有：

通过本次系列活动，全行个人银行业务力争在x月份实现以下
目标：

1.客户新增超过历史同期水平，并使客户结构得到改善，质
量得到进一步提高;

3.自助设备存取款及其他代理业务交易量比x月份增长x%。

中秋节礼品方案篇二

公司全体员工

中秋节福利标准为每人100元。

沈阳驻地工作人员由沈阳总部行政管理部统一采购，以物品
形式发放。大连驻地工作人员由大连人事行政部统一采购，
以物品形式发放。各销售团队以销售各团队为单位进行集中
物品采购。

1、中秋节福利必须以物品形式进行发放，物品种类可在标准
内自由选择。

2、采购的物品须开据正规食品类发票方可作为报销凭证，后
附采购明细，到公司总部人力资源部备案，到公司财务部报
销。

请各团队核对其名单，于20xx年8月20日下班前返回人力资源
部确认。



中秋节礼品方案篇三

在过去中秋节一般的单位礼品就是二斤月饼，或者再加一些
水果。在物质贫乏的年代，这些福利对员工的吸引力是非常
大的。能够吃上单位发放的月饼是一件非常幸福的事情，而
随着时代的发展，现在再发实物礼品的时候可能就不仅仅是
这些了。对于一些有实力的单位来说可以发放海鲜等价值更
高一些的实物礼品。

最实惠的最省事的中秋员工福利方案一定就是现金福利了，
不用采购不用选择，只要确定好发放的数目到时候打到员工
工资卡上即可。非常省事，而且员工普遍比较喜欢。拿着钱
可以选购自己喜欢的东西，满意度更高。

中秋节员工福利意事项

一直以来，实用性礼品都是企业福利礼品的主流，毕竟福利
礼品是照顾到所有员工的通用型需求。比如，有些企业给员
工每人准备一箱生态安全的蜜桔，不仅营养丰富，而且色相
艳丽，香气浓烈，甜酸适度，令人闻则思念，望则垂涎，食
则甘美，是中秋最受喜爱的果品之一。

员工对福利礼品的要求不再局限于产品本身，还包含对产品
品牌的附加值提升。品牌是品质的保证，是品位的彰显，是
身份的象征……所以，当福利礼品的品牌够响、品质过硬时，
才能彰显出公司品位，亦是对员工品位的肯定。而蜜桔当然
是首选赣南蜜桔，而安香园品牌作为赣南脐橙、赣南蜜桔的
直供原产地，也是可以考虑的。

企业的人数会随着时间流逝而不断增多，而福利礼品又是一
项感情投资，所以在采购福利礼品时要控制好成本，因为每
年发放福利礼品的要求只会越来越高，所以需找合适价位的
礼品就显得尤为重要。目前看来，人均30多元作为实物礼品
发放，是受不少企业喜爱的。



中秋节礼品方案篇四

根据节日的特殊性、公司的'发展现状及以往福利发放的经验
来说，今年中秋福利应该突出以下主题和理念：

1、问候和祝福；中秋是阖家团圆的日子，希望借助员工回家
过节的机会向员工的父母及家人表达公司的感谢之意及真诚
的问候；员工平日在公司工作，很少有时间陪伴父母和家人，
为了让父母和家人放心，我们可以主动向他们传递出积极的
信息和能量，让他们感受到公司的诚意和用心，相信会对树
立良好的公司形象、稳定员工队伍，增强员工凝聚力起到一
定的作用。

2、纪念和宣传；鉴于公司项目已经正式启动，招商和招租工
作陆续展开，通过员工这个渠道进行对外宣传也是非常有必
要的，员工或多或少会掌握一定的客户资源，通过公司统一
发放纪念性的礼品，无论是员工自己留存还是转赠他人都是
很好的宣传渠道。

3、浓情中秋，月圆人团圆。

4、精美，实用，健康，时尚。

1、市场调研时间：20xx年8月7日至19日；

2、采购、制作、准备时间：20xx年8月20日至29日；

3、发放时间：20xx年9月1日至3日。

中秋节礼品方案篇五

与明胁用团圆大餐

9月14日晚17：00——18：00



国贸大厦二楼金牛厅、万盛兴酒楼、景阳楼、旅游大厦环境
布置：餐厅以及大堂的环境布置，尽量突出“祥和、团圆、
喜庆”的中秋佳节氛围用餐特色：

1、9月14日当天，制作一个特大月饼，白天放在大堂展示，
营造节日团圆气氛。正式用餐前设一大香案，将月饼放上香
案，请酒店总经理和明星代表上来切开大月饼，并宣布团圆
餐开始。

2、餐厅中间设一主桌(10人左右)，供参加团圆餐的剧组及明
星用。原则上每个宾馆邀请一个剧组。

3、根据游客的需要，制作出经济等、温馨等、豪华等的团圆
宴标准，并分别提供菜单，所列菜单中菜名须有“团圆”寓
意，具体由酒店落实。我公司统一宣传，具体订餐由旅行社
自行与各酒店联系，订完为止。

注：酒店可推出有特色且符合中秋含义的菜单来吸引游客。


