
2023年青协线上活动方案创意(优秀5篇)
为有力保证事情或工作开展的水平质量，预先制定方案是必
不可少的，方案是有很强可操作性的书面计划。通过制定方
案，我们可以有条不紊地进行问题的分析和解决，避免盲目
行动和无效努力。以下是小编给大家介绍的方案范文的相关
内容，希望对大家有所帮助。

青协线上活动方案创意篇一

活动目的应配合活动时间设定，以获得最佳传播效果。结合
节日热点、社会热点是电商卖家经常使用的手段之一。

在每年年初，卖家都应该制定促销活动时间表。节日主要非3
种类型，如下：

1、店铺纪念日（如店庆日、会员日、上新日等）

2、购物节（年货节）

3、节假日（春节）

青协线上活动方案创意篇二

为了营造浓厚的读书氛围，培养中学生爱读书、多读书、读
好书、会读书的良好习惯，让学生从读书中汲取民族文化和
世界文化精华，积累知识，丰富精神生活，提高全校学生阅
读写作以及运用祖国语言能力，增强我校学生的文学素养和
综合素质，为学生的终身发展奠定坚实基础，全面提升我县
的教育教学质量。

自20xx年12月起启动，今后将持续开展，每年一期，每期举
行一次“春蕾杯”读书活动大赛。



成立实验中学各级（按学年）读书活动领导小组，负责活动
的组织、协调和管理工作。具体安排如下：

组长：学年主任

副组长：语文教师

成员：本学年学生

按照学段分初中、高中二部分，内容分必读书目和自选书目。
各学年亦可在此基础上结合学校实际补充一些可读书目。

初一年级

必读书目：教材配套的《语文读本》···

推荐书目：《初中生同步写作》、

《全国中学生优秀作文选》、

《古诗文诵读》···

读书要求：······

初二年级：

必读书目：教材配套的《读本》···

推荐书目：《初中生同步写作》···

读书要求：

初三年级：

必读书目：教材配套的《读本》···



推荐书目：《全国中学生优秀作文选》···

读书要求：

注：初中各年级根据本学年实际情况制定推荐书目。

培养学生广泛阅读兴趣，总阅读量不少于150万字，发展学生
独立阅读能力，注重个性化阅读，能阅读论述类、实用类、
文学类等多种问题，用普通话流畅朗读，学习鉴赏中外优秀
作品，学会利用工具书收集处理信息。

高一年级

必读书目：配套《语文读本》、《论语》、《朱自清散文
选》···

为保证活动实施的有序高效，应做到以下几个方面：

语文教师首先要勤于读书，在教师自身读好书、好读书的基
础上，结合语文教学对学生做好读书方法的指导，使课外阅
读成为课堂教学的拓展与延伸。语文教师及班主任要通过各
种形式与家长建立联系，形成教育合力，保证学生有计划的
进行课外阅读，营造良好的班级、家庭读书氛围，促进学生
良好读书习惯的养成。

为了有效地开展好学生读书活动，各学年积极组织学生开展
形式多样、丰富多彩的读书实践活动，如：故事会、演讲比
赛、调查报告、书签制作、手抄报、读书征文比赛、报刊剪
辑、编辑班级或个人作品集锦等，各年级段还可根据学生的
年龄特点举办“读书博览会”，以“名人名言”、“书海拾
贝”、“我最喜欢的＿＿＿”、“好书推荐”等小板块，向
同学们介绍自己看过的新书、好书，交流自己在读书活动中
的心得体会,在全校形成良好的读书氛围，让学生在实践活动
中体验读书的快乐和成功的喜悦。



各单位要帮助每个学生都建立一本“读书成长册”，将读书
活动中读到的精彩片段、好词好句、名人名言、心得体会以
及每学期制定的读书规划书，参加读书实践活动的作品，获
奖情况等记录下来。学校定期组织全校师生参观、评比“读
书成长册”。

20xx年3月学校组织开展读书成果评比活动。按年级段组织学
生全员性参与，活动形式有读书征文大赛、读书知识竞赛、
读书演讲比赛、读书朗诵比赛、读书笔记展评等五项。在4月
底前将评比活动方案、过程性材料及五项竞赛结果装订成册
上报学校团委，各学年在五项评比基础上可自主创新活动形
式，确保活动开展灵活、务实、高效。

20xx年4月全校在各校读书成果评比的基础上，通过大赛展示
全校学生读书活动成果。比赛项目为读书征文大赛、读书知
识竞赛、读书演讲比赛、读书朗诵比赛、读书笔记展评。活
动将评出先进个人和先进集体，颁发相应的证书和奖品。竞
赛结果纳入对学年的教学质量考评和教师岗位考核。

青协线上活动方案创意篇三

活动方案一.可以拿出一部分产品来做促销，第1-3天优惠10%，
第2-5天优惠15%，第5-7天优惠30%，这个优惠额度你可以自
己定，也可以是送东西，有吸引力就行，尤其是最后一个阶
段要有很强的爆炸性，但是需要注明数量有限先到先得，这
样的广告打出去很有吸引力，而且客户看到后觉得数量有限，
想等两天会担心卖完了一点优惠都拿不到，会着急出手，如
果你觉得促销到一定阶段了就直接说优惠的数量已经卖完了，
如果想优惠让业务员单独，也是可以吸引客户购买的。活动
方面可以打个中国好声音的噱头，让客户参与活动唱歌，得
分数就是优惠金额，或者是飙高音都行，大家参与了可以吸
引人气，也花不了多少钱.

我提供两点供你参考：(具体情况不是很了解，你自己调整)



1、团购形式，多买多折，多买多送!

2、签售形式，邀请公司领导(业务员也行)在活动当天开展特
价签售。

*不管你最终采用什么样的返利方式，基本的是让消费者乐于
接受。

总之为三点：

1、恰当、到位的宣传。

2、热情周到的服务态度。

3、易于接受的活动内容。

青协线上活动方案创意篇四

微信的抽奖活动要成为其主打亮点，人都是好奇的心理，如
果能在微信上面进行一系列的体验式抽奖，那么客户自然会
非常乐意接受。目前我们的营销活动有三个：大转盘、刮刮
卡、砸金蛋这三个活动的本质都是一样的，只是表现形式不
一样而已。

每个活动均可在后台设置每一个奖项的中奖概率，比如把一
等奖中奖概率设置为0%，每一个活动的触发机制都可以是任
何一个关键字。比如要触发大转盘活动，可以给大转盘活动
绑定关键词“港湾送礼”等，这些都可以在开启活动的.时候
来设置关键词的。建议三个活动换着进行，活动的频率在前
期可能要高点，以后频率慢慢低点，前期主要是吸引消费者，
积累人气。

第一期活动暂定为大转盘抽奖活动，大转盘在实际使用过程
中是最受消费者青睐的。可以连续搞两期以上。



第一次活动的大奖可以定为ipad或者是类似的产品，要足够
吸引眼球。二等奖奖项也可以设置得偏高，中奖概论也可以
设置为0%四五等奖可以适当的偏少，五等奖可设置中奖概率
为100%具体的设置要根据港湾的具体情况来实行。

青协线上活动方案创意篇五

1、产品现状

产品目前处于什么样的生命周期？是导入期、成长期、还是
成熟期？这是因为不同产品生命周期的运营目标是不同的。

在产品导入期，让用户快速度过新手期，成功留下来是最重
要的，而在成长期，关键则是促进用户的活跃和转化。

2、活动目的

活动目的要结合产品现状，做拉新？做促活？还是要做品牌
曝光？

3、活动的目标

根据活动的目的，需要制定活动目标，活动目标怎么定呢？
可以从两个角度去拆解，一是过往同类活动的数据，二是根
据日活情况。总之活动目标要有理有据，不要拍脑袋。

4、活动的目标用户

目标用户是谁，他们有什么样的需求、有怎样的特征，包括
年龄、职业等。

5、活动覆盖范围

活动覆盖的用户群是否足够大，是否能渗透到不同的用户圈



层？

6、市场热点

有没有可以结合的热点，如节假日，情人节，中秋节？有没
有可以借势的热门事件？

7、活动的主题

拟定一个活动主题，主题是整个活动的主心骨，譬如小鸟微
传单在女生节推出“少女节宝宝要包包”的活动，抓住了当
下流行的“少女心”心理，迅速火爆朋友圈。

8、策划活动创意和玩法

活动的创意需要围绕着目标用户来策划，可以列出几个用户
最关心的问题，再进行创意策划。

其次活动是什么样的形式，参与门槛如何、参与流程是否便
捷？

9、活动的规则

活动的规则是否清晰，是否有漏洞？

10、活动时间

活动时间要结合用户的使用习惯，如果你的用户是学生，那
么把大型活动放在周末或者假期的话，关注的人就更多。

11、如何提高参与度

用户是否能第一时间get到活动的价值，参与活动对于用户有
什么好处？



12、活动传播性

好的活动能够让用户自发传播，通过二次传播，能够提升活
动的曝光量，因此要思考如何才能促使用户转发？让用户转
发的原因是什么，比如能够提供谈资、树立良好的个人形象、
表达观点等。

13、活动的节奏

如何让用户持续打开活动页面？活动刚开始的两天，大量的
用户涌进来，好不热闹，但是过了这几天的新鲜期，还有用
户愿意参与吗？因此需要把握好活动的节奏，如果活动的时
间跨度大，就一定要设置多个活动爆点。

14、活动成本

用户激励成本、活动推广成本等需要花费多少？可否置换资
源，可否寻求赞助？

15、申请活动预算

活动预算是否合理？活动的roi是多少？如何向领导争取预算？

16、活动开发需求

是否需要开发活动页面，有哪些技术难点？

17、活动设计需求

活动的设计需求，一般包括活动页面设计、活动推广素材设
计。

18、站内推广

有哪些站内推广资源可以利用？如何高效规划站内资源？



19、站外推广

有哪些站外资源、这些资源的转化率如何、这些站外资源需
要付费吗？选择站外渠道时，最好选择用户群高度重合的平
台合作。

20、活动方案

活动方案需要让上司、同事、合作伙伴能够理解你的活动，
并愿意配合你。

21、页面开发需求

活动页面需有什么样的功能点、功能的逻辑是怎样的、页面
的交互如何设计才够友好。

22、活动埋点

活动需要监测哪些数据，统计维度是什么，统计维度是指人
们分析事物的角度。比如，分析活跃用户，可以从时间的维
度，也可以从地域的维度去看，也可以时间、地域两个维度
组合去分析。

23、活动立项会

需要通知哪些部门，哪些人员参与，由谁来主持会议，会后
有没有通过邮件同步会议记录？邮件或者钉钉同步非常重要，
避免后面有人推诿责任。

24、风险预估

梳理出可能会面临的风险，保证活动的顺利开展。

25、风险预案



针对于预估的风险，有没有对应的风险预案？

比如开发有可能会延期，是否需要争取更多的开发资源，或
者延迟活动开始时间？

1、活动分工

活动有哪些工作、由谁负责？

2、部门协作

需要哪些部门参与协作，协作的流程是怎样的？

3、活动排期

活动各项工作完成时间？如什么时间评审活动方案、什么时
候完成页面开发等。


