
2023年服装端午节的创意活动方案(通
用8篇)

为了确定工作或事情顺利开展，常常需要预先制定方案，方
案是为某一行动所制定的具体行动实施办法细则、步骤和安
排等。怎样写方案才更能起到其作用呢？方案应该怎么制定
呢？以下是小编精心整理的方案策划范文，仅供参考，欢迎
大家阅读。

服装端午节的创意活动方案篇一

五月初五端午佳节时，中华民族都有赛龙舟、挂艾蒿、饮雄
黄酒、吃粽子、咸蛋、绿豆糕等习俗的传统。抓住这一节日
的促销契机，超市策划了本次促销活动。

为庆祝端午佳节，以低价让利、情感诉说、活动互动等活动
来营造节日氛围,，提高苏果超市美誉度。

扩大顾客活动参与度，让顾客尽情参与到活动中来，引起情
感共鸣，拉近商场与顾客之间的距离。

通过各项活动，吸引人气，提升超市的来客数，拉动销售，
提高超市的经营效益。

特价商品范围，本项活动创意以"带个粽子常回家看看"为活
动主题，应端午吃粽子的传统思想，准备30种左右的特价节
日商品。主要包括以下四大类别：

(1)各品牌的粽子，促销形式包括免费品尝、特价、买一赠一、
搭配销售等。

(2)节日商品，包括红枣、葡萄干、莲子、红豆、花生米、果
脯、红小豆、黄米、江米等包粽子要用的物料。



(3)节日礼品，包括生肉、腊肉、熟食、主食、水果、蔬菜等。

(4)节日饮品，包括可乐、果汁、红绿茶等促销对象粽子在端
午节几乎是家家必购的消费品，无论是自己吃还是拿来作为
礼品走亲访友都是少不了的。

所以大众消费消费群仍是粽子消费的主力军。所有可能消费
的人群都列为其促销诉求的对象。

活动时间：6月20日-6月25日

在端午节来临之际，粽子一时之间成了抢手货，在超市中可
能有人抢购不到粽子，只能对着别人手中的粽子望眼欲穿。
为了让广大顾客朋友们在端午节都能吃上粽子，我们超市特
此对与端午有关各类食品和原料进行特价促销活动。我们超
市真诚希望各位朋友都能有一个甜蜜快乐的端午节。

此次活动促销相关商品：

食品类：

散装粽子、包装粽子、包装糯米、散装糯米、火腿肠、花生、
红豆、五香粉、花椒、白砂糖、食盐、红枣、食用油、麻油、
虾仁、黄酒、红酒、米酒、鸡精、糯米酒、甜酒、啤酒、红
心咸蛋、松花蛋、咸鸭蛋、鸡蛋;生鲜类：

五花肉、鸡肉、牛肉、虾肉、豆制品、汤料、紫菜。

活动时间：6月20日-6月25日

凡于活动期间于本超市一次性购物满108元，即可凭电脑小票
到服务中心领取"福、禄、寿、禧"包一个(粽子1个、咸蛋一
盒)(每天限30个);赠品数量有限，送完为止。

尊老敬老是中华民族的传统美德，本超市将于6月23日下午14：



30-17：30于本超市设包粽子处，盛邀您参加"福、禄、寿、
禧"送老人尊老敬老爱心行。届时将为您准备好了包粽子的所
需材料，让你一展身手。同时将把你包的粽子于端午节(月
日)上午送给社区的老人或老干部，以表对老人的一份爱心。
参加此活动的顾客均可得到新一佳送出的精美礼品一份。

促销活动相关准备、在商场的入口处有形象指引，进行一些
海报宣传和促销信息，、在卖场专区上方挂起形象吊牌，利
用有限的空间进行传播，、聘请经过培训的促销人员，统一
穿着特色服装，进行现场促销。

(一)端午节快讯(6000份)

(二)店内广播

1.节日广播，主要包括三大部分内容。

(1)节日问候。

(2)公告特价商品信息。

(3)端午当天促销活动介绍。

2.穿插广播的内容主要是端午节介绍及由来。

3.背景音乐：活动期间，超市内播放传统古典的曲目，烘托
浓浓的端午节的节日气氛，在消费者心目中树立良好的品牌
形象。

(三)店内展示板、pop海报

(四)门店广场的彩旗、条幅

(五)班车车身广告



1、费用预算、购物满就送活动:粽子800只。

2、靓粽550只《包粽子送老人尊老敬老爱心行》活动:粽子散
装米40斤;粽子共1350、散装米40斤;共约1000元。

费用总预算装饰布置,气球,横幅,主题陈列饰物,费用约200元
吊旗、宣传单费用:400元。

促销总费用:约1600元。

服装端午节的创意活动方案篇二

主要节日：6月17日（星期日）父亲节、6月23日（星期六）
端午节中国传统一年一度的端午节临近，商家每年都会运用
强有力的促销手段在端午节黄金旺季展开促销攻势，刺激门
店粽子及相关联商品促使门店整体销售迅速大幅提升。

以端午节为主线开展系列促销，吸引客流，打造销售热潮。
围绕端午这一传统节日开展一些让顾客参与感强的'活动，同
时和厂商联合陈列粽子端午形象堆头并做主题装饰，举办酒
水饮料、商品展销，通过折扣销售、特价销售、买赠等形式
并做好dm宣传。做好团购，礼品卡的销售。

6月14日（星期四）至6月24日（星期日）

粽情有礼

泽州路店、怡凤店、浙江商贸城店、新市东街店、上辇街店

活动1、飘香热棕。免费试吃。

1、活动时间：

活动形式：凡进入本超市区的顾客在粽子促销区域您可免费



试吃，我们推出了各种口味的粽子。

2、活动要求：

1、此活动为必须执行活动：

2、要求各供应粽子的厂家派一到两名促销员在现场介绍并服
务顾客试吃;

3、试吃的粽子由供应商赞助；

4、须通过dm封面、店内活动信息板、店内广播对活动进行
宣传。

活动2、满就送

1、活动时间：

活动内容：凡活动期间在本超市区一次性购物：满38元送美
味粽1个（价值2元/个，限500个）满88元送雨伞1把（价值10
元/把，限200把）

2、活动要求：

1、此活动为必须执行活动

3、团购顾客、烟酒、粮油不参与

合计：2180元

活动3、畅饮啤酒赛

活动时间：6月

1、活动形式：凡在6月14日到6月22日在本超市区购物满38元



的顾客晋城市福旺多商贸有限公司企划部凭当日单张小票于
服务中心登记即可参加。（限30人）

2、活动细则：

活动时间每组为3分钟，每5人为一组共5组，进行喝啤酒比赛，
每次喝1瓶，取每组第1名获胜者再进行决赛，取前6名为最后
获奖者。

4、活动要求：

此活动为选择执行活动：各门店准备好道具，提前做好准备
工作。

2、dm宣传门店组织dm海报派发工作，加强主要活动信息宣
传。

3、广播宣传广播滚动播放促销信息，以确保及时准确的传达
信息，激起顾客的购买欲望，提升销售；活动期间，背景广
播音乐应选报轻松、欢快的音乐来渲染节日气氛；在大门口
贴大海报宣传。

服装端午节的创意活动方案篇三

5月26日——6月10日

锦江大酒店

1、让顾客了解锦江大酒店，打消顾客对消费档次的各种顾虑。

2、丰富传统节日的庆祝氛围，刺激亲情消费;

3、开发现有场地资源，调动清淡时段的营业潜力;



4、凝聚宾馆销售合力，调动全员积极性，捆绑式营业。

端午节期间的散客、家庭、亲朋好友。

融融端午情团圆家万兴”在祁阳酒店消费水平日益提高成为
一个高档次的状况下，首先在广告攻势上独树一帜，活动标
新立异，令人耳目一新，营造节日上热烈温馨的气氛。

1、客房部采取“送餐饮消费卷”的经营策略，毎现金开房1
间送20元餐饮消费卷。

2、餐饮部以“融融端午情团圆家万兴”的名义开展如下促销
活动。

1)、美食城的菜价10元，燕京纯啤买一送一。

2)、贵宾厅菜金八折。消费300元以上送消费卷20元，并
送ktv下午场(不含海鲜、鲍翅燕、煲汤、烟酒)。

3)、以端午节文化为内容推出多款适合家庭聚会的精美实惠
端午团园宴，预定团园宴送ktv下午场。并推出几款特价端午
菜品。

4)、在这一系列的活动过程中，一定要把握“地道”、“原
汁原味”的原则。家庭用餐、亲朋好友聚会是这一阶段的主
要客源构成。那么酒店的产品就应以满足这类客人的需求为
主，菜品方面要求口味清淡，老少皆宜，菜量偏多，价格适
中，并适时地推出各档次宴会用餐，此间穿插特色菜、招牌
菜、新派菜等，使消费者能全面地了解酒店的厨师水平，促
进酒店形象品牌的树立和推广。这是此次营销的主要目的，
也是此次活动中的主题项目。

ktv



a)开晚场消费送餐饮消费卷20元。

b)消费超过300元者再送下午场中包一间，送茶水一壶。

c)餐饮消费达到400元以上者送ktv下午场包厢一间(中包，提
供茶水一壶)。

4、桑拿中心

全套300元

送餐饮消费卷20元。

1、这次策划体现锦江大酒店“先谋势再谋利”的营销总体思想
(也就是先做人气)，让顾客敢进酒店来消费，让酒店的服务
设施能够获得广大顾客的认知，对端午节期间的家庭，亲朋
好友的优惠能体现酒店对顾客的诚意。

1、酒店所有营运部门的销售目标向餐饮部倾斜，以部门联动
拉升餐饮人气。

2、此活动会让顾客留下许多美好、甜密的回忆，加深顾客对
锦江大酒店的认识。

4、通过此次营销计划，应实现目标：客房1.2万元/天，餐
饮1万元/天，ktv3千元/天，休闲中心1.2万元/天。总计3.7万
元/天。

1、祁阳县城主干道50条横幅广告。费用3500元。由奉总负责。

2、祁阳县所有的手机尾数带6、8、9用户地毯式短信覆盖。
预计发5000条，共500元。由钟经理负责。

3、租用一台专用宣传车绕城宣传10天。费用xx元。由奉总负



责。

4、祁阳县所有的出租车车张贴广告。费用1000元。由蒋部长
负责。

5、组织员工上街拉练，散发宣传资料。费用300元。由蒋经
理、杨经理负责。

6、消费卷制作400张，费用50元。由李姣姣负责。

服装端午节的创意活动方案篇四

品一段历史佳话亿一颗风味美粽

提升店面客流，扩大企业形象，同时增进销售额的`提高。

5月11日——6月11日

主要商品成品粽。速冻粽子。及绿豆糕。熟食、海鲜等；

（一）价格促销：对一些成品粽。速冻粽子。及绿豆糕。熟
食、海鲜等进行特价活动（6月1日——11日）

具体品项：

（二）娱乐促销：

1）包粽子比赛

游戏规则——3人/组；限时5分钟，以包粽子多者为胜；

胜者奖其所包粽子的全数；

其余参加者各奖一个粽子。



活动时间——6月10日/11日

活动地点——生鲜部的冻品区前

道具要求——桌子、喇叭、包粽子的材料（糯米、豆子、花
生、肉、竹叶）

负责人——生鲜部，促销策划部配合

（三）免费品尝：引进供应商进行场内免费品尝

时间：6/8日—11日

具体负责——生鲜部（需免费）

（五）卖场陈列与布置：

场内：

陈列商品：绿豆糕、成品棕、礼品棕

时间：6月3日———6月11日

负责人：生鲜部、促销策划部

2）冻柜前方用粽子或气球制成“五月五吃粽子”字样拱门。

时间：5月11日———6月11日

负责人：生鲜部、促销策划部

3）冻柜端头重点陈列代装粽子、散装冻柜中按品牌陈列散装
粽子、

时间：5月8日前完成



负责人：生鲜部、采购部

4）冻柜周围张贴标识

时间：5月11日———6月11日

服装端午节的创意活动方案篇五

x超市端午节期间将开展为期一个月的促销活动：品一段历史
佳话，亿一颗风味美粽，时间为5月16日至6月16日。

品一段历史佳话亿一颗风味美粽

提升店面客流，扩大企业形象，同时增进销售额的提高。

5月16日——6月16日

主要商品成品粽.速冻粽子.及绿豆糕.熟食、海鲜等;

(一)价格促销：对一些成品粽.速冻粽子.及绿豆糕.熟食、海
鲜等进行特价活动(5月16日——6月16日)

具体品项：

(二)娱乐促销：

1)包粽子比赛

游戏规则——3人/组;限时5分钟，以包粽子多者为胜;

胜者奖其所包粽子的`全数;

其余参加者各奖一个粽子。

活动时间——6月10日/11日



活动地点——生鲜部的冻品区前

道具要求——桌子、喇叭、包粽子的材料(糯米、豆子、花生、
肉、竹叶)

负责人——生鲜部，营销策划部配合

(三)免费品尝：引进供应商进行场内免费品尝

时间：6/8日—11日

具体负责——生鲜部(需免费)

(五)卖场陈列与布置：

场内：

陈列商品：绿豆糕、成品棕、礼品棕

时间：6月3日---6月11日

负责人：生鲜部、营销策划部

2)冻柜前方用粽子或气球制成“五月五吃粽子”字样拱门。

时间：5月11日---6月11日

负责人：生鲜部、营销策划部

3)冻柜端头重点陈列代装粽子、散装冻柜中按品牌陈列散装
粽子、

时间：5月8日前完成

负责人：生鲜部、采购部



4)冻柜周围张贴标识

时间：5月11日---6月11日

负责人;生鲜部、营销策划部

场外：

2)店门旁树立一块2米乘4米巨大横幅书写“端午节的由来”

服装端午节的创意活动方案篇六

农历五月初五，是中国传统的节日——端午节，为庆祝端午
节、纪念屈原与保留民俗传统，特别举办多项庆祝端午节的
促销活动策划，借此活动达到“寓教于乐”的目的';并回馈
顾客，希望能提高超市知名度，吸引人潮，为顾客提供一个
温馨的购物场所，以及提高活动日的营业额，让顾客感受一
个难忘的端午节。

20xx年6月x日—x日

端午节靓粽，购物欢乐送

1、《xxx猜粽，超级价格平》

1)活动时间：6月x日—x日

2)活动内容：凡在6月x日—x日促销时间内，在超市一次性购
物满18元的顾客，凭电脑小票均可参加《猜靓粽》活动。

3)活动方式

在超市入口处或冻柜旁边设促销台不打价格或不易分变的厂
商粽籽，让顾客进行粽籽品牌及价格竟猜;商品由采购部落实



价格一定要相当低，以顾客意想不到的价格出售给顾客，使
顾客感受到真下的实惠，为节后下一步的销售立下口啤打下
基础。

2、《端午节靓粽，购物满就送》活动

活动内容：凡在端午节活动期间，在本超市一次性购物满38
元，即可凭电脑小票到服务中心免费领取靓粽一只，每店限
送200只，数量有限，送完即止。

3、《五月端午节，刺激包粽赛》

操作步骤：采购部洽谈粽子材料——材料到位——活动宣
传——组织比赛;

参赛奖品：获得自己所包粽子，多包多得。

4、商品特卖

在促销期内，粽子和其节日相关商品(如黄酒，冷冻食品，饮
料等食品，透明皂，沐浴液，杀虫水，蚊香等用品)均有特价
销售。

1、场外海报和场内广播宣传。

1、《端午节靓粽，购物满就送》活动：靓粽限送200只*3天;

2、《五月端午节，xx包粽赛》活动：粽子散装米100斤;

3、《xx猜靓粽，超级价格平》活动：(数量价格由赞助商在各
店促销决定);

其他费用：



装饰布置，气球，横幅，主题陈列饰物，平均每店300元;

促销总费用：约8600元。

此端午节热庆活动，既体现了超市的人文关怀，也同时以巧
具匠心的独特摸奖形式，而给消费者一个全新的感受，即：
新颖、刺激、吸引力强。通过此次超市端午节促销活动，将
有利于树立超市在消费群体中的良好形象，并最终服务于超
市销售额的增长与延续。

服装端午节的创意活动方案篇七

某超市端午节期间将开展为期一个月的.促销活动：品一段历
史佳话，亿一颗风味美粽，时间为5月16日至6月16日。

品一段历史佳话亿一颗风味美粽

：提升店面客流，扩大企业形象，同时增进销售额的提高。

：5月16日——6月16日

(一)价格促销：对一些成品粽.速冻粽子.及绿豆糕.熟食、海
鲜等进行特价活动(5月16日——6月16日)

具体品项：

(二)娱乐促销：

1)包粽子比赛

游戏规则——3人/组;限时5分钟，以包粽子多者为胜;

胜者奖其所包粽子的全数;

其余参加者各奖一个粽子。



活动时间——6月10日/11日

活动地点——生鲜部的冻品区前

道具要求——桌子、喇叭、包粽子的材料(糯米、豆子、花生、
肉、竹叶)

负责人——生鲜部，营销策划部配合

(三)免费品尝：引进供应商进行场内免费品尝

时间：6/8日—11日

具体负责——生鲜部(需免费)

(五)卖场陈列与布置：

场内：

陈列商品：绿豆糕、成品棕、礼品棕

时间：6月3日---6月11日

负责人：生鲜部、营销策划部

2)冻柜前方用粽子或气球制成“五月五吃粽子”字样拱门。

时间：5月11日---6月11日

负责人：生鲜部、营销策划部

3)冻柜端头重点陈列代装粽子、散装冻柜中按品牌陈列散装
粽子、

时间：5月8日前完成



负责人：生鲜部、采购部

4)冻柜周围张贴标识

时间：5月11日---6月11日

负责人;生鲜部、营销策划部

场外：

2)店门旁树立一块2米乘4米巨大横幅书写“端午节的由来”

服装端午节的创意活动方案篇八

农历五月初五，俗称“端午节”。“五”与“午”
通，“五”又为阳数，故端午又名端五、重五、端阳、中天
等，它是我国汉族人民的传统节日。这一天必不可少的活动
逐渐演变为：吃粽子，赛龙舟，挂菖蒲、艾叶，薰苍术、白
芷，喝雄黄酒。据说，吃粽子和赛龙舟，是为了纪念屈原，
所以解放后曾把端午节定名为“诗人节”，以纪念屈原。至
于挂菖蒲、艾叶，熏苍术、白芷，喝雄黄酒，则据说是为了
压邪。

1.场外布置

1.1营销店各制作横幅一条，悬挂于xx店店招下。

1.2门口处用气球进行布置，可选择吊挂式或是拱形悬挂式。

2.场内布置

2.1商场内主要是对专区进行布置，配合商品合理布置。

2.2对主通道重点布置，可用气球悬挂(见附图)。



2.3专区可用粽子悬挂成形状(如端午节快乐等)

1.商品陈列：各店在促销期间，应在主通道摆放2-6个粽子堆
头;要求各店在促销期间利用冷柜，大面积陈列各牌粽子，5
月初三、四、五三天除冷柜之外，各店应在主通道摆放2-6个
粽子堆头销售;各店在端午节当天在不影响粽子质量和销售的
情况下，可将大约1-2斤重的粽子用网袋装成若干数量包(注
意包装要很难解开，避免顾客拆包多装)，并打上价格，悬挂
于各店货架旁边或顾客方便看到的地方，以便刺激顾客的购
买欲望，促进粽子的节日销售;要求各店美工和管理干部员工
发挥水平，进行创意陈列和气氛布置(如在粽子堆头周围用泡
沫板刻上龙舟等图案)

3.商品要求：

3.1相关促销商品品项不低于20个(食品生鲜15个，生鲜5个);

3.2.商品价格普遍低于市场价;

3.3.同类商品选择价格较低商品;

3.4.跟端午节一切有关联的商品，具体品项请参考如下(红色
字体为重点推荐商品)

食品类

散装粽子包装粽子包装糯米散装糯米火腿肠花生红豆

绿豆芝麻五香粉花椒白砂糖食盐红枣

食用油麻油虾仁黄酒红酒米酒鸡精

糯米酒甜酒啤酒红心咸蛋松花蛋咸鸭蛋鸡蛋

生鲜类



五花肉、鸡肉、牛肉、虾肉、豆制品、汤料、紫菜、红枣、
蜜枣、豆沙、苏打粉。

1.端午节期间送礼的顾客比较繁多，对当地的政府部门及工
会提前进行拜访，并表明意向，可增加营销店的销售业绩。

2.端午节前期xx科组织对各区域的客户进行短信派送，并提
前祝节日快乐。

店均对顾客资料凡端午节及儿童节生日的小朋友(18岁以下)
赠送价值10元左右礼品一份。

营销活动

活动一

活动主题：龙飞凤舞粽行天下

活动时间：20xx年5月25日——5月31日

活动内容：凡在xx超市购物满36元(500平方米购物满28即可)
为底限，如购物37元即可赠送端午粽子1个，购物满38元送粽
子2个，依次类推，最多限送15个，即需要购物满51元方可赠
送15个粽子。

操作事项：

1.本次活动前5天营销店将所有有关活动物资准备到位，并在
门口处放置海报进行宣传。

2.活动安排在场外进行操作，顾客凭收银小票进行兑换，兑
换负责人将顾客换取后的'小票进行回收，并将台帐表登记好。

3.粽子分两种，一种是煮熟的，一种是未熟的，顾客可自行



选择。

4.活动结束后营销店如果采用的是商品即可到总部进行报销
处理。

费用小计：xx

活动二

活动主题：xx吃(包)粽显身手

活动时间：20xx年5月25日

活动内容：凡活动期间，在xx商场购物的顾客，无需金额大
小，即可在商场服务台报名参与。


