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在现在社会，报告的用途越来越大，要注意报告在写作时具
有一定的格式。报告的格式和要求是什么样的呢？下面是小
编为大家整理的报告范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

抖音运营总结分析报告篇一

  对于不同的用户，短视频承担着不同的角色，总结来看，
短视频对于用户可以归结为情绪减压阀、消费风向标、生活
小助手、知识聚合器四种角色。

  第一，情绪减压阀：缓解压力，放松心情。快速的生活
节奏让生活压力不断增大，闲暇时间，看一段幽默的短视频，
可以放松心情，舒缓压力，特别是那些幽默搞笑短视频内容，
都是来源于非常生活，看起来又接地气又觉得放松。

  第二，消费风向标：追求品质生活。短视频承担着消费
者获得消费、生活方式的灵感和启发，而美食、旅游、美妆
为代表的生活方式类短视频内容，不断激发着用户对于对品
质生活的向往和追求。

  第三，生活小助手：日常生活所需。很多用户通过短视
频学习探索更有品味的生活方式和技能，并通过学习后，满
足人们“分享”的需求，以便能够在朋友面前”露一手”。

  第四，知识聚合器：自我成长。用户观看短视频已经从
单一的.“简单观看”向“深度探索”方向蜕变，成为用户获
取新知的知识聚合器，成功抢占用户碎片化学习的场景。

  短视频用户的结构变迁，使用时间的变迁，角色的变迁，
让短视频成为了品牌营销可以全人群覆盖、立体式表达、多



元化展现的营销平台，短视频营销即是构建超越于流量本身
的创意、内容和技术融合的营销。

抖音运营总结分析报告篇二

短视频应用主流化。短视频月活跃用户增长突飞猛进，用户
规模超过5亿，同比去年增长103.1%。

短视频平台集中度提高。20xx年以来，用户已经养成了打开短
视频应用看短视频的习惯，但是，短视频竞争已白热化，随
着资本向头部平台和内容制作领域的转移，短视频用户也逐
步向短视频头部应用集中，新进入者的门槛越来越高。

短视频内容生态成熟化。随着内容量的激增，精品短视频内
容成为消费者的“刚需”，这吸引了大量的短视频内容创作
者的进场，pgc、mcn机构的增多，让内容生态更加完善和成熟。

二、短视频用户行为变迁：全人群、全场景、角色多元化

对于不同的用户，短视频承担着不同的角色，总结来看，短
视频对于用户可以归结为情绪减压阀、消费风向标、生活小
助手、知识聚合器四种角色。

第一，情绪减压阀：缓解压力，放松心情。快速的生活节奏
让生活压力不断增大，闲暇时间，看一段幽默的短视频，可
以放松心情，舒缓压力，特别是那些幽默搞笑短视频内容，
都是来源于非常生活，看起来又接地气又觉得放松。

第二，消费风向标：追求品质生活。短视频承担着消费者获
得消费、生活方式的灵感和启发，而美食、旅游、美妆为代
表的生活方式类短视频内容，不断激发着用户对于对品质生
活的向往和追求。

第三，生活小助手：日常生活所需。很多用户通过短视频学



习探索更有品味的生活方式和技能，并通过学习后，满足人们
“分享”的需求，以便能够在朋友面前”露一手”。

第四，知识聚合器：自我成长。用户观看短视频已经从单一的
“简单观看”向“深度探索”方向蜕变，成为用户获取新知
的知识聚合器，成功抢占用户碎片化学习的场景。

短视频用户的结构变迁，使用时间的变迁，角色的变迁，让
短视频成为了品牌营销可以全人群覆盖、立体式表达、多元
化展现的营销平台，短视频营销即是构建超越于流量本身的
创意、内容和技术融合的营销。

抖音运营总结分析报告篇三

  这个学期学习了生产运营管理这门课，我们都知道这门
课对我们学习管理的学生来说是很重要的，对我们以后出来
工作有很大的帮助。我们的曾应老师曾经说过，“管理是三
分理论，七分实践，学管理就是要在实践中悟出道理”。既
然实践占了这么大比重，我也想去体验一下。

  于是，经过亲戚的介绍，我利用五一的假期时间，去了
广州市番愚区市头五金塑料模具厂。这家厂成立于__年，是
一家集产品开发、工模具制造、注塑生产为一体的私营厂商，
主要从事各类型的塑胶模具、五金模具的生产并设有多台注
塑机为客户提供一条龙服务。模具厂设开发部、技术部、cnc
部、财务部、物流部、模具生产车间、注塑生产车间等职能
部门。现有员工50多人，其中管理人员8人，工程技术人员10
人，生产工人30余人。模具厂拥有各种机械加工设备14
台，50-1000克注塑设备6台，各种辅助生产设备12台。年注
塑产成品达800吨。由于是实习，而且时间有限，所以这段时
间我主要是帮帮忙打打下手，有空余时间就了解下模具主要
的生产流程。

  首先说下厂里各部门的职能。



  开发部：要了解市场的供需情况，及时开发市场所需但
尚缺的产品。根据所要开发的产品项目写成型塑料制件的任
务书，通常模具设计任务书是由塑料制件工艺员根据成型塑
料制件的任务书提出的。经厂长与各部门商讨后，决定是否
开发该模具。如果决定，就会开出开模通知单，之后的生产
工作才能顺利展开。在技术部的支援下，模具设计人员以成
型塑料制件任务书、模具设计任务书为依据来设计磨具。

  cnc部门：为这部分出来的产品建立完整、严格的质量验
收标准。数据加控中心。审核cnc生产出来的部分的质量。

  财务部：给予产品开发的资金支持。预计开发项目所需
的成本，负责开发过程的资金需求。

  物流部：负责模具的输送，把开发好的成品送到客户手
中。

  模具生产车间：顾名思义，当然就是生产模具的地方啦。
模具厂一定要有这么一个车间。根据模具设计图、总装图、
零件图制造出模具，再进行校对、审图、描图、送晒，还要
进行试模试验，看成型的制件质量如何，发现问题以后，进
行排除错误性的修模。最后整理资料进行归档。

  注塑生产车间：在模具成型中赋予塑料，就是所谓
的“注塑成型”，就是受热融化的材料由高压射入模腔，经
冷却固化后，得到成型品的方法。注塑成型过程大致可以分
为以下6个阶段：合模、注射、保压、冷却、开模。上述工艺
反复进行，就可连续生产出制品。

  合模

  注射

  保压



  冷却

  开模

  取出制品

  经过一星期在那里的实习，对模具生产的流程有了一定
程度的了解，这是一个很严谨且很复杂的过程。其流程如下
所示：

  开模通知单

  设计编程

  生产安排及调度

  选料领料

  采购材料

  厂长安排生产及排期、确定加工方案(生产计划)

  cnc科生产

  cnc质量检验

  生产科生产

  生产科质量检验

  外协

  外协进度及质量跟踪检验

  重工



  装配

  品管检验

  入库

  出货

  客户退货

  分析原因找负责人

  看到以上图示，确实是一目了然，挺简单的几个步骤，
但其中的细节却是得非常严谨细心。这个过程是一环扣一环
的，若是其中某个环节出了点差错，就会导致接下来的工作
全都作废。尤其是在生产调度那a、b、c三个环节，如果其中一
个环节的质检发生不过关的情况，就要及时交由技术部处理，
减少不良产品留在生产线上，提高成品的合格率。并且要以
客户的要求来验收产品。最后的校对、审图是非常重要的，
马虎不得。我向有关技术人员打听了校对的主要内容，大概
有以下这些方面：1.模具及其零件与塑件图纸的关系;2.塑料
制件方面;3.成型设备方面;4.模具结构方面;5.设计图纸;6.
校核加工性能;7.复算辅助工具的主要工作尺寸。有一次看到
工人们在擦除渣滓、灰尘、油污等东西，又涂上防锈剂，然
后关到保管场所，我问工人这是在干什么，他告诉我，这个
模具试验成功了，但还不需要使用，所以就得经过这么些步
骤把它收起来。而后，他就叫我去整理模具的有关资料了，
说是要进行归档。我开始整理了才发现，原来这些资料是非
常多的，从设计模具开始到模具加工成功，检验合格为止，
在此期间所产生的技术资料，例如任务书、制件图、技术说
明书、模具零件图、底图、模具设计说明书、检验记录表、
试模修模记录等，都要按规定加以整理、装订、编号进行归
档。这些资料我整理了好久呢，我想这样做虽然麻烦，但是
一件事情这样做必定有其道理。后来有个工人告诉我，这些



资料对以后修理模具，设计新的模具都是很有用的。我想也
是，少了这些资料，模具也不算是完整的，以后设计新的模
具又可以有对比，可以加以改进，这样生产的模具才会有所
创新。

  纸上学来终觉浅，投身实践觅真知。社会实践是体味人
生的“百味筒”，开阔视野，了解社会，深入生活，无限回
味;社会实践是一笔财富，在社会实践中学到在书本中学不到
的知识，参加社会实践活动的过程、阅历就是一笔宝贵的财
富。经历了此次短时间的实践，我终于是体会到了其间
的“滋味”，也真切地了解了老师讲的那句话。总之是收获
颇丰。

抖音运营总结分析报告篇四

  主要的工作内容如下：

  对招商部门供应链产品与行业同类目，同规格产品进行
竞价竞品；

  负责记录产品入库和出库的登记，记录汇总上品数据等

  在淘宝，抖音，拼多多等平台进行产品的上、下架，后
台的运营；

  对产品进行线上的技术维护；

  处理和招商部门，新媒体部门对接产品样品；

  直播后台的运营操作（进行直播间后台的上下架链接）；

  制作关于抖音，快手，淘宝直播后台操作的ppt；

  现在负责进行拼多多项目小组的店铺后台运营，目前已



经开设了两个店铺，坤维恒食品专营店，坤维恒全类目店
（其中全品类目店刚开始入驻），负责店铺商品上下架；设
置店铺、商品优惠券；店铺商品进行后台佣金设置服务，可
以在代播的主播的平台进行售卖本店铺的商品，按佣金比例
进行分佣；日常订单导单发货；店铺售前售后服务的工作，
接下来的工作计划开设全品类目店铺，进行上架商品，内容
优化，进行学习店铺的营销推广计划，直播推广的计划，截
止目前（11.24—12.13）坤维恒食品专营店店铺粉丝关注
数158人，实际销售额2172.84元。

抖音运营总结分析报告篇五

最重要的第一点是首先确定你的账号定位，并明确你的作品
面向的是哪种类型的人群。选择一个有意义的方向，视频的
内容将决定用户观看、点赞、评论以及转发。最便捷的方法
就是观察同类型的账号，分析账号类型、人设类型、粉丝画
像等。

尝试模仿正常的个人活跃用户行为，例如填写完整的帐户信
息，每天刷刷抖音、点赞评论以及转发。通过养号，你可以
吸引粉丝到您的主页进行关注。抖音平台本身的门槛不高，
只要你会用手机，就可以拍摄并录制视频。如果你想在抖音
上长期发展，大家拼的是传创意，而且你的内容必须具有价
值，这样你的视频就很容易被用户喜爱。

爆款内容绝对是高质量的内容，影响视频成为爆款内容主要
取决于播放量、停留时长、评论率、点赞率以及完播率和复
播率。使用66榜可以详细分析每个视频的数据趋势，爆款都
是经验累积后孵化出来的。

写好标题吸引用户的关注，封面必须美观且与视频内容保持
一致。风格一致更能抓住观众的眼球，让观众看一次就记住
你。



尽可能的回复评论，与粉丝互动，增加粉丝的粘性，与粉丝
互动代表了视频的活跃度。新的`短视频应充分利用新发布的
一个小时内，积极评论并策划一些神评，使它能够通过第一
轮算法审查。

虽然短视频竞争激烈，但是优质的内容还是可以让你能够脱
颖而出，基于数据分析做好每个视频，积累每一次的创作经
验。只要我们把握好用户的喜好，借鉴他人的作品做出一个
优质的作品，爆红视频其实也没有想象的那么难!


