
最新端午节促销活动宣传语 端午节促销
活动方案(通用8篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？下面
我给大家整理了一些优秀范文，希望能够帮助到大家，我们
一起来看一看吧。

端午节促销活动宣传语篇一

端午节将至，餐饮企业都开始积极筹备端午节营销活动策划，
来吸引顾客，提升人气，增加销售业绩。

自20xx年国家规定端午节作为法定节假日以来，端午三天小
长假的消费总额呈逐年增长趋势，且递增幅度较大。许多人
利用端午假期走亲访友、旅游、聚会，商家与此同时也大搞
促销活动。

五六月份是我公司产品的销售旺季，也是公司品牌推广及vi
形象树立的关键时期。此次借助端午假期的“天时”，利用
原有市场的“地利”，依靠市场人员的.相互配合，参考五一
促销活动的开展情况及市场销售人员的建议，制定本方案。
各区域上报活动柜台明细及促销品需求，由市场部与各区域
协同完成本次活动。

1.节日开展促销，提高我产品销量

2.推广cp品牌，加强消费者对cp品牌的认知

20xx年6月18日——6月20日(20日为端午节)

安全营养，健康共享



哈一——哈四、黑一——黑十、牡丹江、国际商超、国内商
超、辽宁四区

传统通路;农贸市场早、夜市;炸鸡店;炸鸡点;商超

川香鸡柳、小熊伴嫁等十大主推产品

各区域因地制宜，在费用预算定额内自行策划活动报公司审
批

具体见附表：

(1)《端午节促销活动计划》

(2)如有品尝品或活动物料的需求，需填写《促销品非卖品统
计附表》

(3)如开展路演活动需注明广告公司联系人及联系方式

(4)如区域自采促销品，请填写《促销品自采需求附表》

区域数量费用定额费用合计

哈一——哈四46002400

黑一——黑十106006000

牡丹江1600600

国际商超110001000

国内商超110001000

辽宁46002400



合计2113400

注：每个区域600元可用推广费用，国际国内商超额外各支
持400元

活动费用由各区域主管垫付，活动结束后凭发票与当日活动
照片报至市场部审核，审核通过后方可报销。

注：活动费用超过费用预算外部分由区域承担

市场部：制定活动方案;对数据汇总;对活动开展情况跟踪、
检查、评价

销管部：协调备货及物流配货

(2)月绩效会议上分享各区域成功经验，好的经验进行推广复
制

(3)市场部对活动开展情况进行电话与现场抽查，确保活动实
际开展

序号项目内容完成人责任人完成时间

1方案端午节促销活动方案石千会王彦军5月25日

2方案签批公司领导公司领导5月31日

3活动准备上报活动柜台明细区域主管王荣师5月28日

4上报促销品需求区域主管王荣师5月28日

5销管协调备货刘淑丽郭培6月1日

6促销品发放刘淑丽郭培6月2日



7活动开展活动开展各区域区域主管6月5日——6月6日

8活动跟踪与检查市场部王荣师6月5日——6月8日

9活动评价活动效果评估区域主管王荣师6月6日——6月9日

10上报活动照片及发票区域主管王荣师6月6日——6月10日

11活动效果反馈市场部王荣师6月10日

端午节促销活动宣传语篇二

6月19日至6月26日，共8天(6月23日端午节)

：xx

xx奶茶，xx有理!xx奶茶，炼乳味奶香浓醇，口感丝滑，香浓
味奶香更浓，香浓幼滑、轻叩心弦!滑糯在口，甜润在心。

香浓味xx奶茶和炼乳味xx奶茶

近几年，杯装奶茶的风靡全球，针对这种固体冲调奶茶，娃
哈哈和统一进行了品牌战略的升级，研发了瓶装奶茶。

作为饮料行业老大之一的xx也不甘示弱，近期在市场上出现
了一款pet瓶装奶茶，它是xx精心研发的一款“xx奶茶”，产
品分为“香浓味”和“炼乳味”。

据了解，这款奶茶为了改变统一、娃哈哈的瓶装奶茶二分天
下的局面，欲想在这个细分领域分得一杯羹。目前市场零售
价也是4元。

瓶装奶茶最大的机会是成为秋冬季节的饮料，以弥补整个饮
料行业的空白市场。目前，xx奶茶上市时机不够成熟加之并没



有得到消费者的认可，销售不容乐观。

最大效果地让顾客了解xx奶茶这一产品，提升xx奶茶的认知
度、增加销量。改变xx二分天下的局面，增加xx的市场份额。

活动二：“买两瓶xx奶茶送精美水杯一个”

活动三：“顾客可参与免费品尝活动，第一件原价，第二件
半价”

序号

步骤

操作规定

负责人

完成时间

1、查验小票

小票当天有效，过期作废；

满足标准，方可赠送

2、盖章

符合条件者对购物小票盖章确认，盖章后作废

3、登记顾客资料

按《换购发放表》填写

4、整理促销表格及工具



每日上报促销结果

促销台、展板、广宣、手绘pop、店内广播

端午节促销活动宣传语篇三

6月11日至6月30日，共20天（6月23日端午节）

吉林省各专卖店

“粽情端午，冰鲜凯洋”

北极甜虾、杂色蛤、凯洋世界海鲜礼盒

活动一：“浓情端午，凯洋冰鲜惠购”

1、免费办理凯洋会员，九五折购买凯洋世界海鲜礼盒

2、北极甜虾、杂色蛤、三文鱼特价

（以上数量有限，售完即止）

活动二：“凡购物满10元可凭购物小票抽奖，每10元抽奖一
次，奖凯洋系列产品”（奖项分为五等，最高奖298礼盒一个）

活动三：“专卖店门前投放产品品尝试吃（每日投放一定数
量的三文鱼、北极甜虾、休闲食品）”

序号

步骤

操作规定

负责人



完成时间

1、查验小票

小票当天有效，过期作废；

满足标准，方可赠送。

2、盖章

符合条件者对购物小票盖章确认，盖章后作废。

3、登记顾客资料

按《换购发放表》填写。

4、送赠品

5、整理促销表格及工具

每日上报促销结果。

dm广告

展板

手绘pop

店内广播

略

每日需控制赠送数量，赠完即止

1、前后比较法



2、dm商品分析

端午节促销活动宣传语篇四

达到三高---------高利润、高营业额、高知名度

情浓五月天，欢乐过端午。

活动一：包粽子

1、参加活动的消费者及负责人在超市前事先分好组

2、人员、物品就位后，包粽子比赛正式开始。

3、比赛结束，评选出优胜队，并给予一定得奖励

活动二：端午购物购满就送

与众不同的礼物给与众不同的你，在这特殊的日子里，我们
还将送出我们的小礼物。只要您购满元，我们将送出我们的
礼物。您想拥有一份特别的礼物吗，沃尔玛超市随时欢迎您
的到来。

活动三：与粽子有关的产品促销

未来让广大消费者在端午节迟到粽子，我们超市特此对端午
节有关各类食品和原料进行特教促销活动。

此次活动促销相关商品：

食品类：

生鲜类：

五花肉、鸡肉、牛肉、虾肉、豆制品、汤料、紫菜



效果预测

()提高竞争力

在中国与沃尔玛相似的超市很多，所以竞争就非常的激烈，
此次活动不仅给沃尔玛带来了极高的利润，同时也大大的提
高了沃尔玛超市的竞争力，使得沃尔玛超市在与之处于同样
竞争地位的超市之间博得头筹。

()扩大超市知名度

在中国沃尔玛超市的地理方位还是偏繁华的地区，同时其又
位于地下，超市的门面不是很显眼。但是通过举办此次活动
所进行的扩大化宣传，使得沃尔玛超市在我国的知名度大大
的提升，增加了客源，提高了商品的销售量。

()提升了超市的形象

超市举办的包粽大赛，体现了“与民同乐”的`思想，更加的
亲近消费者，拉近了与消费者之间的距离，使得消费者认为，
来这里购物很放心，从而使超市的利润率提高。

此次的端午节促销活动采取了多样的促销方式，充分的考虑
了消费者的购物心理和购物行为，在市场中一定能购达到超
市策划和实施该活动方案时所预期的实际经济效果。

经费预算

(1)端午包粽大赛预算xx元

(2)超市内外宣传条幅及海报xx元

(3)pop广告牌个，xxx元



(4)快讯宣传单x元

共计xxxx元

端午节促销活动宣传语篇五

每年的农历五月初五，是我国富有民俗传统文化的节日——
端午节，今年是x月x日（星期x）。

端午节的起源起初是纪念爱国诗人屈原，但在现代生活当中，
更重要的是象征着吃粽子，喝黄酒，插蒲子叶等，满足人们＂
驱邪，消毒，避疫＂的.心理，另外也是为了庆祝节日的欢乐
气氛，因此，根据这一节日特点，特制定本促销方案提高超
市利润和知名度。

20xx年xx月xx日~x月x日。

活动时间：20xx年xx月xx日~x日。

活动方式：卖场堆头陈列、捆绑销售、够买搭赠、免费品尝、
现做现卖。

（1）当天购物金额数每满xx元可获赠超市提供的优质粽子一
个，依此类推，多买多送。

（2）结合端午节特点，粽子、皮蛋、盐蛋、绿豆糕等食品提
供特价销售，刺激消费者购买欲望。单品xx个左右，其中食
品xx个，非食品xx个，生鲜xx个。部分商品限时限量抢购。
粽子、盐蛋皮蛋礼盒端午节前三天采取“大甩卖”销售。

活动时间：x月x日—x日。

活动内容：凡在x月x日—x日促销时间内，在本超市一次性购



物满xx元的顾客，凭电脑小票均可参加《闻香识粽子》活动。

活动方式：在超市消费满xx元的顾客可凭小票到超市前台报
名参加比赛，工作人员会给每个参赛选手发放一个眼罩，比
赛分组进行，每组x人，比赛开始时选手将双眼蒙住，通过粽
子的香气分辨粽子的馅料，规定时间内闻出最多的获胜，比
赛取前三名发放礼品。

第一名：端午大礼包一份。（价值xx元）

第二名：高邮鸭蛋一盒。（价值xx元）

第三名：真空包装烤鸭一只。（价值xx元）

活动时间：20xx年xx月xx日~x日。

活动内容：凡在活动期间的xx：xx~xx：xx在笨超市购物满xx
元即可参加词活动。

活动规则：顾客满额可凭小票参与此抽奖活动，在预先准备
好的奖箱里，放置了代表不同礼品的乒乓球，球上印有不同
的数字，不同的数字可以兑换不同的礼品。

15号球：价值1元礼品一份，xx份/天

25号球：价值2元礼品一份，xx份/天

35号球：价值5元礼品一份，xx份/天

45号球：价值10元礼品一份，xx份/天

55号球：价值20元礼品一份，xx分/天

1、两款《粽子吊旗》卖场悬挂宣传；



2、我司dm快讯宣传（分配数量见附件）；dm快讯第一、二期
各xx份，第三期单张快讯xx份平均每店xx份（如祖庙丽园、
莲花相隔距离较近的店从成本角度出发可以适当减少数量）

3、场外海报和场内广播宣传。

1、采购部联系洽谈xx只粽子做顾客赠送；

2、采购部联系洽谈xx斤粽子材料，举行闻粽子比赛；

1、《闻香识粽子》活动：粽子（数量价格由赞助商在各店促
销决定），奖品费用xx。

2、《浓情55送好礼》活动：礼品费用xx。

1、装饰布置，气球、横幅、主题陈列饰物，平均每店xx元，
费用约xx元；

2、吊旗费用：xx元。

六月份促销总费用：约xx元。

端午节促销活动宣传语篇六

农历五月初五，是中国传统的节日——端午节，为庆祝端午
节、纪念屈原与保留民俗传统，特别举办多项庆祝端午节的
促销活动，借此活动达到“寓教于乐”的目的;并回馈顾客，
希望能提高商场知名度，吸引人潮，为顾客提供一个温馨的
购物场所，以及提高活动日的营业额，让顾客感受一个难忘
的端午佳节。

xx年年6月19日



千里闻艾香“明珠”礼尤多

(一)“包粽子、献爱心”比赛

在活动当天举办包粽子比赛，以拉近本店与消费者之间的距
离，并让比赛者通过本次活动，促进家庭成员之间的感情。
在活动结束后，将粽子分送给养老院以及育幼院等社会福利
中心。

活动对象：现场顾客或者社区居民

活动方式：

1.在5分钟之内，看哪位参赛者的粽子包得又快又好。

2.由顾客自行评出前三名，及最上镜“粽子奖”。

3.得奖者颁发相应“礼品”。

4.凡参加比赛者都送一份纪念品。

5.比赛结束后，将所完成的粽子送给养老院、育幼院等社会
福利中心。

注：此活动需控制时间和参与人数(具体细节等方案确认后再
定)

(二)端午飘香、钓香粽比赛

活动时间：6月19日

活动地点:商场西门

活动内容：端午节到了，想在购物时得到节日的礼品吗?那就
快来参加我们的比赛吧!



凡当日在购物累计满200元可参加“钓香粽比赛”，满200元
钓一次(限时1分钟)，满400元钓2次，以此类推，多买多钓，
根据所钓的“香粽”领取相应的礼品，礼品数量有限，先到
先钓，钓完为止。

道具：竹杆若干根、细绳、粽子等!礼品即所得钓得的“粽
子”。

(三)“顶天立地”立蛋大赛

活动内容：活动当天凡购物满___元均可参加，参加者每人持
一个鸡蛋在规定时间，不借助任何外力的情况下让鸡蛋自然
立起来，成功者将获得礼品一份，非成功者获纪念品一份。

活动时间：5分钟，每人限玩一次。

活动地点：商场西门

活动对象：对象不拘，凡有兴趣者皆可报名参加

预期效果：通过这个“新式”的玩法，让大家购物从乐。

1、宣传车：租用3辆宣传车在市区各主要人流聚集地进行活
动宣传。(1辆停于购物中心，2辆自行安排)

2、会员手机短信、商场每隔5分钟通过播系统提醒、门口-展
架、横副等!

1、企划部负责活动的pop书写，宣传

2、营业部做好活动解释及品牌折扣联系工作

3、总服台做好活动播音及顾客解释工作



端午节促销活动宣传语篇七

3、通过各项活动，吸引人气，拉动销售，增加商场效益，提
升员工士气。

6月9日—13日

五五端午“粽”情重义

真情一：真情相聚佳节共度（6月10日—11日）

凡活动期间开店的前100名顾客，每人赠送端午节大礼一份。
礼品为棕子及精美礼品一份，数量有限，送完即止。

真情二：深深父爱字字真情（6月9日—19日）

2、地址：海南三亚市xx河西路商场购物广场；

邮编：57200；

email：略；

奖项设置：

一等奖（1名）：奖高档衬衣一件；

二等奖（2名）：奖名牌领带一条；

三等奖（3名）：奖皮带一条；参与者均有豪礼。

真情三：亲情陆地龙舟赛全家老少齐欢乐（6月11日）

1、为突出传统端午节日特色，融洽家庭亲情关系，促进家庭
和谐，6月11日晚8：00举行”亲情陆地龙舟赛”。



2、活动办法：将两人捆在一起（两人关系为亲情关系），比
比那队家庭组合最先到达终点即为获胜！每轮合由4组家庭比
赛，共2轮，每轮冠军奖电饭锅1个。

3、报名时间：6月8日~11日晚7点，报名地址：商场一楼总服
务台电话：略

真情四：浓浓思乡情乡音大比拼（6月11日—12日）

1、凡参与者必须用方言来表现才艺，表演项目可为唱歌、相
声、小品等，可对歌词、台词进行部分更改，但整首歌曲须
用方言表达，以表现家乡特色，报名时间：6月8日—12日。

2、以现场投票方式评出最佳方言才艺奖1名，奖200元现金券，
参与者奖礼品一份。

真情五：激情端午节5天娱乐秀（6月11日—15日）

6月11日—15日，广场连续5天举行大型文艺晚会，以庆祝端
午佳节。

端午节促销活动宣传语篇八

提高白酒参展厂商销售额，进而带动西市商城整体销售、并
提升红华新天地知名度

二、活动目的

通过本次线上下单线下提货的活动，推广红华新天地网上商
城。培养客户的购物习惯

三、活动对象

对白酒有很强购买需求的中老年客户、25到35的年轻送礼群



体

四、活动时间

20__年6月22日—6月25日

五、活动地点

红华新天地西市商城一层至四层

六、活动口号

1、汇聚贵州知名白酒品牌、厂家直销正品低价

2、加一元换名酒

七、活动内容

1、全场购买任意一款白酒，就可以参加加一元换购名酒的活
动，数量有限换完为止。

2、名酒爆款限量抢够（每人限购一瓶）注：爆款选品要求—
单品利润高，贵阳人爱喝、好评的商品。

3、各参展商自己的特卖活动集中展示，可以通过三个主题展
示：自家囤货、走亲访友、宴请宾客。促销方式可以是买一
赠一、第二件半价、买二送一、整箱特惠等方式。

八、活动流程

一元换购名酒活动，客户整点可以通过红华新天地网上商城
下单抢购一元换购名额、也可以通过新天地活动现场排队代
购下单。下单成功后会给一张换够商品的提货单给客户，客
户凭此单去商城选够商品，购买成功后商户会在提货单上加
盖确认章。客户就可以凭提货单上的地址去商户那提换购商



品。所需资源、白酒商会协调提供换购商品、引流的爆款商
品。


