
家电促销活动策划书(通用8篇)
每个人都曾试图在平淡的学习、工作和生活中写一篇文章。
写作是培养人的观察、联想、想象、思维和记忆的重要手段。
大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？下面是小
编帮大家整理的优质范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

家电促销活动策划书篇一

顾客的基本需求是能买到价格合适的商品，所以促销商品的
品项、价格是否具有吸引力将影响促销活动的成败。一般来
说促销商品有以下四种选择：

1、节令性商品

3、众知性商品：众知性商品一般是指品牌知名度高、市面上
随处可见、容易取代的商品，选择此类商品作为促销商品往
往可获得供应商的大力支持，门店的促销活动与大众传播媒
介的广泛宣传相结合，如化妆品、保健品、饮料、啤酒、儿
童食品等。

4、特殊性商品：主要是指超市自行开发、使用自有品牌、市
面上无可比较的商品，这类商品的促销活动主要应体现商品
的特殊性，价格不宜订得太低但应注意价格与品质的一致性。

无论选择何种商品作为促销品都应牢记两个基本要点：一是
选择消费者真正需要的商品;二是能给消费者增添实际的利益。

家电促销活动策划书篇二

为贯彻落实《广西壮族自治区人民政府办公厅关于促进流通
扩大消费若干措施的通知》(桂政办发〔20xx〕24号精神，按
照自治区财政厅、商务厅《广西家电下乡推广工作实施方案》



(桂财建〔20xx〕260号)和自治区商务厅、财政厅《20xx年家电
下乡宣传活动方案》(桂商运发〔20xx〕76号)的要求，进一步
加强家电下乡推广力度特别是宣传力度，使家电下乡真正做
到家喻户晓，切实做好这项支农惠农惠民工作，根据《自治
区商务厅、财政厅关于开展家电下乡大篷车活动的通知》(桂
商运发[20xx]25号)精神，决定在全县开展家电下乡大蓬车活
动，掀起一个宣传家电下乡和销售家电下乡产品的高潮。特
制定家电下乡大蓬车活动方案如下：

一、活动主体

县经贸局、财政局和家电下乡中标企业及销售网点。采取主
管部门主办、中标企业或售网点承办的方式运作。

二、活动主要内容

(一)家电下乡宣传。

(二)用大蓬车送货下乡。

(三)现场销售。

(四)现场登录、直补。

三、活动安排

工作分三个阶段进行：

(一)准备阶段(20xx年9月3日前)

1、成立活动组织机构，制定活动方案。

成立柳城县家电下乡大篷车活动工作领导小组，组长由经贸
局分管领导担任，副组长由财政局分管领导担任，成员由经



贸局和财政局相关股室人员组成。县经贸局负责制定活动方
案，部署、落实工作任务，做好动员与发动工作。

2、做好宣传预热活动，形成一个家电下乡宣传高潮。利用各
种媒体广泛开展宣传，并深入活动区域特别是周边村(屯)、
田间地头张贴海报、在墙体上刷写宣传标语、发放活动传单
及现场答疑解惑等形式多样的宣讲活动。

根据制定的方案在相关乡镇实施。

1、选择不低于80%的乡镇于圩日开展本活动。

经过初步协商，拟由柳州尚龙电器有限公司分别会同各乡镇
主要销售网点承办活动。

2、用大蓬车送货下乡的形式，集合家电下乡中标品牌，开展
现场销售服务、现场登录、现场直补、现场咨询和宣传，激
发群众购买热情。

3、联合农机、农业、文化等其他部门，与农机下乡、汽车下
乡、科技下乡和文化下乡联合开展活动，既整合和节约资源，
又集聚人气。

(三)总结阶段(20xx年10月8-20日)

对活动的效果和影响及存在的问题，由县经贸局进行总结。

四、有关要求

(一)县经贸局、财政局主要负责这次活动，要提高对家电下
乡工作的重要性的认识，加强领导，协调配合，增强工作责
任心和紧迫感，切实抓好此项工作。

(二)要充分利用家电下乡为民办实事的平台，积极主动向各



乡镇政府及工商部门等汇报和沟通，争取在人力、物资和宣
传资源等方面得到乡镇政府的支持和帮助。

家电促销活动策划书篇三

各分店特价商品要保持在80%以上，特价商品主要定位在

a、库存量较大、急需处理商品

b、其它商家主推商品及公众敏感性机型

c、我司主推商品

d、厂家规定特价商品。

具体特价商品及销售定位见商品部下达的销售定位表，要求
特价与原价的差距有一定的幅度。

2、来就送(司庆有喜、畅饮畅赢，1000瓶可乐与您饮)

活动主要针对司庆期间光临xx电器连锁店的顾客，不需购物
即可免费赠送小可乐一瓶，人限1支，先到先得，送完即止。
可乐可由市场部统一购买或由各分店根据自身需要购买，各
店限350支，要做到有计划、有节制派送，活动结束后根据实
际送出数量再和市场部结算。

3、购又送(购物送麦当劳券)

活动主要针对国庆期间在xx电器连锁店购物的顾客，凭购物
单，购物满1000元送价值20元麦当劳使用券;购物满3000元送
价值30元麦当劳使用券;购物满5000元送价值50元麦当劳使用
券;购物满5000元送价值100元麦当劳使用券。

日日新店由xx负责联系券，xx店由xx负责联系，xx店由xx负责



联系，先从麦当劳或肯德基负责哪出50张，10月4日各分店活
动结束后根据实际送出数量再和对方结算。

4、厂家好礼送

及我司所存在的赠品做统一配送并于活动前2天传到各分店，
各分店根据采购部所制定的赠品配送政策事先书写好海报，
活动前1天晚上张贴在对应商品上，同时采购部根据赠品在活
动前根据赠品情况进行对应调拨。

5、老总签名、字字重金

活动期间联系众厂家资源分别在9月24日、25日，10月1日、2
日、8日、5日(星期六、日)开展老总签名售机活动，活动形
式:签名优惠、现场竞猜、游戏娱乐、文艺表演、购机有礼、
现场新机及主推机展示、赠送礼品等。(具体内容根椐采购部
提供的资源再来安排)

6、一元超低价活动

a、活动时间:9月24日――26日;10月1日――3日

b、超低价商品明细表(仅供参考,具体由采购部确定)

价位商品数量单价合计亏损

1元风筒5台20元100元95元

1元烫斗5台30元150元145元

1元电话机5台30元150元145元

1元风扇5台40元200元195元



1元微波炉1台280元280元279元

1元dvd1台280元280元279元

1元彩电1台600元600元599元

总计1760元1737元

3店共5280元5202元

两天共10560元10404元

c、超低价抽号券2种领取途径:

(a)、每天的排队的前150名顾客都可以领取抽号券。(凭单张
排队)

d、方法:9月24日―26日;10月1日―3日各分店每天上午9:30开
始派发抽号券，排队两列，一列为通过购物已经拿到抽号券，
一列为没有抽号券人员，派发只派发给没有抽号券的一列，
后两列共同把抽号券的抽号联投入到希望购买对应商品箱子
内，事先说明每人只能有一张，如发现一人有两张或多张的
只按照1张有效计算，其它的按作废处理。各分店箱子由各分
店美工负责制作并在箱子上书写“xx商品，1元”及数量，并
在现场用大海报纸书写细则。现场负责人:派发前由行政专员
负责对本项活动用话筒讲解，并有4名售后服务人员负责现场
秩序(廖总事先安排)，派发人员:文员、财务人员。

家电促销活动策划书篇四

(一)把握圣诞、元旦以及结婚蜜月期的购物潮，吸引消费者对
“接力大搬家”活动的兴趣，引导选购x产品，以达到促销效
果。



(二)“接力大搬家”活动在a、b、c三地举行，借此活动将真正
世界第一!

x家电!

2.s.p.诉求：

买x产品，现在买!

赶上年货接力大搬家!

家电促销活动策划书篇五

注：“接力大搬家”日期定于圣诞前后，理由有二：

1.圣诞前后正是购货高潮期，应予把握。

2.圣诞前后，是目标市场顾客非常忙碌的时刻，交通必然拥
挤，交通问题不易妥善处理。

(二)活动地区

在xx国a、b、c3地，各择具备超级市场之大百货公司举行。

(一)活动奖额

1.“接力大搬家”幸运奖额

(1)a地200名，b地150名，c地150名，如下表：

“接力大搬家”幸运奖地域分布

(2)以户为单位，每户相同，均为10分钟;



(1)每户10分钟，以接力方式进行。

2.“猜猜看”活动奖额

(1)完全猜对者一名，与搬额者同额奖品，同时猜中者，均分。

(2)附奖5位，最接近颁额者，每名赠xx品牌家庭影院一套，
超抽签决定。

(四)活动内容说明

1.收件期间：自xx年xx月xx日至xx年xx月xx日计xx于xx年xx
月xx日至xx月xx日之间，在a、b、c3地举行试颁，除选定之百
货公司本身广为宣传外，并加以录像拍制现场，节目于xx
月xx日8点档播放，借此宣传于观众了解活动内涵，同时剪
录15’’cf“试颁”情况，做电视插播，广为宣传，刺激销售，
增加回收件数。

2.分两次抽奖原因：

(1)早买中奖机会高，第一次未中，还可参加第二次抽奖。

(2)活动期间较长，可借抽奖分次活动，刺激消费者恢复销售
高潮。

3.参加资格及办法

(1)超级市场接力大搬家部分

凡自活动日起购买xx公司产品价值1000美元上者，以1000美
元为一单位，可向各地总经销商索取幸运券一张，参加抽奖，
多买多送。

a.如电视5120美元即送5张



b.幸运券填寄xx总公司。

c.3地各分北、中、南三区，幸运券亦分3色区别。

d.以1000美元为单位即赠幸运券一张之理由如下：

a.不限买xx家电方可参加，对所有xx公司产品均有相互促销
作用。

b.让消费者依购买额之多寡,持有较多幸运券,吸引力较强。

c.对预算奖额并无差异。

d.经销商依各产品之在库金额请领幸运券，可以其为p。r。用

e.xx公司、经销店以及参与企划、活动单位之员工及其亲属，
不得参加比抽奖活动，抽中者如被察觉视为无效。

(2)“猜猜看”部分

选数字相近之5人，各赠xx牌家庭影院一套。xx月xx日截止。

(3)幸运的新婚蜜月环岛旅游

凡被抽中为参加“接力大搬家”之幸运者，同时又是于此活
动期间新婚者，另赠蜜月旅游券两张，以刺激结婚期xx公司
产品之销售。

(2)奖额预算

300万美元以内。

(五)与上次“超级接力大搬家”改进之点



1.xx公司、xx公司经销商及参与企划单位之员工及其家属不得
参加抽奖，抽中无效。

2.活动期间酌情拉长为两个月。

3.重点在促销，且此次拟举办“经销商说明会”，幸运券之
分配，当较为妥善均匀。

4.用tv做现场节目介绍，并播放15’’cf，可使消费大众对百货
公司之超级市场有所了解。

5.积上次经验，针对百货公司之签约，当立下多利于我之条
件，不致超出预算。

6.搬家时间全部均定为10分钟。

7.搬家日，另致邀函，请经销商到场参观，加强地方经销商
之协调色彩。

8.报纸及此活动之广告表现，均重视优异性能并以“接力大
搬家”来促销，且媒体选择趋于大众格调。

9.媒体运用趋向于广告面广，并对超级市场之说明予以加强。

10.整个活动分两个高潮，促销效果大，并将试颁提前，对购
买欲望之提高，将较有助益。

11.经销商政策已做全面改进。尤以p.p物大量补充。指名率
高。

加辑服务，亦将在广告内提出，在整体配合上，改进颇多。

总体来说，公司已经将各种因素考虑在内了，之前公司也曾
经做过很多次的促销活动，所以相信在不远的时间内，公司



家电销售业绩又会上来的，只是利润少了些、不过只有将存
货销售完成，才会更好的生存下去，公司的发展现在处境很
难，所以我们必须要正确的认识到当前的形势，一定要做的
更好才能够生存，相信我们公司一定会摆脱困难的，走向新
的辉煌!

家电促销活动策划书篇六

1、买赠(一单购物达x元赠x物品)

2、互动有奖游戏(一单购物达x元可参加游戏，积分高可得大
奖)(如跳绳、绑腿跑、吊鱼比赛)

3、刮刮卡(一单购物达x元赠卡一张，刮开兑奖)

4、现场试吃试用(请厂家多提供)

5、演艺(请演艺队营造气氛)

6、小鬼当家

五一是众多商家都十分看重的节日，这是连续三天全民休息
日，非常有利于商家产品促销。商家不仅不能够错过此节日，
还必须牢牢抓住时机，在五一期间迅速展开传播攻势，实现
产品促销和品牌传播双重利好。

家电促销活动策划书篇七

国庆期间活动口号:诚信铸就、十九辉煌;众店齐庆、礼礼俱到
(具体时间:月日――月日)国庆期间活动口号:贺国庆、一元
家电惊爆全城，挑战价格极限。(具体时间:月日――月日)

2、活动思路:充分利用两大契机，通过特惠酬宾、豪礼派送、
一元特价机热销等一系列促销手法，直接让消费



者“礼”、“利”双收，从而提高公司商品销量及展现xx辉
煌历史。

3、活动时间:月――月日

家电促销活动策划书篇八

五一节相对其它大节来讲消费规模较小，商品需求面窄，所
以五一的促销期间不益太长，我们建议在8??12天之间。考虑
到部分顾客五一出游，及信息传递至顾客所需的时间，所以
促销期应安排在4月28日起至5月8日止为益。


