
最新超市营销策划方案活动形式 超市营
销活动策划方案(实用5篇)

方案是指为解决问题或实现目标而制定的一系列步骤和措施。
写方案的时候需要注意什么呢？有哪些格式需要注意呢？下
面是小编帮大家整理的方案范文，仅供参考，大家一起来看
看吧。

超市营销策划方案活动形式篇一

春节超市促销活动1全场商品3折起部分商品限量特卖

春节超市促销活动期间，全场商品3——8折销售(六楼百元街
全场8折)，对于部分不能进行折扣销售的品牌，也可以自活
动之日起每天推出2款应季商品特价销售，每天限量销
售3——5件(原则上按成本价销售)。

注：

1、年春节超市促销活动期间商品折扣部分全部由厂家或供应
商自行承担;

2、厂家或供应商要根据实际情况自行确定，但严禁调高售价
后再打折;

5、年春节超市促销活动期间，财务将对限量销售商品进行单
独结算;

6、足金、铂金、名表、部分化妆品不参加本活动;

春节超市促销活动2购物送券超值实惠

活动期间，在1——5楼累计购物满500元(现金部分)(活动期



间消费金额均可参加累计)，再送50元全场十足抵用券(a券)，
满1000元送100元全场十足抵用券(a券)，以此类推，多购多得
(以300元为整数单位，零头不计)。

注：

1、年春节超市促销活动期间所送礼品券(b券)由商场和接受
方各承担50%;

5、赠券(a券)、礼品券(b券)领取地点：6楼促销服务台;

6、赠券(a券)、礼品券(b券)领取时间：当日营业时间;

8、各岗位工作人员应提醒顾客先以完整购物凭证参加抽奖活
动，再参加赠送活动;

春节超市促销活动3吉祥年欢喜月幸运日

在xxxx年春节超市促销活动期间，在4号门附近设三个抽奖
箱(暗箱)，内放如下所需乒乓球，球上做好标记。凡在我商
场1——5楼当日累计购物满300元(现金部分)均可参加抽奖活
动。

1、凡获取摸奖资格的顾客按年、月、日顺序进行摸奖活动;

3、单张机制小票累计满300元限摸一次，超出300元部分不在
重复累计。

1、顾客需持当日完整购物凭证(收银机制小票和购物小票顾
客留存联)参加本活动

3、促销服务台在发放完奖后，收回收银机制小票第一联(白
色联)并做好登记;



4、抽奖地点：4号门(肯德基侧);

5、抽奖时间：当日营业时间;

6、领奖地点：6楼促销服务台;

7、领奖时间：当日营业时间;

春节超市促销活动4六楼百元街酬宾送礼

春节超市促销活动期间，在六楼百元街同一柜组累计购物
满500元(现金部分)(20xx年xx月xx日—20xx年xx月xx日之间
消费部分都可重复累计)的'顾客，可到该消费柜组领取价
值50元礼品一份;xx月xx日、xx日、xx日期间，每天前30名光
临六楼百元街的顾客将免费获赠精美礼品一份;xx月xx日、xx
日、xx日每天9：30——10：30，六楼百元街头饰区全部6折。

超市营销策划方案活动形式篇二

20xx年12月28日，在人们的关注之中，世纪莲花超市七甲店
隆重开业，20xx年12月28日又是其三周年店庆，同时，她的另
一家兄弟门店—————扶贫店也于20xx年3月14日隆重开业。
自20xx年开业以来，七甲店三年内未做整体调整，至今每年
的销售增长相对较为缓慢。原因在于，七甲店经过三年的运
作，其主要客流还局限于外地打工者，随着20xx年的金融危
机，导致民工流的回乡，加上本地消费群体未能及时抓住，
制约了七甲店整体销售额的上升，扶贫店位于工业区，其主
要客流更加明确，本次两店店庆重点将从商品营销入手，希
望通过对部分特色商品的的重点渲染，尝试营造出新的低价
形象，通过供应商活动的支持及营销活动的相互配合，为销
售的提升打开新的上升通道。

第一波：圣诞狂想曲



第二波：春节购物乐翻天

第三波：富贵迎新年

第四波：猜灯谜闹元宵好邻居世纪莲花

第一波：圣诞狂想曲20xx年12月24—20xx年1月10

第二波：春节购物乐翻天20xx年01月15—20xx年1月30

第三波：富贵迎新年20xx年02月01—20xx年2月15

第四波：猜灯谜闹元宵20xx年02月20—20xx年03月7

好邻居世纪莲花

1、营销思路：本次两店店庆营销的.重点在于商品营销，商
品营销的重点则在于低价形象的营造尝试，配合“1元区、3
元区、8元区”版面配以“三年感恩，低价先锋在莲花”文字
标题加以突出表现，并承诺“海报商品价格比商圈内的任何
一家超市高，差价二倍补偿”

2、邮报总体安排

商品组织规划：

重点品项要求（注重低价形象）：

第二波：1元商品：5个3元商品：3个

第四波：学生开学、元宵速冻产品的销售

本次两店店庆活动商品的陈列起着较为关键的作用，低价氛
围的体现除了宣传因素，重点则在于陈列。以地堆，花车陈



列的，必须以绝对的量感配合，可以在食品、百货三个区域
分别组成主题促销区，经过氛围装饰，形成二个不同区域的
特卖点，必须重点提醒的是，邮报商品必须100%的在重点位
置陈列，可适当搭配其它品牌的同品类商品进行组合，以对
比出促销商品的更多价格优势。本次陈列主题必须明确，主
通道产品必须适合当前市场需求。

第一波：以1元，3元，8元区为主要陈列对象

第二波：以1元，3元，年货为主要陈列对象

第三波：主要以年货为主要陈列对象

第四波：以文化用品为主要陈列对象。

第一波：圣诞狂想曲

第二波：春节购物乐翻天

第三波：富贵迎新年

第四波：猜灯谜闹元宵

略

超市营销策划方案活动形式篇三

提高xx品牌形像，提高销售。

xx年12月1日开始。

xx超市所有门店四。

xx超市从20xx年12月1日起，会员卡系统将会全面升级，xx超



市本着以顾客的利益优先为原则，实行会员卡的积分换礼制
度。

1、顾客申请入会时，必需有相关证件(如：身份证/身份证复
印件等)详细填写《xx超市会员申请表》，并支付办理费5元则
给予办理。

2、办量方式分：个人办理，单位集体办理。团体办理优
惠20%的办理费。

3、会员如以团购形式来购买的个人或单位，则不能享有的会
员权利。

4、顾客一次性购物满288元，可免费申请办理会员卡一张。

5、会员卡有效期为二年，顾客会员卡如有到期或遗失申请补
办赁时凭原会员卡或“顾客保留联”给与补办，补办工本费
为2元，原会员卡并同时作废。

6、原会员卡积分按10比1的比例切换，会员积分礼品以每月1
至4号进行兑现。

针对会员积分换礼品共设置八个等级，礼品费用按营销费
的0.6%的比列计算，等级分别如下：

一级好礼(80分)：5元同等价值商品

二级好礼(100分)：xx元同等价值商品

三级好礼(200分)：xx元同等价值商品

四级好礼(600分)：xx元同等价值商品

五级好礼(800分)：xx元同等价值商品



六级好礼(1200分)：xx元同等价值商

七级好礼(2500分)：250元同等价值商品

八级好礼(8000分)：800元同等价值商品

1、各分公司根据积分方式的内容确定换礼商品，每级积分礼
品的商品范围在(1--10个单品内)。

2、各门店利用海报把积分换礼品的方式贴入商场进出口确保
宣传力度。

3、会员积分换礼的礼品在兑换前必需到位，在兑换时的商品
要列在商场门口，礼品的陈lie确保量大美观。

4、积分礼品的兑换专由一人负责，兑换负责人要做到服务态
度真诚，充分利用服务六大用语，并做好解释工作。

5、执行中各分公司营销科对所辖的商场进行辅导及监督。

(1)说明会员卡今后的用途，这些用途包括：享受积分，兑换
礼品，定期参加会员卡号的抽奖活动，享受会员卡联谊单位
的优惠待遇等。

(2)已登记办理过会员卡的顾客，如果会员卡没过期，仍可继
续使用，但积分会清为零。

(3)强调商品的价格是十分低价位的，任何消费者都可以享受
平价甚至更低价的商品。

(4)说明我超市在调价的同时更注重商品的质量。

(5)如果可行的话，可以让持有会员卡的顾客，如果对购买的
商品(需规定是哪些商品)不满意，或是商品有质量问题，可



在15天以内退换货，而其他的消费者一般只有7天的时间。

(6)永久会员：指从顾客积分达到8000分，并到商场来换此礼
品时，他就成为xx超市的会员，且在今后每年的会员卡更换
过程中，不用交纳2元钱的办理工本费，则为永久会员，并且
我们要对永久会员的资料做单独的记录。

拿张会员卡积分礼多多

亲爱的顾客朋友：xx超市从20xx年12月1日起，会员卡系统将
会全面升级，xx超市本着以顾客的利益优先为原则，实行会员
卡的积分换礼制度。

如果您是xx超市的持卡会员，当您拥有一定的积分，您将会
获得意想不到礼品，xx超市将会带给您“一样的消费，不一样
的体会”。如果您还没有加入我们的会员，那就赶快行动吧!

超市营销策划方案活动形式篇四

1)春节贺岁礼送新春

2)元宵节情缘元宵节

3)情人节感受温馨浪漫

20xx年xx月xx日—20xx年xx月xx日

卖场内外已暖色料为主(大红、橙色、黄色)

1.场外布置：

1)10家门店共制作10条大型巨副放于入口处(主题宣传和活动
宣传)。



2)外包柱按门店的实际情况统一进行包装。

3)门口处上方各挂大型灯笼(50cm)，要求美观。

4)10家门店各制作竖副8条，内容为七彩(各门店进行费用联
系).

5)各门店门口处统一放置红地毯一条(6mx2m)。

6)地贴春节专用地帖张贴在出入口，内容可以为拜年图案或
春节活动主题(由营销科统一制作).

2.场内布置：

1)门店pop标识用春节专用标识，海报及广告牌，货价帖字。

2)门店统一悬挂春节吊旗，灯笼及帖字样，气球、彩幅，以
及堆装统一贴满春节广告布。

3)卖场内统一播放春节碟片，特价信息，活动内容等。

4)一条街制作喷绘一张(材料为kt板)(由营销科统一制作)。

5)制作吉祥门，按商场的春节陈列方向进行设计(详情见附
图)。

通道：

1)挂春节专用吊旗(由营销部统一设计制作).

2)根据卖场实际的空间大小，进行在灯管的空隙间灯笼的悬
挂。

年货陈列专区：



1)区上方用彩灯、气球、枫叶、小灯笼、彩旗、黄色锡纸等
装饰品装饰，把整个专区的轮廓框出来。

2)货陈列进行食品、用品各进行专区的陈列，并在上方悬
挂“年货街”字样的`pop，统一使用kt板进行制作到位。

3)专区的陈列主要以地堆的形式为主，地堆必需以pop标注，
商品建议全部用枪纸标价。若专区在主通道或入口处，在专
区的正前方用彩灯制作一个拱门，彩灯以闪烁为主要表现形
式。

楼道口：

1)可用kt板制春节喜庆拱门或用汽球绑扎成拱形门。

2)楼道墙壁上可喷绘海报张贴(活动内容及喜庆图案)，或用
张贴春节喜庆剪花，布置时尽量偏高，以免顾客摘取。

3)有电梯的营销店进行电梯口气氛的布置，可以在电梯口悬
挂红灯笼、彩条、气球、中国结、彩灯等物资进行装扮.

3.员工布置及服务用语

1)营销科统一制作春节员工帽子，商场每位员工必须佩带。

2)春节期间员工服务用语：你好!新年快乐!欢迎光临!

3)收银台的收银员穿戴塘装.

1)特价商品促销

具体的特价商品类型：以冬季商品年货、佳节礼品为主。主
要包括营养保健品、啤酒、葡萄酒、补酒、南北货、粮油制
品食用油、休闲糖果蜜饯、冲调食品礼盒、家用电器、厨房



用品、清洁用品等。其中龙港店、鳌江大厦店，还增加箱包、
服饰、鞋子、床铺上用品、生鲜处熟食、水果、海鲜干货等，
以上商品均可重点陈列，并可做为一条街来陈列。

2)厂商的赠品促销

联系30种以上商品进行买赠活动，具体有买赠的商品有：保
健品、补酒、粮油制品食用油、休闲糖果蜜饯、冲调食品礼
盒、家用电器、厨房用品、清洁用品等。其中大卖场的服饰、
鞋子、床铺上用品等，赠品由厂商提供赞助。(由门店及营销
科共同执行)

1)厂商大型文艺促销活动.

2)联系厂商做大型的文艺活动，主要有蒲公英、红桃k、等厂
商进行轮回演出，提高各商场的客流量和销售。

3)联系厂商做大型的场外活动，需各门店提前准备。

报纸：晚报、年货dm海报、活动喷绘海报、条幅、电视台宣
传、广播宣传等、宣传车、自行车宣传队。

超市营销策划方案活动形式篇五

本人促销方案是主要紧贴“七夕”主题的促销方案，以配合
店内各商家、卖场促销活动，营造浓郁的情人节消费氛围。

(一)、活动主题

心心相印，浪漫七夕

(二)、活动时间

即20xx年8月15日至8月17日



(三)、活动地点

休闲食品区

(四)、活动办法

1、凡于活动期间在本店购买巧克力满77元，即可凭购物小票
到活动赠品处换取赠送玫瑰花一枝。

2、凡于活动期间在本店购买商品满520元，即可凭购物小票
参与9:00—12:00的情人节幸运大抽奖。

奖项有：

一等奖：情侣装一套

二等奖：金装巧克力一盒

三等奖：心心相印抽纸一袋

参与奖：心形气球一个

注：一张小票只可参与一个活动，不可重复使用，小票只有
在活动期间参与活动有效。

(五)、商品计划

情人节期间，对于店内积压商品整理归类，设立特价区，此
部分产品可借此次活动之势，保本销售，让销费者感到真正
实惠。

(六)、宣传

为加强活动的影响力，要做好相关宣传，以吸引更多的顾客
积极的参与到节日促销当中来，根据可视经费的.多少而选择



最恰当的传播媒体。如：

1、传单

2、海报、彩旗、气球、电子滚动字幕

3、店内播音

(七)、卖场布置

1、店外的活动装饰，如：海报、布旗等;

2、店内的气氛布置，如：pop广告制作，为配合七夕主题，本
店在卖场共享空间架设一道鹊桥，根据传说中葡萄下可以听
见牛郎织女说话的传说，在主入口门柱上用绿色的塑料葡萄
藤装饰成葡萄架的效果，营造浓郁的传统中国情人节的氛围。

(八)、特别企划活动

为了让店内有更浓烈的节日气氛，活动期间在本店还举行其
他的情人节趣味活动，例如：

1、情人默契大考验;

2、“真心话大考验”或“敢爱你就说出来”，挑战自己的勇
气，许下爱的誓言;

3、在入口处设置展板征集情侣的甜蜜照，或现场在鹊桥下免
费给情侣拍照留念。

更多七夕情人节活动策划方案推荐阅读：

1.超市七夕节活动策划方案

2.2018年七夕节网吧活动策划方案



3.2018七夕大型商场活动策划方案

4.七夕情人节主题活动策划方案

5.商场七夕活动策划方案精选

6.最新社区七夕节活动策划方案

7.房地产七夕活动策划方案

8.2018年超市五一劳动节促销活动策划方案


