
2023年蔬菜创业计划书 大学生有机蔬菜
创业计划书(实用5篇)

人生天地之间，若白驹过隙，忽然而已，我们又将迎来新的
喜悦、新的收获，一起对今后的学习做个计划吧。我们该怎
么拟定计划呢？下面是小编带来的优秀计划范文，希望大家
能够喜欢!

蔬菜创业计划书篇一

我们是大学生创业，既然选择了农业，那么我们就必须以现
代的理念去建立，去经营。在思路上必须开阔，眼光必须长
远。以及我们的目标不仅仅是个人致富，在我们致富的同时，
必须尽力带动乡亲的富裕，必须有着大家富才是真的富的理
念。

发展背景：国家目前重视三农，农业政策好，自身来说，自
己对农业熟悉

名称：顺安种业(蔬菜基地)

位置：江西省贵溪市

蔬菜创业计划书篇二

一、概况：

主要经营范围：种植生态水果、生态蔬菜、农场乐、农家绿
色餐饮、生态养殖、绿色有机农产品，应季蔬菜。

企业类型：服务业、农业

二、创业计划作者个人的情况：



以往的相关经验（时间）：

严格说没有直接经验，本人出生农村会干各种农活，曾对各
种作物有观察，一直对生态农业感兴趣。在学校也看了很多
关于农业的'书。花在看生态有机农业书籍上很多时间。

教育背景，所学习的相关课程：

受过创业培训、上过生物技术应用与发展的课等。

借助图书馆的资源学习相关地方生态农业知识，看创业杂志，
了解种养殖。

三、市场评估：

随着社会进步和人民生活水平的日益提高，人们的生活水准
产生了不断变化，特别是吃食方面，普遍追求有机和原生态
野味，生态有机农业园正是迎合人们对绿色生态食品的要求，
其养殖的优质鸡、猪、兔苗，在环境优美，无污染的大自然
放养，在高山林间可食天然虫草，蚱蜢、蚯蚓等，又以补饲
玉米、稻谷、地瓜、糠麸等杂粮为主要饲料，运动充足，山
间田间放养。所以，其肉质紧凑，肌肉丰满结实，脂肪沉积
适度，酮体漂亮，肌肉中氨基酸含量高，而且品质细嫩、口
感好，味道鲜美，风味独特，无激素和药物残留，深受消费
者的喜爱。同时，将养殖动物所产生的肥料用于饲养蚯蚓、
种植牧草、野菜、瓜果及食用菌，再将牧草和蚯蚓饲喂动物，
这样就形成了一个生态循环链，不仅大大的降低了生产成本，
由于虫子鸡、虫子鸡蛋、满月兔、野菜营养丰富，是少年儿
童发育和老年病后恢复的进补和保健品，因此，产品在市场
上供不应求，有着良好的发展前景。

由于有机蔬菜的投入和较大，所以我们的生态农场的客户主
要是一线发达城市的中高薪人士，且都是一些固定客户；在
一线城市的超级市场直接销售或作为礼品菜销售；出口到发



达国家。

而有机蔬菜在国外甚至发达国家已成为一个成熟的产业。
到20xx年，世界有机农产品市场全年消费额达250亿美。而且
世界有机农产品市场正在以两位数的速度不断增长，而有机
蔬菜市场的增长速度又快于整体有机农产品市场的增长速度，
相对于，20xx年的有机蔬菜销售，整个欧洲市场增长了64%。
相对于国外有机农产品市场的火热中国国内的有机蔬菜市场
却使刚刚开拓，而且仅限于一些固定客户间。而且中国有机
农产品的种植面积只占到国内农业种植面积的0.06%。近几年，
食品问题也日益突出，毒大米，毒腐竹，红心鸭蛋，地沟油
等一系列食品问题的出现，使人们迫切需要健康的食品，而
国家也加大对有机农产品生产的支持力度。

蔬菜创业计划书篇三

现今社会有钱人多的是，许多人几乎天天都在动脑筋找寻新
的事业投资。要创业成功，除却天时、地利、人和等背景因
素外，还要不断吸取以往成功人的经验，特别要富有自己的
创意。每个成功的人都有一份计划书，只有有计划的去做每
一件事，才能成功，想要创业，那就最好一份创业计划书吧。
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蔬菜创业计划书篇五

(一)公司介绍：

1.团队介绍：团队成员皆来自农学院，具有专业的有机蔬菜
培育知识。2.公司经营战略：初期以农业服务为主，后发展
为有机蔬菜品牌销售。3.产品介绍：有机蔬菜是指来自于有
机农业生产体系，根据国际有机农业的生产技术标准生产出
的，经独立的有机食品认证机构认证允许使用有机食品标志
的蔬菜。

4.盈利模式：主要以有机蔬菜销售获利，另外还有品种售卖，
农业服务等收入。5.市场规划：分两类，一是大面积的种植
户。他们拥有的土地面积大，可以建立长期的合作与服务关
系。二是消费者，通过有机蔬菜的推广逐步扩大市场。

第二部分行业分析



(一)行业情况：中国是一个农业大国，但农业的现代化程度
不高，和国外发达国家相比差距甚远。有机蔬菜概念虽提出
了较长时间，但国内有关公司较少，远不能满足我国大量人
口需求，且缺乏有品牌的产品。

(二)市场潜力：近年来，食品安全问题屡见不鲜，人们对有
机食品产生了强烈诉求。针对有机蔬菜在我国市场的巨大空
白，我团队适时推出相关品牌必能占有大量市场。

(三)行业竞争分析：鉴于国内同类型公司较少且缺少知名度，
竞争主要来自普通蔬菜市场，我公司应加强有机食品的宣传
是人们更多食用有机蔬菜。

第三部分营销策略

(一)有机蔬菜销售目标市场分析：重视食品安全的人群，高
档饭店。

(二)有机蔬菜销售客户行为分析：对于普通收入人群，若有
机蔬菜与普

通蔬菜价格差距不大，那么倾向购买有机蔬菜;对于高收入人
群则会选择有品牌的有机蔬菜。

(三)有机蔬菜销售营销业务计划：

第四部分财务计划

第五部分融资计划

(一)融资方式

(二)资金用途(三)退出方式

第六部分风险控制



第七部分详细介绍

有关资料介绍有机蔬菜不用农药、化肥，种植要求很严格。
吃起来放心，还防癌。连续几年来，有些人开始购买有机蔬
菜，但由于价格原因消费人群较少，购买量也比较低。虽说
有机蔬菜已经有了一些固定消费群，但高价是不争事实，即
便在春节消费旺季也不温不火，无法引起更多市民的购买欲。

难以分辨：不少消费者表示，商品上琳琅满目的“绿
色”、“有机”、“无公害”标志让消费者难以分辨。1月
《每周质量报告》报道，沈阳一家公司未经国家法定机构许
可，使用别的公司的绿色食品标志销售蔬菜，以普通蔬菜假
冒绿色蔬菜，进了沈阳的十几家大型超市。在有机蔬菜的辨
认上确实还存在漏洞，如果供应商一时货源不足，不能排除
其将有机标签贴在无公害蔬菜上的可能。

难以接受：普通黄瓜一斤2元左右，有机黄瓜一斤7~9元;普通
西红柿一斤2.50元左右，有机蔬菜则卖到6~7元。在不少超市
和卖场的有机蔬菜专柜，看的人远远多过买的人，不少人还
是不能接受让人咋舌的高价。

有机蔬菜维持在普通蔬菜的3~5倍，是高额投入还是虚张声
势?农工商集团最大蔬菜基地星辉蔬菜有限公司，技术专家陈
志贵说，光是申请成为有机蔬菜基地就有很多要求，如3年内
不得使用化学农药、化肥等违禁物质等，前期水净化最少也
要每亩30万元，而且锄草、杀虫、捉虫等过程为避免污染必
须人工，人工费就是一笔不小的开支，再加上每年的有机认
证费用1万元以及农业的病虫害、草荒等风险。事实上，有机
蔬菜很难赚钱，能种出好蔬菜的都选择了出口业，毕竟其利
润是国内的3~5倍，而且投入也不需要那么大。

难成规模：规模化是否可以使有机蔬菜的价格降下来呢?有机
蔬菜品牌寥寥无几，如北京的“小汤山”“九洲丰
园”、“星辉”、“禾露方圆”、“崇本堂”、“下西洋”



和山东的“三益庄园”等，屈指可数，据有关专家郁繁敏介
绍，国际上有机蔬菜占蔬菜总面积的3%~5%，按这个比例，50
万亩蔬菜面积中可发展有机蔬菜面积到1.5~2万亩，而事实
这50万亩蔬菜面积中有机蔬菜面积连3000亩都不到。

种植有机蔬菜利润少投入大，国内生产者大多选择放弃，而
不是规模化经营。不少业内人士指出，有机蔬菜是大势所趋，
但尚需时日。

市场分析：中国是一个农业大国，但农业的现代化程度不高，
和国外发达国家相比差距甚远。当下中国农业的机械化程度
有限，科技水平不高，科技投入相对较少，除相关政府部门
外几乎没有一家专业的农业技术服务公司为农户提供全程长
期的技术服务和市场调研。而政府部门的服务范围和力度，
目前还都很有限，无法提供一个长期的专业的服务。随着土
地政策的放宽，土地流转越来越快，这就为大型农场的出现
提供政策上的支持。当种地规模不断的扩大，对技术的需求
也会与日俱增。再者，农业机械设施，在种植和收获时，公
司为农户提供机械和服务，在短时间内完成大面积作物的种
植和机收。现在主要是政府部门在农忙时出面组织相关事宜，
可见市场的空白。在整个过程中为农户提供种子，化肥，农
药等并进行技术指导。公司和相关农资企业合作，省去市场
中间环节，可以降低价格，吸引农户，占领农资市场。现在
乡镇都有很多农资销售企业或个体户，他们的市场竞争能力
很弱。主要原因没有专业的技术人员，不能根据各地具体作
物生长状况提供最好的技术指导，指导农户进行相关的病虫
害防治和田间管理。他们所经销的农资产品经过的市场环节
很多，而我公司直接将这些产品销售到农户手中，价格低，
质量有保证，还有专业的技术人员为他们提供合理恰当的技
术指导。后期，公司收购农户的产品。由于直接从农户手中
收购，质量和货源都有保证，在市场竞争中处于有利地位。

市场服务对象：分两类，一是大面积的种植户。他们拥有的
土地面积大，可以建立长期的合作关系。定期进行市场调查



分析，田间作物生长状况调查，土地肥力和生态环境等各个
方面的调查。为他们提供从买种到销售的一条龙服务。二是
普通农户。他们的田块较小且分散。只提供各个阶段的服务，
主要以自然村为单位调查。

公司盈利：前期主要靠为农户提供种子、化肥、农药、机械
服务等上赚取市场差值和服务费用。后期，除前期的盈利项
目外，农产品的销售则是主要的项目。另外在占领市场和提
高服务质量和专业性以后还可以收取一定的服务费用。

公司前景：前期主要提供各种农资和服务，可最终发展成为
农田的直接种植和管理着，成为农产品的直接收购和销售者，
同时还决定着农产品的种植种类。演变成付钱给农户的农田
租用者，可以成为中国最大的农场主。

而至今中国从事农业技术服务的公司几乎还没有，市场很空
白。农民的知识不断增加，眼界不断开阔，对专业的农业技
术服务也会不断增加。所以这么一个行业前景广阔。

蔬菜种植创业计划书

1、以种植业为主

以常规蔬菜为主，特种蔬菜为辅。以大棚蔬菜为主，露天栽
培为辅。先期自身发展，慢慢地带动乡亲发展，建立合作社，
打造大北头蔬菜基地。人员：数目5个，我和合伙人以及员工
三个(两男一女)人员安排：员工日常种菜，采菜。其中一个
负责技术，信息，市场，以及管理。另外人在菜地干活，五
个人足够。

2、市场

零售以杏寨乡为主，批发以应县县城为主，应县菜市场及各
饭店(特色菜)，合伙人负责零售，其中一人负责送批发。应



县城可以让我们一年挣十多万，还可以卖到更远的地方就能
让我们挣我不知道的数目，等我们形成规模，产品可以卖的
更远。

3、运输工具

小型货车及摩托车

4、销售技巧

我们菜的优势及特点：与当地农民等种的蔬菜相比，我们具
有，喷药少，灌溉水无污染，重金属少，清洗水干净，包装
好，菜的色泽和新鲜度较高等优点。菜的品质和质量优。

因此，我们必须采取差异化以及品牌化的销售模式。在差异
化上，摆放，以及包装，宣传等要做到不一样。在品牌化上，
传统农业是没有品牌的，在多年的销售总结下，品牌的作用
非常重要。销售上必须注意信用，绝不能缺斤少两。只能多
给，不能少给。

5、宣传

在宣传上，我们属于大学生创业，再者在电视台和报纸都有
关系，可以免费给我们宣传。这种宣传比花钱的宣传作用更
大更有效果。

6、风险

养殖业的风险比种植也高，蔬菜行业的风险低，最多是在自
然风险，暴雨等。

但是蔬菜具有年生产四次以上的特点，即使有风险也是一次
没有，还有三次。露地蔬菜比大棚蔬菜的风险更大，大在哪，
虫害，以及干旱，而我们采用的是生物杀虫灯以及防虫网双



层防虫，几乎没有虫害，在干旱上，传统的是挑水浇菜，费
时费力且不科学。我们采取的是科学的，随时的。故在干旱
方面没有多少风险。

7、收入预计

十三亩大棚，每亩一年最少在一万以上，加上露地，一年的
收益在15万左右。这是保守估计，不是随意空想。

8、蔬菜品种

常规蔬菜分类：蔬菜分类可分为:白菜类、根菜类、绿叶菜类、
葱蒜类、茄果类、豆类、瓜类、薯芋类、水生蔬菜、多年生
蔬菜、野生蔬菜、食用菌类。按食用器官分为：根类、叶类、
茎类、花菜、果菜。

后记：我们是大学生创业，既然选择了农业，那么我们就必
须以现代的理念去建立，去经营。在思路上必须开阔，眼光
必须长远。以及我们的目标不仅仅是个人致富，在我们致富
的同时，必须尽力带动乡亲的富裕，必须有着大家富才是真
的富的理念。


