
2023年研究生导师意见评语 研究生导师
鉴定意见(优秀5篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。范文怎么写才能发挥它最大的作用呢？下面是小编为大
家收集的优秀范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需
要的朋友。

研究生导师意见评语篇一

王用广告作业中影片制作的监控方法与把握能力，来衡量一
位创意人员是否合格，这是对广告业提出的一个狠问题。为
了便于回应这个至今并未达成共识的意见，她将广告影像的
形式与风格归结为一个系统，倡导用准绳作监控，而不是在
专业技术上作并非专业人的外行干涉(因为那会伤到制作人的
自尊而消极怠工，或是监控无力而造成放任)。她提出的影像
广告构成的七条原则和规律，是一份协助创意人跨进制作门
坎与影视导演、制作人对话的基础，是创意人自身专业知识
补充的方便餐，更是一个便于把控工作节奏的系统方法。

为了方便认识影片系统，王用内、外两个属性概括了影片的
宏观局面，这也是该论文的论述特点。她没有在具体的操作
技术上细谈枝末，因为，如果创意人监控的是技术，那么，
只会造成“你来吧”的尴尬局面，毕竟别人是专业，而你并
不专业，她是从三维、四维、甚至五维的角度来说事，通过
谈论影调风格、表现形式是否与创意协调，使创意者具有发
言的空间，因为这样的监控，可为实现创意初衷找到对话的
系统语境，串起创、导、摄、剪辑的共识。

将形式与风格作为大局加以控制，是一个具有实践意义的原
创性方法，因此，该论文具有学术价值。



王通过论文努力搭建广告创意人和影片制作人的对话平台非
常好，如果能再将“影调概念”提出来，在执行过程中用影
调概念词(比如：是“优雅”或是“酷”)将“影像的形式与
风格”简短地概括出来，那么，论文的创新意义将会更加明
显。

研究生导师意见评语篇二

研究生导师鉴定意见怎么写?下面请参考公文站小编给大家整
理收集的研究生导师鉴定意见，希望对大家有帮助。

该课题选题新颖，紧密结合临床，设计合理，属于本学科研
究热点，研究工作具有一定的理论意义与实际价值。论文的
内容与题目基本相符，结构完整，格式规范，层次清楚，条
理分明，语言通顺流畅，内容丰富。文献材料收集丰富详实，
基本涵盖了本学科相关的主要文献，并对本学科发展趋势有
一定的归纳作用。数据资料充分，论述过程严谨，思路清晰，
综合运用了所学知识解决问题，分析方法选用得当，结果可
信。论文撰写严肃认真，推理符合逻辑，结论和建议具有现
实意义，是一篇有较高学术价值的硕士生论文。

该论文反映出了作者在本门学科方面坚实的理论基础、系统
的专业知识以及良好的科研能力。达到了硕士学位论文的要
求，建议安排答辩。

思想积极进步;学习上目标明确、勤奋刻苦、成绩优秀，在认
真学习专业课的同时，重视基础课程的学习，掌握了扎实的
理论基础和专业知识，并且积极参加社会实践活动，使自己
全面发展。具备了较强的独立思考问题、主动解决问题和学
习的能力。工作上，积极能干，不怕苦，不怕累，具有很强
的责任心，做事细心，团队意识强，敢于创新。

总之，该同学是一个综合素质高，具备较高社会实践能力和



创新能力的优秀的毕业生。

(一)成果

“品牌塑造”一直以来都被认为是广告公司的任务，向平东
在论文中提出的“企业价值观创新”需要与“品牌塑造(为消
费者的欲望需求而塑造)”相捆绑的观点，具有战略意义。

在企业生产与消费者使用相适应的功能阶段，企业完成的是
产品;当企业生产与消费者需求不再简单地停留于功能，而是
在实现一种新的生活方式时，仅用传统理念作经营指导，你
会发现：企业的发展空间会越来越窄;一旦企业的价值观含有了
“满足消费者的欲望需求”这种新思维的时侯，那就意味着：
企业已突破了原有的价值观;如果再将对消费者需求的充分理
解贯彻到企业运作体系，那会帮助企业调整经营路线;这种价
值观的创新将引导企业走出困境，促使企业与消费者站到同
一平台，达到产、销、用的和谐。

这样的价值观创新，不仅能使企业把自己调整到“以人为
本”的境界，自觉抵制那些为了利润而不择手段的低劣行为，
还可以帮助企业完善品牌战略的调整，用和谐理念为消费者
生产出和谐的产品(这个和谐包括：节能、环保、人性化、个
性化与美观)。

(二)不足之处

企业价值观创新，在品牌塑造中还有一个重要作用：就是帮
助企业将品牌概念的制定纳入品牌战略思维体系，在要求广
告公司展开品牌广告塑造时，知道如何对广告公司的创意作
品作出判断，克服以往面对创意提案往往缺乏评判力的被动，
它有利于品牌管理和广告经费的合理运用。该观点论文中虽
有铺垫，但未用文字清晰地表达出来。

(一)成果



在新的传播环境下，媒体个性如果采用以往的方式进行表达，
较难在同质化的条件下突显，这就有了插图发展的空间。将
插图的新生意义加以论证是戴秀珍的研究追寻，该研究通过
当今插图的存在方式，论证了插图新的社会使命，具有学术
意义。

插图从附属于某个文章或杂志封面，跨入到能够从封面外观
影响一个出版物的性格并优化传播信息，是插图新身份的主
要特征;而从传统的为杂志封面配插图，变成能够帮助杂志展
现个性品味、区分雷同，却是设计插图之所以能在当今主导
杂志性格的一个原因。为了让插图更好地扮演自身角色，以
便插图师理性地跟上时代步伐，戴秀珍将设计作为插图的媒
介，一是方便理解“具有设计性的插图”存在的作用和它新
的逻辑关系，完成新插图身份的确认;二是帮助插图在设计这
个大领域，通过衍生品的先导性(比如：卡通造型延伸到角色
设计，动漫带起的文化娱乐产业)，找出新插图的积极意义，
以便在注重生活品质的21世纪，让插图发挥出更多的主动性，
因为，这些作用不仅丰富了文化资源，更能带领潮流实现一
种新的生活方式，满足时代人的需求;三是突出设计在插图借
鉴现代艺术过程中的作用。

设计是为优化资源和信息而存在的一种运用方式和科学手段，
让插图借助设计的思维，可让设计插图更好地完成优化媒体
的策划作用，方便阅读者对阅读物的识别与认同。

插图作为一个绘画品种存在，已有相当长的历史了，由于它
操作的方便性与亲民性格，很长时间以来就介入了设计领
域(比如：卡通、吉祥物等)，但以它原有的身份特点去完成
自己角色的转变，的确是因为计算机的普及，数码摄影的普
及，以及由这些条件带来的操作简便和太多太多的相似性造
成的，当然还有媒介物面对市场的个性需求。新插图就是在
这样的传播环境下应运而生的，戴秀珍称为“插图革命”有
其重要的支持点。



(二)不足

如果能将这种“人类对自身手绘能力的重新看重”与“艺术
作用于设计”的时代性总结出来，让观念的发展逻辑和发展
眼光相互捆绑，那么，该论文的革命性阐述将更具力量。

王用广告作业中影片制作的监控方法与把握能力，来衡量一
位创意人员是否合格，这是对广告业提出的一个狠问题。为
了便于回应这个至今并未达成共识的意见，她将广告影像的
形式与风格归结为一个系统，倡导用准绳作监控，而不是在
专业技术上作并非专业人的外行干涉(因为那会伤到制作人的
自尊而消极怠工，或是监控无力而造成放任)。她提出的影像
广告构成的七条原则和规律，是一份协助创意人跨进制作门
坎与影视导演、制作人对话的基础，是创意人自身专业知识
补充的方便餐，更是一个便于把控工作节奏的系统方法。

为了方便认识影片系统，王用内、外两个属性概括了影片的
宏观局面，这也是该论文的论述特点。她没有在具体的操作
技术上细谈枝末，因为，如果创意人监控的是技术，那么，
只会造成“你来吧”的尴尬局面，毕竟别人是专业，而你并
不专业，她是从三维、四维、甚至五维的角度来说事，通过
谈论影调风格、表现形式是否与创意协调，使创意者具有发
言的空间，因为这样的监控，可为实现创意初衷找到对话的
系统语境，串起创、导、摄、剪辑的共识。

将形式与风格作为大局加以控制，是一个具有实践意义的原
创性方法，因此，该论文具有学术价值。

(二)不足

王通过论文努力搭建广告创意人和影片制作人的对话平台非
常好，如果能再将“影调概念”提出来，在执行过程中用影
调概念词(比如：是“优雅”或是“酷”)将“影像的形式与
风格”简短地概括出来，那么，论文的创新意义将会更加明



显。

研究生导师意见评语篇三

“品牌塑造”一直以来都被认为是广告公司的任务，向平东
在论文中提出的“企业价值观创新”需要与“品牌塑造（为
消费者的欲望需求而塑造）”相捆绑的观点，具有战略意义。

在企业生产与消费者使用相适应的功能阶段，企业完成的是
产品；当企业生产与消费者需求不再简单地停留于功能，而
是在实现一种新的生活方式时，仅用传统理念作经营指导，
你会发现：企业的发展空间会越来越窄；一旦企业的价值观
含有了“满足消费者的欲望需求”这种新思维的时侯，那就
意味着：企业已突破了原有的价值观；如果再将对消费者需
求的充分理解贯彻到企业运作体系，那会帮助企业调整经营
路线；这种价值观的创新将引导企业走出困境，促使企业与
消费者站到同一平台，达到产、销、用的和谐。

这样的价值观创新，不仅能使企业把自己调整到“以人为
本”的境界，自觉抵制那些为了利润而不择手段的低劣行为，
还可以帮助企业完善品牌战略的调整，用和谐理念为消费者
生产出和谐的产品（这个和谐包括：节能、环保、人性化、
个性化与美观）。

（二）不足之处

企业价值观创新，在品牌塑造中还有一个重要作用：就是帮
助企业将品牌概念的制定纳入品牌战略思维体系，在要求广
告公司展开品牌广告塑造时，知道如何对广告公司的创意作
品作出判断，克服以往面对创意提案往往缺乏评判力的被动，
它有利于品牌管理和广告经费的合理运用。该观点论文中虽
有铺垫，但未用文字清晰地表达出来。



研究生导师意见评语篇四

王xx用广告作业中影片制作的监控方法与把握能力，来衡量
一位创意人员是否合格，这是对广告业提出的一个狠问题。
为了便于回应这个至今并未达成共识的意见，她将广告影像
的形式与风格归结为一个系统，倡导用准绳作监控，而不是
在专业技术上作并非专业人的外行干涉(因为那会伤到制作人
的自尊而消极怠工，或是监控无力而造成放任)。她提出的影
像广告构成的七条原则和规律，是一份协助创意人跨进制作
门坎与影视导演、制作人对话的基础，是创意人自身专业知
识补充的方便餐，更是一个便于把控工作节奏的系统方法。

为了方便认识影片系统，王xx用内、外两个属性概括了影片
的宏观局面，这也是该论文的论述特点。她没有在具体的操
作技术上细谈枝末，因为，如果创意人监控的是技术，那么，
只会造成“你来吧”的尴尬局面，毕竟别人是专业，而你并
不专业，她是从三维、四维、甚至五维的角度来说事，通过
谈论影调风格、表现形式是否与创意协调，使创意者具有发
言的空间，因为这样的监控，可为实现创意初衷找到对话的
系统语境，串起创、导、摄、剪辑的共识。

将形式与风格作为大局加以控制，是一个具有实践意义的原
创性方法，因此，该论文具有学术价值。

(二)不足

王xx通过论文努力搭建广告创意人和影片制作人的对话平台
非常好，如果能再将“影调概念”提出来，在执行过程中用
影调概念词(比如：是“优雅”或是“酷”)将“影像的形式
与风格”简短地概括出来，那么，论文的创新意义将会更加
明显。



研究生导师意见评语篇五

在新的传播环境下，媒体个性如果采用以往的方式进行表达，
较难在同质化的条件下突显，这就有了插图发展的空间。将
插图的新生意义加以论证是戴秀珍的研究追寻，该研究通过
当今插图的存在方式，论证了插图新的社会使命，具有学术
意义。

三是突出设计在插图借鉴现代艺术过程中的作用。

设计是为优化资源和信息而存在的一种运用方式和科学手段，
让插图借助设计的思维，可让设计插图更好地完成优化媒体
的策划作用，方便阅读者对阅读物的识别与认同。

插图作为一个绘画品种存在，已有相当长的历史了，由于它
操作的方便性与亲民性格，很长时间以来就介入了设计领域
（比如：卡通、吉祥物等），但以它原有的身份特点去完成
自己角色的转变，的确是因为计算机的普及，数码摄影的普
及，以及由这些条件带来的操作简便和太多太多的相似性造
成的，当然还有媒介物面对市场的个性需求。新插图就是在
这样的传播环境下应运而生的，戴秀珍称为“插图革命”有
其重要的支持点。

如果能将这种“人类对自身手绘能力的重新看重”与“艺术
作用于设计”的时代性总结出来，让观念的发展逻辑和发展
眼光相互捆绑，那么，该论文的革命性阐述将更具力量。


