
最新娃哈哈营销策划书 娃哈哈营销策划
书的前言(优秀5篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？下面
是小编帮大家整理的优质范文，仅供参考，大家一起来看看
吧。

娃哈哈营销策划书篇一

一.学校简介：xxx学院是湖南省唯一的省属公办全日制艺术设
计类普通高校，为国内久负盛名的艺术设计类高校之一，位
于湖南益阳市风景区会龙山下、秀峰湖畔，环境幽雅，交通
便利。学院占地168亩，建筑面积90000多平米。全院师
生5000余人。

二.活动介绍

活动目的：进一步丰富校园文化生活，丰富我院学生的业余
文化生活，加强校园精神文明建设，发现优秀艺术人才，加
强师生间的沟通，增强班级间凝聚力，给同学们一个真正展
示自我风采和勇气的舞台，体现当代大学生的精神风貌。蓬
勃向上的精神风貌。

具体地点：xxxx学院大礼堂内

具体时间：12月底

三.活动优势：

1.作为青春的代言人，大学生总洋溢着年轻的活力、充满着
狂热的激情，对新奇刺激的大型活动必定会踊跃参与，全程



投入。这类的活动必能让主办单位的知名度得到很大的提高，
同时也让赞助的商家达到想要的最佳宣传效果,从而大家都得
以大丰收。本年的十二月是活动开展的最好时机，产品宣传
的最佳时间，形象策划的最棒时段。

因为新生的大学生活已进入了正轨，一切都相对顺利，而且
该月的功课也相对于其它月份少些，会有更多的时间组织和
参与活动，更何况学校的活动月也在这个时候完全开放，很
有活动的气氛。在这个宣传的黄金月，哪个组织率先策划出
极具创意的活动，哪个组织就能在新生中树立良好的公众形
象，同样哪个公司能在这个月做最有效的宣传，哪个公司就
能树立稳固的公寓品牌，更快地占去这一片5000余人的大市
场。

本次元旦晚会是院级性的活动，涉及到我院全体师生，将
近6000人的活动，是一个非常积极活跃的群体，也是一个庞
大的消费群体。对于这群年龄相差不大，兴趣爱好相仿的人
员来说，他们都有着这样的消费特点：

(1).消费群体范围集中，针对性强，消费量大产品品牌容易
深入民心，

。

(2).容易受周围环境的影响，消费易引导。

(3).容易形成潮流，而且迅速向周边地区辐射。

(4).接受能力强，尤其对新鲜事物的接受能力。

所以同电视、报刊传媒相比，在学校宣传有良好的性价比，
可用最少的资金做到最好的宣传。并且大学年年都有新生，
年年有毕业生，若您愿意可以长期与我们合作，这样您的知
名度会不断加深，具有一传十，十传百的长远意义。



2.便捷的活动申请：

商家在公寓内、高校内搞宣传一定要经过一系列的申请，而
通过和我们学生会合作，贵公司可以方便快捷获得校方批准，
并且得到我们学生会各部门的大力协作配合。

3.高效廉价的宣传：

以往的校内活动中，我们积累了不少的宣传经验，在学校建
有强大的宣传网，可以在短时间内达到很好的宣传效果。而
且有足够的人力资源为贵公司完成宣传活动!

四、商家在我院的宣传方式：

1.横幅宣传：

在大学里是一种比较特别的宣传方式，，在活动期间我们将
会每天在学校内悬挂横幅，增加宣传力度，使在校大学生都
能了解本次活动，更重要的是为商家进行有效宣传，加深大
家对赞助方的了解。(宣传作用：最为强势的品牌宣传方式之
一，短期内达到人人皆知的程度，打响您的.品牌。)

2.海报宣传：

海报宣传是目前最为普遍的宣传方式之一，同时它也是最容
易被大众所接受的宣传方式，活动期间我们将每天在学校张
贴宣传海报，为赞助方进行有效的宣传，以提高赞助方的影
响力。

3.传单宣传：

传单宣传一直以来都是极其行之有效的宣传方式，发放传单
的宣传员在任何地方都不鲜见，可是由于种种原因，许多地
方并不支持这种商业活动。学校就是其中之一，这使得许多



商家的传单宣传受到限制，而本次活动期间我们会为您在指
定时间，在人流汇集处分发赞助商的宣传单，尤其我们可以
直接将传单发放到寝室，使大家可以更好的了解商家。

4.广播台宣传：

公司资料信息可以在校广播台专栏播出要另收一些宣传资金.

5.咨询点宣传：活动前两天和活动当天可设点接受学生咨询，
从而介绍贵公司.

6.促销点宣传：活动当天可在现场搞促销要另收一些场地费

五、赞助活动意义

备注：方案中的宣传方式仅作参考，若贵公司有更好的宣传
方案也可以提出来。最终合作方案以谈判的协议内容为准。
最后祝双方合作成功。

娃哈哈营销策划书篇二

“营销策划”是营销策划人才培养课程体系中的专业核心课
程，该课程最突出的特点就是强调对知识的实际应用，这也
是本书的指导思想。编者在多年的“营销策划”课程教学实
践中，不断探索以提高学生营销策划综合职业能力为目标的
教学内容和教学方法，在吸收了大量业内前辈与许多同行的
理论研究和实践成果的基础上，逐步形成了自己的教学体系，
并希望与更多的人分享和探讨，以期不断地完善。于是，
《营销策划理论与实务》诞生了。

娃哈哈营销策划书篇三

一、公司及产品简介



（一）公司简介

杭州娃哈哈集团有限公司成立于1987年，前身为杭州市上城
区校办企业经销部，公司从3个人、14万元借款起家，现已发
展成为中国规模最大、效益最好的饮料企业。在全国29省市
建有58个基地150余家分公司，拥有总资产300亿元，员
工30000人。24年来，公司以一流的'技术、一流的设备，一
流的服务，打造出一流的品质，先后投资100多亿元从美国、
法国、德国、日本、意大利等国引进360余条世界一流的自动
化生产线，主要生产含乳饮料、饮用水、碳酸饮料、果汁饮
料、茶饮料、保健食品、罐头食品、休闲食品等8大类100多
个品种的产品。

20集团实现营业收入550亿元，利税112亿元，上交税金46亿
元。23年励精图治，自强不息，缔造了娃哈哈在饮料行业难
以撼动的霸主地位。集团饮料产量、销售收入、利税、利润
等各项指标已连续位居中国饮料行业首位。公司位列中国企
业500强141位，中国制造业企业500强64位，中国企业效
益200佳第25位，饮料加工业第1位。在中国民营企业500强中，
娃哈哈营业收入居第八位、利润第一位、纳税第二位。

娃哈哈公司曾先后获得800多项国家、省、市级荣誉称号，

在竞争几乎是白热化的中国饮料产业，娃哈哈凭借优良的品
质、稳健的营销网络、良好的品牌形象，一直保持了健康快
速的发展，成为最受消费者信赖和喜爱的饮料品牌。

（二）公司文化

1、娃哈哈宗旨：娃哈哈健康你我他欢乐千万家

2、娃哈哈精神：励精图治艰苦奋斗勇于开拓自强不息

3、娃哈哈经营哲学：凝聚小家发展大家报效国家



4、娃哈哈座佑铭：先将诚信施于人才能取信于人

5、娃哈哈工作要求：认真严格主动高效

6、娃哈哈行为准则：忠诚创新负责亲情

7、娃哈哈工作作风：拉得出打得响过得硬

8、娃哈哈人才观：唯德唯才有用即才人皆为才

9、娃哈哈团队意识：道相同心相通力相聚情相融

10、娃哈哈核心价值观：敬业爱岗能上能下崇尚科学精益求
精

（三）产品简介

品牌：娃哈哈ad钙奶

产品支撑点：优质牛奶+维生素a和维生素d+碳酸钙产品定位：
时尚健康新定位

产品目标人群：各大高校大学生

品牌代言人：张睿

娃哈哈营销策划书篇四

在当前市场竞争日益激烈的情况下，国内企业对营销策划人
才的需求量与日俱增。但与其形成鲜明对比的是，我们在这
方面的人才却极其匮乏。有研究指出，目前策划类人才位于
紧缺人才的前三甲，有65％的企业急需策划人员，而这些企
业有90％找不到优秀的企业策划人才。造成这种局面的主要
原因是缺乏能够熟练运用策划知识的专业人才。因此，如何



培养能够满足企业需要的营销策划人才，成为目前高校营销
及管理类专业教学研究的重要课题。

娃哈哈营销策划书篇五

前言：我们说丰田公司是日本第一流的企业，大多数人都不
会有异议吧!与世界级的汽车生产商相比，丰田公司汽车的销
售量虽不及gm、福特和戴姆勒·克莱斯勒，但就营业利润来
讲，它却是当之无愧的冠军。有不少经济杂志的专栏和出版
物从不同的角度解释了丰田是如何一步步强大起来的，其强
大的根源究竟在哪里。虽然各种说法都有一定的道理，但透
彻完整地剖析丰田公司的成功之谜，却并非易事。本书将焦
点放在很少有人提及的金融、财务以及现金周转战略之上，
试图揭示丰田强大的真正原因。众所周知，丰田公司诞生自
丰田自动纺织机制造所(现在的丰田自动纺织机股份公司)，
起初是该企业的一个风险投资项目，1933年才开始成为该公
司的汽车部。意识到纺织机制造业逐渐衰退的危机感，果断
地向汽车制造业这一新兴事业发起挑战的丰田喜一郎，可以
说与今天的周转现金经营者有着同样的魄力。1937年8月28日，
丰田汽车工业股份公司正式成立。成立后的第一份营业报告
显示，当时材料和零部件的调配极度困难，虽然在极力降低
生产成本，但由于材料和零部件费用过高，最终还是出现了
财政赤字。丰田公司运行最为艰难的时期应是1949年至1950
年。丰田公司至今仍流传着当时的'丰田如何直面经营危机的
一段小插曲：面对资金周转不灵的局面，作为社长的丰田喜
一郎在某一天早晨闯进了日本银行名古屋分行，向不曾预约
的高梨壮夫分行长诉说自己的困境，最终，丰田凭借日本银
行主导下的银行团协调融资渡过了难关。作为协调融资的条
件，银行团要求在公司的重组过程中裁减人员，于是丰田汽
车在1950年4月起的三个月时间里，经历了一场劳动纠纷，这
场纠纷最后以丰田喜一郎的辞职、石田退三的就任告终。后
来由于朝鲜战争爆发后的特殊需要，丰田得到了一次重生的
机会。将这一时期的苦难作为经验和教训，此后的丰田遵循
石田退三社长提出的“自己的城池自己坚守”的原则，朝着



无贷款经营的目标前进。然后，丰田集中全部精力存储资金，
并将这些资金大胆地投向元町工厂建设等基础设施之上，逐
步确立了现金周转经营模式，成就了今天赫赫有名的丰田。
让我们走进中国一汽丰田公司去探索我们心中的丰田吧！


