
微博运营商电话 运营公司微博文案(优
秀5篇)

无论是身处学校还是步入社会，大家都尝试过写作吧，借助
写作也可以提高我们的语言组织能力。那么我们该如何写一
篇较为完美的范文呢？以下是我为大家搜集的优质范文，仅
供参考，一起来看看吧

微博运营商电话篇一

为了做好微博营销的必须要清楚三点，什么是微博，为什么
要做微博，怎样做好微博营销，重点阐述怎样做好营销。什
么是微博，顾名思义就是微博客，但是它不同于博客，140字
的限制体现出方便、快捷的特性，便于全民参与，这也是为
什么注册用户最快过亿的产品(不到两年的时间)。

为什么那么多的企业要做微博营销，虽然目前为止，还没有
一个盈利的模式。主要原因就是大量的注册用户和活跃用户，
所以虽然短期内也许不能给企业带来利润，但是可以作为宣
传企业文化、产品的一个平台。这就是为什么大多数的企业
官方微博都由专门的人员来维护运营，还花费大量的金钱做
活动，吸引粉丝、讨好粉丝。那么最重要的就是怎样维护运
营才能吸引粉丝达到宣传的目的呢?做到一下几点基本成为共
识。

再次，微博内容不同，最佳发微博时间也有不同。例如，如
果发的是业界新闻、行业动态，那你最好在上午工作时间发，
这时，关心此类内容的办公室职员、白领等人群，多半正在
微博上浏览相关信息。如果想发布有关人生感悟、娱乐休闲、
家居生活等话题，那最好是在晚饭之后的时段，大家不再因
工作而操劳时发出。周五下午，通常可以谈谈周末娱乐方面
的话题。周末或假期则可以面向学生发布相关内容。



根据昨天浏览风云榜的时候，了解到草根微博中排名全十名
的有三个是有关冷笑话、搞笑的，有三个是有关语录的，所
以在微博内容的时候要侧重冷笑话、语录，吸引用户的眼球。
还有就是人们有一种普遍的从众心理，都喜欢那些按排行榜
来关注，这就给新进入的微博用户造成很大的竞争，所以必
须首先要学会去关注。

针对以上几点共识的技巧和阿甜提出的要求，结合吉联微博
作出以下几点解决方案。

一、 发微薄前要做的工作：

1、首先要有一个简短的介绍吉联,能吸引浏览者，能够知道
吉联是做什么;

3、标签很重要，根据新浪标签的推荐，能找到自己产品的受
众;

4、据目前最最普遍的最快的提升粉丝的方法就是礼品鼓励的
方式。

二、 微博的内容：

2、笑话：10:30和15:30发冷笑话和搞怪、创意的图片和视
频;

4、时事热点新闻：11:00和16:00;

5、广而告之(产品)：17:00，快下班了，可以用创意的方式
广而告之。

6、公司的历程、荣誉和最新动态：12:00，这样可以加深员
工的归属感和参与度;

这些具体的时间、具体的内容也可以根据具体的情况随机改



变，但总体的框架不变。

三、 发微薄后的互动营销：

微博运营商电话篇二

企业官方微博常常陷入一种人格分裂的状态：一直以稳健务
实的品牌形象示人，却被告知在社交媒体上一定要活泼，要
互动，不能把传统的话语方式带入社交媒体这一新平台，于
是，这些顶着蓝v的账号就像是一个进了夜店的清纯少女，站
也不是坐也不是，眼睁睁看着杜蕾斯这样的品牌打情骂
俏hold住全场。

这是很多并不习惯与大众消费者打交道的企业做社交营销最
主要的困惑：跟什么人对话，对什么样的话。而社交营销专
家告诉你的永远是所谓原则，而不是说话的具体内容。

清纯少女如何玩转夜店?我认为，一个简单的原则是：“做自
己”。

作为官方平台，企业官方微博需要传达与品牌形象一致的讯
息，使用与品牌相契合的话语体系，明确设定社交营销的目
标，而不是在粉丝数、转发量等指标面前乱了阵脚。这就像
清纯少女为了争一口气，在夜店放纵一次自然能够引来无数
目光，但夜夜如此，也就失去“清纯”的美誉了。

但在社交层面，它们存在先天不足。

有的企业拥有庞大的企业社交平台账户矩阵，将各个职能与
角色全部搬上社交媒体。最近，有技术厂商在思考借助感应
与物联技术，让公司里的各种物件也加入到社交媒体中。比
如，公司大门会有自己的微博，但他只会说，“我马上要关
门了”，而不会贴心和大家八卦“ceo和一位陌生女子昨晚9点
进入办公室。”企业微博无论如何卖萌与互动，也只能和上



了微博的公司大门一样，停留在“拟人化”的层面。

与其费尽心思塑造一个乃至一群拟人化的账户，不如把企业
里的各种人利用起来。从ceo到普通员工，他们才是企业社交
营销的中间力量。微博上最红的帐号，永远是企业家，而不
是企业。当一个ceo和你对话，你会受宠若惊;而当一个公司
帐户和你对话，无非是重复了一次拨打客服电话的体验。

而作为社交营销负责部门，最重要的是鼓励和引导员工走向
社交媒体，在社交媒体中充分建立联系，并在适当时机将这
种联系转化为企业传播的资源。特别对于b2b企业来说，员工
所建立的联系才是最低成本的到达目标受众的方法。有时候，
这需要企业机制和文化的整体变革，因此不得不承认，有一
个爱用社交媒体的ceo至关重要。

在解决了和谁社交、怎样社交的问题后，别忘了想想在哪里
社交。这就像夜店里活跃着名媛阔少，咖啡馆里聚集着文艺
男女，而麻将馆里则有三姑六婆们在欢乐。合适的平台如同
优质的内容，依然是短缺的。大家都集中在广场摆摊吆喝，
却忘了小巷里不少别有天地的各类爱好者聚集地，一个让他
们可以说“原来你也在这里”的地方。

微博运营商电话篇三

一、资料和功能维护

个人介绍是陌生人了解你最快捷的方式，它相当于你的名片。
用一句话把自己介绍清楚，能够降低陌生人了解你的门槛。
在个人介绍中，应尽量体现自己的优势，引起大家的兴趣。

除了个人介绍，个人基本资料、教育信息、职业信息、个人
标签这些内容也是能够让陌生人、微博平台了解你的初步途
径，方便填写的应尽量如实填写。



尽量往微电商达人、微博签约自媒体、v认证的方面靠拢。能
够实现这些认证，不管是在互粉和微博平台推荐方面都会有
一定的好处。

除了个人信息之外，也可以设置微博自动回复，在关注后自
动回复的内容里设置一些利益点，如：红包口令，在个人资
料提示相关信息，能够带动一些关注。

自定义菜单可以设置自己的详细介绍、历史文章、店铺链接
等，充分展示自己的优势和粉丝关注的信息。

二、微博内容优化

内容定位

要运营好微博，首先必须选准自己的微博内容定位，抓住自
己擅长或感兴趣的领域去做。

本人担任电商企业的运营相关职位，在电商方面也有兴趣。
此外，也对能够带来生活改善、效率提升的科技产品感兴趣。
那么，本人的微博内容定位将主要放在电商领域，电商内容
的微博比例尽量控制在70%左右。其次，科技产品方面占20%。

剩余的10%，是给非电商相关的热点话题，粉丝红包，转发抽
奖活动等内容预留的。

内容要点

在1个月的观察中，也总结到了很多发微博的要点，具体总结
如下：

1.注意标题技巧。

短微博第一句一般用作微博内容的标题，常见的方式是用括



祝一个好的标题可以迅速引起读者的注意，让余下的内容能
够被阅读。如何写一个吸引人的标题，可以搜索“吸引人的
标题”、“如何起一个牛逼的标题”获得相关资料。

2.活跃的文字风格。

微博运营商电话篇四

如果用户在有效阅读字数之内，没有找到他感兴趣的内容，
那么这条微博就被跳过去了。如果你为了这条微博投入了1万
块钱的推广费用，90%的用户看完前10个字就跳走了，那么，
你的9000块钱，就白花了。

完全没有！！当你的这条微博紧挨着是周杰伦2016演唱会、
奶茶妹妹的孕照，你觉得还有几个读者会关心“我的学习计
划，坚持晨读100天””这种看起来跟用户毫无关系的微博？
所以，写微博的时候，请一定要注意，你要在用户的有效阅
读时间内，抓住用户。

换句话说，在有效阅读字数以内，你就得至少勾起用户的好
奇心，让用户觉得这条微博跟他有关系，让用户能够把看下
一条微博的时间省出来，看一条广告。

那么，针对这条微博，该怎么改呢？

如果你是卖别墅的，你是地铁上投一个每天100万人看到的广告
（但是没一个人买得起）

还是去高尔夫球场投一个每天100人看的广告（但是每一个人
都买得起）？

当然是后者了！

同样，一条微博，是写给所有人看（但是广告价格很高，转



化率很低）

还是写给最有可能购买产品的用户看（广告价格不那么高，
而且转化率很高）? 当然还是后者!!

来分析这个微博的目标人群。根据得到的信息，这个公司主
打的人群，是上班族、白领。上班族、白领如果要学英语、
练口语，他们最关心的是什么？这时候光猜就不行了，你最
需要的是跟你的市场人员问清楚，你们以往的客户，购买你
们产品的原因到底是什么。

但是由于写这篇文章的时候，我没办法接触到这个公司的市
场人员，所以我只能猜一下了。比如，你们的用户以在外企
工作的人士为主，他们最关心的是“通过学习，能够顺畅地
与公司中的外国人交流”。

那么这条微博就可以这样开头：【专为外企人士打造的口语
课】——直接告诉你的用户，这一条微博跟你们有关系！我
们做的，是专为你们打造的口语课程！

微博运营商电话篇五

微博运营 有米科技 有米科技股份有限公司,有米广告,有米
科技,有米 岗位职责:

1、协助部门负责人制定运营微博运营规划,制定各个阶段的
目标与计划;

4、定期收集分析同类竞品微博情报,处理微博粉丝的咨询、
建议等工作;

5、即时掌握新闻热点并能巧妙地结合到官方微博上,每天创
意一至两条微博营销文案,要求吸引眼球。



任职要求:

2、具有良好的沟通能力、文案撰写能力,具备一定的策划能
力和市场推广能力;


