
妇女节化妆品活动策划方案 化妆品活动
方案化妆品的活动策划方案(通用5篇)

为有力保证事情或工作开展的水平质量，预先制定方案是必
不可少的，方案是有很强可操作性的书面计划。方案的格式
和要求是什么样的呢？以下是小编精心整理的方案策划范文，
仅供参考，欢迎大家阅读。

妇女节化妆品活动策划方案篇一

化妆品是当下热门的一种东西，商家会在一些节日期间举行
活动，以吸引顾客。下面是本站小编为你整理的最新化妆品
活动方案，希望对你有用!

一、确定活动主题

活动主题：

月下人美，中秋佳节，xx化妆品店和您不见不散

活动地点：xxx化妆品店

活动日期：9月15日到9月17日

活动目的：

在中秋佳节优惠促销，刺激顾客消费欲望，以提高化妆品店
的销售业绩。

二、活动宣传工作

1、在中秋节的前半个月，去附近的社区，派送传单。



2、如果是大型的连锁店，还可以去当地的报刊和杂志上做宣
传，提前造势。

3、制作中秋宣传海报，通过展板的形式宣传。

4、利用微信、微博、短信和电话等方式，将中秋促销信息派
送出去。

三、促销活动内容

1、联合促销——买一“送二”

联合促销是化妆品店销售中出奇制胜的一种方式。在中秋当
天，化妆品店可以和月饼商家合作，享联袂出演销售的高潮。
方法其实很简单，就是在活动当天，推出 “买化妆品送月
饼”活动，只要在当天消费的满xx元的顾客，都可以获得一
张vip体验券和一份精美的月饼。而月饼商家，可以采用相同
的方式，向消费者赠送该化妆品店的优惠券，以达到相互推
销的目的。

2、折扣促销——全场8.5折

折扣促销是化妆品店销售中见效最快的一种方式。在中秋活
动当天，可以将所有彩妆、护肤产品或者店内特色项目，
以“全场8.5折”的方式，给顾客足够的优惠。虽然折扣促销，
会减少化妆品店的利润，但是却很容易赢得顾客的好感，从
而留住更多的顾客。

3、活动促销——中秋佳人活动

“月下美人”的活动，要侧重对顾客的服务，以此为前提，
进行合理的促销方法，这样才能赢得顾客的芳心。所以，在
节日当天，可以开展一些顾客喜爱的活动，譬如中秋佳人的
活动。将化妆品店装扮的诗情画意的一点，然后邀请化妆品



店的顾客过来尝月饼，一起赏月。

四、中秋促销广告词

1、中秋佳日，情系xx化妆品店

2、中秋之日，免费化妆、面膜等，全场八折

3、中秋合家欢，佳日大献礼

一、促销目的：

1、扩大化妆品店在当地的知名度及影响力;

2、树立化妆品店的品牌形象及知名度;

3、拉动市场，提升销量，增加新客源;

4、提高化妆品店及消费者的忠诚度;

二、促销主题：

中秋风暴，完美体验——打造魅力女人

三、促销时间：

9月15日到9月17日

四、促销地点：

化妆品店

五、活动的具体内容：

促销前准备工作：



1、培训：活动前对化妆品店的员工进行专业指导培训，内容
包括：产品方面、专业技术(体验时已有初步认识)、促销方
式和技巧、派单方式、店员排班以及整个活动流程细节。

2、选择当地专业性强并有影响力的媒体，在促销前一周发布
促销活动相关广告造势。

广告内容包括：a.促销时间;b.促销目的;c.参与者所获的实
惠;d.促销店址、微信公众号、电话、联系人等。

6、 活动物品的准备：

a、产品展示台;

b、横幅、“魅力之星”榜、空白pop;

c、条件允许的皮肤测试仪及显示器

d、如有抽奖项目要准备抽奖箱、奖券;

e、会员卡等各种优惠卡;

f、顾客资料档案、产品项目推介簿、各种宣传资料;

g、畅销产品备足;

h、相关的礼品及物料。

7、化妆品店布置工作：

a、店内主要的宣传点以及相关促销产品pop;

b、化妆品店门口横幅活动主题，店内设“每日魅力之星”光
荣榜;
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妇女节化妆品活动策划方案篇二

以“来就送、买还送、购物大派送”为活动主线，异常推出
名优家电超低价竞拍活动，同时贯穿“银色狂想曲”大型文
艺演出，极力营造节日的喜庆、狂欢氛围，经过轰动的社会
效应，促进商场销售，提升企业形象。

时间：xx年12月18日-25日

具体资料：活动期间，全楼商品6折起销售，凡当日在打折基
础上累计购物满30元，家电、彩妆类满xx元者（黄铂金、量
贩、洁具及明示不参加活动的商品除外）可凭购物微机小票
到一楼换卡处换取欢乐卡一张，多买多换。

具体资料：活动期间，凡光临大楼的顾客均可获赠圣诞小礼
品一份。

2、具体资料：活动期间，凡在我楼打折基础上累计购物满xx
元，可凭购物微机小票到各楼层礼品发放处领取圣诞礼帽一
顶。

2、具体资料：活动期间，凡光临我楼的顾客，均可到北门广
场舞台参加现场名优家电竞拍活动。

2、具体资料：活动期间，我楼西门广场群星荟萃，联袂表演，
以疯狂迪斯科、摇滚音乐及活力歌舞共同奏响“银色狂想
曲”，为圣诞夜光临我楼的顾客献上一份圣诞大餐。

这只是某化妆品店搞的一个化妆品圣诞节活动方案，仅供参
考，其中的详细资料，您能够根据自我店铺的需要而做随意
更改，最终目标就是把商品售出去，还要客户对你的商品及
店铺体验良好，能让客户在你的.店里长久的消费才是最高明



的哦！

妇女节化妆品活动策划方案篇三

促销目的：

(1)利用系列的优惠来扩展新客源。

(2)提升顾客的消费金额，促进本公司销售业绩。

(3)加强与顾客之间的情感交流，巩固顾客的忠诚度。

活动对象：

18—30岁的女性。

活动主题：

圣诞欢乐行，美丽更温馨。

活动时间：

12月18日至12月31日。

活动地点:

王府井大卖场。

促销方案：

(1)定量赠送本公司化妆品的购物券，凭此卷可免费兑换本公
司化妆品样品，以吸引更多消费者使用本公司产品。

(2)活动前期邀请顾客免费试用样品，让顾客更加了解。



(3)活动期间老顾客均可获得一张“感恩回馈卷”价值不等，
凭此卷可在本公司消费相应金额(仅限活动期间使用)

(4)活动期间在本公司消费100元以下者，送精美环保购物袋
一个、够满100到500元，送精美卸妆品一份、够满500元以上
更有惊喜好礼相送。

促销准备：

(1)在活动场地进行适当布置，营造节日促销氛围，刺激顾客
够满欲望。

(2)活动场地门口放置v美化妆品公司促销展架。

(3)在会场旁设立售后服务中心，为新老顾客提供温馨服务。

妇女节化妆品活动策划方案篇四

（1）活动期间，凡进店者可获赠“美丽存折”1张（可抵10
元现金）。

（2）消费满xx元，即可获赠“美丽存折”1张+价值38元的央
视广告品牌莱妃护手霜一支。

（3）消费满xx元，即可获赠“美丽存折”5张+价值98元的央
视广告品牌莱妃神奇裸妆bb霜一盒+周护。

（4）消费满xx元，即可获赠“美丽存折”8张+价值118元滋
可露眼部套盒+月护。

（5）消费满xx元，即可获赠“美丽存折”12张+价值168元的
央视广告品牌莱妃逆时空晶采眼精华一瓶+月护。

（6）所有的“美丽存折”限以后购物使用，每消费50元，就



可使用一张“美丽存折”，一张“美丽存折”可抵10
元。“美丽存折”有效期至20xx年x月x日。

（7）凡生日、结婚记念日在xx月xx日的，可凭相关证件到本
店领取价值69元的央视广告热播品牌原装产品一份。

（8）会员到场，可享受双倍积分+价值25元的滋可露女性套
盒旅行装。

妇女节化妆品活动策划方案篇五

活动目是活动灵魂和意义所在，因而它是促销基础与制定活
动准则依据。

企业每一次促销活动都有其目。如让消费者更快得接受新产
品；发布企业调整信息；树立企业形象，扩大市场影响力等。
如宝洁公司20xx年8月19日到9月21日碧浪洗衣粉促销目是让
消费者知道“碧浪降价不将质，全面65折”企业重大价格调
整。

1、人流量大，形象好，货架位置好场地。

促销产品应放置在人流量大、形象好位置。若促销产品没有
专柜，则应把促销产品放置在货架较显眼且易于顾客购买位
置，一般为货架第二层或第三层应是超市货架而定。

2、与超市进行有效沟通，争取超市最大支持。现在超市做促
销一般都会有一定限制，如交纳场地费、服装与商场统一、
赠品不能带入场内等，会给促销活动造成许多不便，因而必
须与超市进行有效地沟通，以取得超市对活动最大支持。在
与超市有关人员进行沟通时，最重要是强调“双赢”，做促
销虽然厂家有一定目，但同时有利与超市增加销售，应尽量
取得商场支持如人员、广播、按排堆头、货品摆放有利位置、
及海报张贴位置等支持。



3、定位一致原则，即超市选择应与超市定位、促销产品定位、
超市商圈顾客群定位及本次活动目保持一致。如赛尼可促销
超市选择通常是超市定位较高，商圈顾客群可为中高收入超
市或像好又多、物美等大型连锁超市。而一般洗衣粉促销则
可以在一般居民区较多超市。

1、广宣品设计原则：

（1）广宣品设计总体风格要与产品在顾客心目中形象和厂家
形象相一致，或直接采用产品电视广告中消费者所熟悉形象。
如润妍、飘柔广宣品大多为消费者所熟悉电视广告中“秀发
美女”宣传画，这样有利与消费者加深对产品印象。沙宣广
宣品则会以时尚为形象；体育用品以健康、运动为基调。

（2）pop设计要简单、醒目、活泼。应减少过多文字叙述，重
点词语用醒目颜色写，字体要活泼、生动，切忌用草字，能
让顾客在三秒中内看完全部内容并对活动留下较深印象。

（3）因在促销活动中会出现赠品断货情况，在pop末尾务必
写入“赠品有限，赠完为止”。

2、赠品选择。

赠品选择原则有实惠原则与时尚原则。但在选择赠品时必须
使赠品与所促销产品有一定关联或有一定宣传作用。具体方
法有：

（1）赠送试用装。用公司新产品试用装或同品牌其它同档次
产品试用装作为赠品，采用这种方法一方面可以让消费者觉
得实惠，另一方面可以促进新产品推广。是“一箭双雕”促
销策略。

（2）赠品应与品牌形象及目标消费群心理特点相一致。如在
国际上沙宣品牌形象是“时尚、专业”因而沙宣促销时赠品



往往会体现沙宣专业、时尚特点。如送时尚手提包、时尚钥
匙扣、时尚腕表、时尚钱包、直发梳等女性较喜欢时尚用品。

（3）赠品设计生产应体现形象高成本低原则，这样有利于减
少促销成本。如沙宣赠品看起来都较时尚精美，但其成本并
不高，玉兰油赠品选择有品牌知名度依泰莲娜项链，但是作
为赠品依泰莲娜由于采用成本低原料，因而价格低廉，体现
在产品设计时高形象、低成本原则。

（4）直接用具有宣传作用赠品，如印有产品及企业鸟标志雨
伞、围裙等。

在招收促销人员是要对前来应聘人员进行考核，可以问一些如
“你觉得在做促销时哪几方面较重要、您对以前你所做促销
产品认识”等，以考核该促销员是否适合该工作。

对促销人员培训时活动最重要一步。促销员是促销活动主角。

1、明确促销人员举止行为必须维护企业形象与超市形象，并
遵守超市规章制度培训：如在宝洁公司玉兰油促销中，因为
玉兰油是国际著名品牌宝洁产品，在超市里属于中高档产品，
因而要求其促销小姐必须是皮肤好、声音甜美、态度热情、
画淡妆女性，且对这些促销小姐进行培训，要求遵守超市规
章制度，积极帮助超市理货、盘货等活动。

2、明确工作程序，如报销量等；

3、明确赠送赠品条件，以防赠品误送、滥送、多送、少送；

5、服务态度与销售技巧培训；

6、明确奖罚制与奖罚措施，以避免赠品不送和促销员失职等
行为；



对活动检查监督主要是对促销人员服务态度、方法和备货等
进行检查。如促销人员有无迟到、早退现象；是否对顾客热
情；有无按规定原则送赠品，货架上备货是否充足；有无及
时补货等，发现问题及时解决，不能解决问题有无及时上报
等，对日常活动开展有效监督是使促销活动健康有序地进行
必要条件。

销售人员必须每天对销量及存在他所不能解决问题进行报告。
可以采用日报表、周报表等形式。每周召开一次例会，解决
促销中存在问题。

促销活动结束后，采用科学方法对促销活动效果进行评估促
销重要一环。促销负责人员应对此次促销活动效果进行调查、
测定。如让超市有关负责人对活动整理，使现场显得较为整
齐，并且方便现场的销售。

注意在活动中顾客要求追加或调配赠品的现象。

顾客要求追加或调配赠品是无法避免的，因些会前针对这样
的情况要加强沟通与强调，避免中样的赠送量过多。过多赠
送中样弊端是很大的，这样就延长了顾客二次返店的时间，
对日后的销售是不利的。因此在活动中，应尽量避免产品的`
过多赠送。

入店送小礼物。

小礼物的作用是使得来店的会员都不会空手而回，使顾客感
觉我们做活动的目的不是仅仅想要她们消费，而是切切实实
要为她们服务给她们实惠的，要给她们形成一种即使她们不
消费我们一样很欢迎她们的印象。

热销产品的跟踪（确保不断货，备足货品）

人员安排



1、避免出现有的顾客进店后无人接待的现象。需要说的是，
顾客无人接待的原因并不是都因为我们的销售人员正在为其
他的顾客服务中，而是销售人员接待顾客的主动性不够强。

2、销售员站位及礼仪接待问题：这次活动很大程度上改变了
以往活动中人员站位于柜台后的情况，避免人员多集中在店
内。

3、当顾客多，现场忙时，要注意避免出现心里慌乱的情况：
比如找不到赠品，甚至找不到产品等现象。


