
最新餐厅母亲节送礼物给顾客 餐厅母亲
节活动方案(优质5篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。相信许多人会觉得范文很难写？下面是小编帮大家整理
的优质范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

餐厅母亲节送礼物给顾客篇一

经济类资料都健康、美丽。

3.母亲节之亲情大餐

打起亲情牌，吸引中低端食客，主打家常菜，口味大众化，
再辅以时尚就餐环境，标准化服务，吸引时尚年轻人来为母
亲过节。

二、准备母亲节礼物

餐馆要相应设计一些庆祝母亲节的活动和小礼品。为每一位
前去就餐的母亲赠送康乃馨作为节日礼物。

三、发送母亲节亲情短信

1.以某某餐厅名义，向目标消费者发送母亲节精彩短信，以
情感交流打动消费者。

2.通过短信发送活动内容，告知目标消费者母亲节某某餐厅
活动内容，以及开展活动的主要地点。

餐厅母亲节活动方案



经济类资料儿女的向父母亲表达关爱和祝福，借势造势，强
化家庭责任，反哺母亲，奉献孝心，值5月12日母亲节到来之
际，策划以感恩母亲母爱永恒为主题的专题活动，具体方案
如下：

一、活动目的1、母亲节促销活动方案，提高品牌知名度;

2、提高目标消费群体在酒店的购买率和消费额;

3、通过活动，增进酒店和公众的了解和沟通，制造新闻线索，
扩大对外形象宣传。

二、活动时间

2017年5月10日-11日(5月第2个周末)

三、目标群体

经济类资料一般较少，特别是与父母亲在一起的时间更少，
回报养育之恩的情结，可以引发其潜在的消费可能和情感需
求。

四、活动主题

1、广告主题：感恩母亲母爱永恒!

2、广告词：世界上有一种最美丽的声音，那便是母亲的呼唤。
但丁(神曲)

五、活动内容

1、赠送康乃馨鲜花：凡2017年5月11日当天到店消费的女士
每人赠送康乃馨1支。(客房由总台在客人登记时发放、唐人
街美食城在客人落座后发放、品位自助餐厅在客人落座后发
放，并致以母亲节日问候)



2、微博抽奖：到店消费晒照，并@酒店官微及3位好友，就有
机会获得价值228元的免费自助餐券。

经济类资料

4、女士营养菜单：餐饮部推出三道养颜营养菜肴。自助餐消
费的女士可免费任选一道菜肴。

5、优惠酬宾：活动期间原价228元观景自助餐，母亲节专享
套餐：xx-x元。唐人街美食城推出母亲节专享港式下午茶套餐。

六、活动宣传

1、短信群发：感恩母亲母爱永恒!5月11日最佳西方财富酒店
推出母亲节专享特惠活动，当天生日女士更有精美礼品赠
送!(5月10日发送)(市场企划落实)

2、店内pop：大堂、餐厅门口、一楼电梯口各一块。(5月5日
前完成)(市场企划落实)

3、网络推广：通过官方微博、官方微信展开线上推广，5月2
日开始预热，5日起开展为期7天的线上抽奖活动，关注酒店
官微并@3位好友，每日送出一张自助餐免费券。(市场企划落
实)

4、主流媒体(海峡都市报、东南快-精选财经--

经济类资料报)：5月10日、5月15日，活动前、后软文报道。

七、费用预算

：略

5月11日前，采购部门将所需物品采购、准备到位;



5月11日前，餐饮部准备好母亲节菜谱和康乃馨的申购工作;

5月10日前，市场销售部企划人员将相关促销活动细则发布到
酒店官微、微信;

5月11日前，各部门做好本次活动的员工培训，做好对客宣
传;

活动结束后，市场销售部企划人员及时跟进，对母亲节活动
在相关媒体予以宣传报道。

餐厅母亲节活动方案

一、订购康乃馨：

大店可订购300500支;细店可订购100200支;在母亲节当晚饭
市由咨客派发。

-精选财经--

经济类资料

二、场地布置：

以温馨的粉红色的汽球为主，有条件的再配以粉红色的薄纱。
汽球用来布置大厅，及做成心形或拱形汽球柱放在店的正门
口，薄纱用来布置上落楼梯的扶手。

三、母亲节特惠菜式或海鲜：

可选一至两款菜式或海鲜在母亲节当晚饭市以优惠的价格推
出。

四、母亲节爱心套餐：



可以做两至三款母亲节爱心套餐，价格分店可根据自己的具
体情况而定，菜式以健康，营养，并可护肤养颜为主。

五、母亲节爱心蛋糕：

大店可设定在母亲节当晚饭市消费388元以上，可获赠爱心蛋
糕一个;细店可设定在母亲节当晚饭市消费288元以上，可获
赠爱心蛋糕一个。当然消费价格分店亦可由自己定，以上价
格仅供参考。

六、有条件的分店，可设抽奖活动。

-精选财经--

经济类资料

具体抽奖细则分店自己定。
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餐厅母亲节送礼物给顾客篇二

1、母亲节之怀旧大餐

怀旧就是缅怀过去。旧物、故人、老家和逝去的岁月都是怀
旧最通用的题材。

2、母亲节之滋补大餐

在母亲节来临之至，陪妈妈一起吃一顿营养、美味的大餐，
祝福母亲永远都健康、美丽。



3、母亲节之亲情大餐

打起亲情牌，吸引中低端食客，主打家常菜，口味大众化，
再辅以时尚的就餐环境，标准化服务，吸引时尚年轻人来为
母亲过节。

餐馆要相应设计一些庆祝母亲节的活动和小礼品。为每一位
前去就餐的母亲赠送康乃馨作为节日礼物。

1、以某某餐厅名义，向目标消费者发送母亲节精彩短信，以
情感交流打动消费者。

2、通过短信发送活动内容，告知目标消费者母亲节某某餐厅
活动内容，以及开展活动的主要地点。

餐厅母亲节送礼物给顾客篇三

一、餐饮店推出美颜养生套餐惠泽母亲节

1.母亲节之怀旧大餐

怀旧就是缅怀过去。旧物、故人、老家和逝去的岁月都是怀
旧最通用的题材。

2.母亲节之滋补大餐

在母亲节来临之至，陪妈妈一起吃一顿营养、美味的大餐，
祝福母亲永远都健康、美丽。

3.母亲节之亲情大餐

打起亲情牌，吸引中低端食客，主打家常菜，口味大众化，
再辅以时尚就餐环境，标准化服务，吸引时尚年轻人来为母
亲过节。



二、准备母亲节礼物

餐馆要相应设计一些庆祝母亲节的活动和小礼品。为每一位
前去就餐的母亲赠送康乃馨作为节日礼物。

三、发送母亲节亲情短信

1.以某某餐厅名义，向目标消费者发送母亲节精彩短信，以
情感交流打动消费者。

2.通过短信发送活动内容，告知目标消费者母亲节某某餐厅
活动内容，以及开展活动的主要地点。

孝心，值5月12日母亲节到来之际，策划以感恩母亲母爱永恒
为主题的专题活动，具体方案如下：

一、活动目的1、母亲节促销活动方案，提高品牌知名度;

2、提高目标消费群体在酒店的购买率和消费额;

3、通过活动，增进酒店和公众的了解和沟通，制造新闻线索，
扩大对外形象宣传。

二、活动时间

2017年5月10日-11日(5月第2个周末)

三、目标群体

母亲节活动目标群体为25岁-45岁之间的时尚白领女青年和在
政府机关、企业担任中高层职务的成功人士。由于公务或商
务繁忙，与家人在一起的时间一般较少，特别是与父母亲在
一起的时间更少，回报养育之恩的情结，可以引发其潜在的
消费可能和情感需求。



四、活动主题

1、广告主题：感恩母亲母爱永恒!

2、广告词：世界上有一种最美丽的声音，那便是母亲的呼唤。
但丁(神曲)

五、活动内容

1、赠送康乃馨鲜花：凡2017年5月11日当天到店消费的女士
每人赠送康乃馨1支。(客房由总台在客人登记时发放、唐人
街美食城在客人落座后发放、品位自助餐厅在客人落座后发
放，并致以母亲节日问候)

2、微博抽奖：到店消费晒照，并@酒店官微及3位好友，就有
机会获得价值228元的免费自助餐券。

3、生日祝福：凡5月11日当天生日的女士，可凭身份证领取
精美礼品一份。(酒店优惠券、纯天然成分的巴颜喀拉红景天
系列旅行套装)

4、女士营养菜单：餐饮部推出三道养颜营养菜肴。自助餐消
费的女士可免费任选一道菜肴。

5、优惠酬宾：活动期间原价228

元观景自助餐，母亲节专享套餐：xx-x元。唐人街美食城推出
母亲节专享港式下午茶套餐。

六、活动宣传

1、短信群发：感恩母亲母爱永恒!5月11日最佳西方财富酒店
推出母亲节专享特惠活动，当天生日女士更有精美礼品赠
送!(5月10日发送)(市场企划落实)



2、店内pop：大堂、餐厅门口、一楼电梯口各一块。(5月5日
前完成)(市场企划落实)

3、网络推广：通过官方微博、官方微信展开线上推广，5月2
日开始预热，5日起开展为期7天的线上抽奖活动，关注酒店
官微并@3位好友，每日送出一张自助餐免费券。(市场企划落
实)

4、主流媒体(海峡都市报、东南快报)：5月10日、5月15日，
活动前、后软文报道。

七、费用预算

：略

5月11日前，采购部门将所需物

品采购、准备到位;

5月11日前，餐饮部准备好母亲节菜谱和康乃馨的申购工作;

5月10日前，市场销售部企划人员将相关促销活动细则发布到
酒店官微、微信;

5月11日前，各部门做好本次活动的员工培训，做好对客宣
传;

活动结束后，市场销售部企划人员及时跟进，对母亲节活动
在相关媒体予以宣传报道。

一、订购康乃馨：

大店可订购300500支;细店可订购100200支;在母亲节当晚饭
市由咨客派发。



二、场地布置：

以温馨的粉红色的汽球为主，有条件的再配以粉红色的薄纱。
汽球用来布置大厅，及做成心形或拱形汽球柱放在店的正门
口，薄纱用来布置上落楼梯的扶手。

三、母亲节特惠菜式或海鲜：

可选一至两款菜式或海鲜在母亲节当晚饭市以优惠的价格推
出。

四、母亲节爱心套餐：

可以做两至三款母亲节爱心套餐，价格分店可根据自己的具
体情况而定，菜式以健康，营养，并可护肤养颜为主。

五、母亲节爱心蛋糕：

大店可设定在母亲节当晚饭市消费388元以上，可获赠爱心蛋
糕一个;细店可设定在母亲节当晚饭市消费288元以上，可获
赠爱心蛋糕一个。当然消费价格分店亦可由自己定，以上价
格仅供参考。

六、有条件的分店，可设抽奖活动。

具体抽奖细则分店自己定。

餐厅母亲节送礼物给顾客篇四

母亲节有没有新颖活动方案?

——做个抽奖互动!

抽奖互动虽然简单，比不上其他活动有噱头，但是就实际情



况来说，却是最易提升氛围一招。

今年母亲节是5.14日，各位餐饮人只需提前预备好一个抽奖
箱，届时按照每桌一次抽奖机会进行即可。

因为是母亲节，考虑到过节人群特定性，所以不建议餐企将
抽奖形式做成线上：

摇一摇虽然简单方便，可是很多妈妈们却不会玩。

为了当天活动氛围，餐饮企业可以准备一个“越老越有味
道”复古抽奖箱，让妈妈亲自参与到活动中来。

二、母亲节伴手礼

母亲节送什么伴手礼会让妈妈群爱不释手呢?如果送一道菜、
一款饮品，当餐就吃完喝完了，不会留给妈妈群多深印象，
在此，记者建议各位餐饮人，可以做一份“母爱手写
本”——类似于湖蝶轩餐厅这份“梦想手写本”。

这本“母爱手写本”可以录入这几大元素：

1.尺寸比iphone 6s稍大一些，便于随身携带;

2.封面或者前几页翻拍妈妈与自己孩子合照;

3.手写本中间部分是无图白纸，用作记笔记;

4.在本子内印刷上一些养生知识;

5.本子后面，建议印刷上抵用券等;便于拉动后续消费。

三、借此推出孝心卡

外婆家有个“62外婆节”，西贝有个亲嘴节，福来妻有个爱



妻日……餐饮商家“造节”或将成为一种市场趋势，通过抓
住传统节点，或打造市场热点，以节日为由头做市场嫁接，
通常会赢得比较理想市场效果。

所以，在母亲节来临之际，不妨推出孝心卡送给顾客。孝心
卡折扣由餐厅自己定制，使用时间建议定为每周一，以弥
补“星期一买卖稀”。

四、微信平台互动

微信公众平台成了很多餐饮企业营销主战场，在此《餐饮时
报》向大家介绍两个可以在微信后台与顾客群进行互动小活
动：

1.征集妈妈曾经说过谎言

从小到大，你听过妈妈哪些谎言?

——“妈妈不累，你先睡吧。”

——“妈妈不爱吃，你自己吃吧。”

这些谎言背后，都包含了妈妈对子女浓浓爱意，征集妈妈谎
言这个活动操作起来非常简单，发动顾客在微信后台或者在
文章后面进行留言，从点赞数或通过别渠道筛选出前几名发
放价位不等储值卡等。

2.晒照片

你和妈妈走在大街上，别人是否一眼就能认出你们是 母子/
母女?如果答案是肯定，你就可以来参加我们活动了!

以照片为证：长大后，我就成了你征集相似照片发到餐厅公
众号上，以赠送电子券形式给母子/母女，可以是接下来某个
节日霸王餐，也可以是代金券，但要求是保证母子/母女必须



到场。

五.赠送儿童套餐

母亲节，为什么要赠送儿童套餐?是，你没有看错，母亲节这
天，凡是来餐厅就餐妈妈，均可以获赠儿童套餐一份!

至于原因，是考虑到很多年轻妈妈们都会带着自己小朋友前
来，有妈妈们更是以孩子选择为主导，所以赠送儿童套餐是
诱客一种形式。

营销活动不能做一次性，提升后续消费力才是关键。


