
圣诞美容院活动方案设计 美容院圣诞节
活动方案(精选7篇)

方案是指为解决问题或实现目标而制定的一系列步骤和措施。
通过制定方案，我们可以有计划地推进工作，逐步实现目标，
提高工作效率和质量。以下是我给大家收集整理的方案策划
范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋友。

圣诞美容院活动方案设计篇一

2015年圣诞节快要来临了，美容院也即将迎来又一次的销售
风暴。各位美容院的老板们准备好了吗？利用圣诞节的节日
气氛，在美容院内开展一次强有力的促销活动，带动美容院
的业绩增长，增加美容院的销售活力，让美容院销售走上高
峰。2015年圣诞节拓客活动方案层出不穷，小编也为大家带
来了新的圣诞节拓客活动方案。

圣诞节起源于西方，是基督教的一个非常重要的节日。在每
年的12月25日，主要是为了庆祝耶稣基督的诞生。圣诞节传
入中国之后，受到了国人的普遍欢迎，也因此，逐渐演变为
一种在中国普遍流行的节日。

各大商家纷纷抓住商机，用各种各样的活动来吸引消费者。
美容院也可以将这一机会好好地加以利用。

活动主题：欢乐圣诞节，美丽大放送！

活动时间：12月22日——12月26日

活动方案：

1、凡进店顾客，一律享受免费抽奖机会，并可免费办理美容
院会员卡一张。



2、在店内举办24元加1元换购活动，可享受基础的`脸部护理，
并获得面膜等小物品的换购机会。

3、活动期间，针对老顾客可一律凭会员卡享受五折优惠，每
一位老顾客转介绍一位顾客可享受三次身体护理的机会。

4、活动期间，凡消费超过250元，可获得大礼包抽奖机会一
次，奖品设置有各项护理等。

5、消费超过2500元，可积累消费积分500分，积分按照相关
比例可兑换产品。

为了让活动更加有氛围，美容院要提前进行宣传，让顾客了
解美容院的活动。并将美容院内进行装扮，让圣诞节的气氛
从内部点燃。美容院的管理者要分清美容院内每一位员工的
职责，让每一位员工知道自己的任务。要做好仓库的库存，
避免发生存货不足的现象。美容师要将人员安排到位，让每
一位顾客都享受到专业的优质服务。

要知道，一次促销活动的效益往往是长久的。美容院要做好
活动后的销售跟进工作，不能让消费者产生巨大的落差感，
这对美容院的长期发展来说是非常关键的。要根据顾客的情
况，估摸二次销售的可能性，发展美容院的老顾客。

圣诞美容院活动方案设计篇二

通过圣诞促销活动，全面提高公司各连锁店的销售，同时树
立公司的品牌形象，使广大消费者了解该美容连锁店，同时
也增加各代理商对公司的信心。

12月20日-12月30日

购物送礼，产品特惠



1、回报贵宾顾客 豪礼大满罐

凡是活动之前的所有老顾客，只要累计消费达3000元以上者，
均视为贵宾顾客，通知她们统一来领礼品，礼品为零售价
为500元左右的三件套妆和一张价值200元消费卡。组织她们
现场排队领奖品，然后合影留念。在活动当天购买满3000元
者，也将视为贵宾顾客，享受贵宾待遇，即可参加领礼品与
合影留念活动。

举办此项活动的目的'是，在老顾客当中形成极好的口碑，通
过口碑相传来吸引新顾客。

2、白白美一回

选中新款美白套装，在活动当天限100名，购买新款美白套装
者，一年后可以赠送价值相同的套装产品。此项活动一方面
为了推广新款美白套装产品，另一方面也是为了促进新顾客
购买。

1、美容院店内须进行适当布置，营造节日促销氛围，刺激顾
客的购买欲望;

3、制定活动销售目标，并分解给各美容师(美容顾问)相应任
务，活动结束后按照达成率情况进行奖赏。

4、 提前准备好营销话术，以便应对顾客提出的各种问题。

圣诞美容院活动方案设计篇三

时尚芭芘特集合多年的美容美发店经验，美容院美发店经营
现状及圣诞节（元旦）的消费特点，确定了定位正确、主题
鲜明、形式创新、文化氛围的促销原则，特策划此方案以供
美容院美发店参考。



圣诞（元旦）欢乐行，现金礼品大放送

1、利用竞品换购优惠拓展新客源；

2、提升顾客消费金额（客单价），促进美容院销售业绩；

3、加强与顾客之间的情感交流，巩固客户的忠诚度；

12月23日―1月6日

换购+抽奖+情感+送大头贴

3、抽奖：活动期间，凡在美容院美发店消费金额在×元以上
的顾客均可参加“幸运大转盘”一次转盘机会，（即转盘里
划分50至200元不等，由顾客转动转盘，指针指向哪个区域，
就可以往她会员卡里充多少钱。）

5、送发型图或大头贴：很多客人都想看到一些自己没有过的
发型，给他们设计几个发型，或几个大头贴，在他们做完头
发时送给他们，或发qq给他们，客户一定会很高兴。

1、美容院美发店店内须进行适当布置，营造节日促销氛围，
刺激顾客的购买欲望；

3、制定活动销售目标，并分解给各美容师（发型师）相应任
务，活动结束后按照达成率情况进行奖赏。

4、采用《收银软件》给顾客建立好档案。

这种方式就比单纯的打折促销效果好的多，顾客既可以换购，
又可以抽奖，还可以获得贺卡，挂在圣诞树上，把节日的气
氛推向高潮。多元化的活动，陪顾客一同共度过佳节，你说
好不好。



圣诞美容院活动方案设计篇四

活动目的：

通过圣诞促销活动，全面提高公司各连锁店的销售，同时树
立公司的品牌形象，使广大消费者了解该美容连锁店，同时
也增加各代理商对公司的信心。

活动时间：

12月20日-12月30日。

活动形式：

购物送礼，产品特惠。

活动内容：

1、回报贵宾顾客豪礼大满罐

凡是活动之前的所有老顾客，只要累计消费达3000元以上者，
均视为贵宾顾客，通知她们统一来领礼品，礼品为零售价
为500元左右的三件套妆和一张价值200元消费卡。组织她们
现场排队领奖品，然后合影留念。在活动当天购买满3000元
者，也将视为贵宾顾客，享受贵宾待遇，即可参加领礼品与
合影留念活动。

举办此项活动的目的是，在老顾客当中形成极好的口碑，通
过口碑相传来吸引新顾客。

2、白白美一回

选中新款美白套装，在活动当天限100名，购买新款美白套装
者，一年后可以赠送价值相同的套装产品。此项活动一方面



为了推广新款美白套装产品，另一方面也是为了促进新顾客
购买。

备注事项：

1、美容院店内须进行适当布置，营造节日促销氛围，刺激顾
客的购买欲望;

3、制定活动销售目标，并分解给各美容师(美容顾问)相应任
务，活动结束后按照达成率情况进行奖赏。

4、提前准备好营销话术，以便应对顾客提出的各种问题。

将本文的word文档下载到电脑，方便收藏和打印

推荐度：

点击下载文档

搜索文档

圣诞美容院活动方案设计篇五

通过圣诞促销活动，全面提高公司各连锁店的销售，同时树
立公司的品牌形象，使广大消费者了解该美容连锁店，同时
也增加各代理商对公司的信心。

：购物送礼，产品特惠



1、回报贵宾顾客 豪礼大满罐

凡是活动之前的所有老顾客，只要累计消费达3000元以上者，
均视为贵宾顾客，通知她们统一来领礼品，礼品为零售价
为500元左右的三件套妆和一张价值200元消费卡。组织她们
现场排队领奖品，然后合影留念。在活动当天购买满3000元
者，也将视为贵宾顾客，享受贵宾待遇，即可参加领礼品与
合影留念活动。

举办此项活动的目的是，在老顾客当中形成极好的口碑，通
过口碑相传来吸引新顾客。

2、白白美一回

选中新款美白套装，在活动当天限100名，购买新款美白套装
者，一年后可以赠送价值相同的套装产品。此项活动一方面
为了推广新款美白套装产品，另一方面也是为了促进新顾客
购买。

1、美容院店内须进行适当布置，营造节日促销氛围，刺激顾
客的购买欲望;

3、制定活动销售目标，并分解给各美容师(美容顾问)相应任
务，活动结束后按照达成率情况进行奖赏。

4、 提前准备好营销话术，以便应对顾客提出的各种问题。

圣诞美容院活动方案设计篇六

活动时间：

活动内容：

1、一元秒杀区



活动期间，凡是进本店消费的顾客，皆可获得参与秒杀活动，
期间内所有顾客仅需1元即可参与抽奖。活动奖品有体验卷、
产品试用装、会员卡、纪念品等等，其目的旨在汇聚人气，
将美容院的氛围炒的更加火爆。

2、活动抽奖

凡是在活动期间内，顾客在美容院内消费金额达到68元，即
可领取一张抽奖券。消费者每满68元便可获得抽奖卷一张，
满136元则赠送两张，以此类推，多买多送。抽奖奖励为特定
奖一名，奖品为港澳双人游一份；一等奖两名，美容院内冬
季护理消费卷；二等奖四名，美容院特色产品一套；安慰
奖50名，带有美容院logo的纪念品一份。

3、惊喜不断

凡是在圣诞节当天进店消费的顾客，即有机会凭手机号赢取
美容院提供的惊喜大奖。进店消费的前100名顾客，都可以免
费获得美容院提供的圣诞礼品，礼品数量共100份，先到先得，
送完即止。

注意事项：

1、渲染氛围

在西方，圣诞节是一个非常盛大的节日，其重要程度相当于
中国的传统春节。在圣诞节期间，圣诞帽和圣诞树以及圣诞
老人都是标志性的节日吉祥物，为了营造节日的美好气氛，
大型的美容会所可以在大门外放置较大的圣诞树，或者圣诞
老人；小型美容院可以在室内添置小型的圣诞树即可。所有
的店员在活动期间都要换上圣诞装，佩戴圣诞帽。在店门口
和窗户上要做好圣诞喷绘，同时要在美容院内划分出圣诞礼
品的区域，并对各种装饰彩灯等进行搭配，以此来烘托节日
气氛，刺激顾客消费。



2、活动宣传

在美容院加盟店的各大线上服务推广平台中（例如微信订阅
号、qq订阅号、团购平台），提前一周发布活动促销的`方案，
相关的横幅、活动海报和宣传单都要提前制作好，给群众展
现出一副醒目的画面。若人手充足，可安排店员到周边人流
量密集的区域派发传单和优惠劵进行宣传。

3、活动备注

在本次活动的优惠券印上一些节日祝福、活动最终解释权以
及裁定权归本美容院所有。并且做好进店的前台登记，将顾
客的资料详细记载好。在此次活动的优惠劵上要印上节日祝
福、活动最终解释权、裁定权归本店所有等，并且要做好顾
客进店的前台登记，将顾客的详细资料登记归档。

圣诞美容院活动方案设计篇七

欢乐圣诞节，美丽大放送！

12月xx日——12月26日。

1、凡进店顾客，一律享受免费抽奖机会，并可免费办理美容
院会员卡一张。

2、在店内举办xx元加1元换购活动，可享受基础的脸部护理，
并获得面膜等小物品的换购机会。

3、活动期间，针对老顾客可一律凭会员卡享受五折优惠，每
一位老顾客转介绍一位顾客可享受三次身体护理的机会。

4、活动期间，凡消费超过xx元，可获得大礼包抽奖机会一次，
奖品设置有各项护理等。



5、消费超过xx元，可积累消费积分xx分，积分按照相关比例
可兑换产品。

为了让活动更加有氛围，美容院要提前进行宣传，让顾客了
解美容院的活动。并将美容院内进行装扮，让圣诞节的气氛
从内部点燃。美容院的管理者要分清美容院内每一位员工的
职责，让每一位员工知道自己的任务。要做好仓库的库存，
避免发生存货不足的现象。美容师要将人员安排到位，让每
一位顾客都享受到专业的优质服务。

要知道，一次促销活动的效益往往是长久的。美容院要做好
活动后的销售跟进工作，不能让消费者产生巨大的落差感，
这对美容院的'长期发展来说是非常关键的。要根据顾客的情
况，估摸二次销售的可能性，发展美容院的老顾客。


