
公司送温暖公益活动策划方案(优秀5篇)
无论是个人还是组织，都需要设定明确的目标，并制定相应
的方案来实现这些目标。方案的格式和要求是什么样的呢？
以下是小编为大家收集的方案范文，欢迎大家分享阅读。

公司送温暖公益活动策划方案篇一

本站发布公司公益活动策划，更多公司公益活动策划相关信
息请访问本站策划频道。

一.背景

xx有限公司主营“怡清”牌系类包装水。总部位于xx高新技
术产业园区，并拥有深圳、广州、成都三个生产基地和若干
个加工基地，总投资32000万，该企业加大投资，具备了强大
的系统监控能力，能实时跟踪出厂的没一桶水，杜绝假水，
让消费者喝的放心，同时，桶装水专卖店强大的服务系统和
管理系统，全市统一的客服中心，与各专卖店电脑联网，进
行实时信息交换，极大提高了配送和服务效率和质量，为用
户不断创造价值，提升生活品质。

为了树立企业良好形象，呼吁人们保护水资源，企业策划一
次大型公益活动，活动以“假如没有水，生活将会怎样”为
主题。

二.目的

此次活动公司为提升企业形象，知名度与美誉度，寻求自身
发展，加大产品的宣传力度，向市民宣传环保知识，引起社
会的关注和支持，正是在这一特定的背景下，公司举办一次
全市性的节约用水活动。



三.活动主题

假如没有水，生活将会怎样

四.活动目标

为了树立企业良好形象，延伸品牌力量，提高企业公信力，
企业策划一次大型公益活动，呼吁人们保护水资源。

五.活动对象

广大群众

六.活动时间和地点

9月12开始，由深圳食品饮料有限公司倡导发起，株洲市各企
事业单位的支持，专门为云南地区连续三年干旱提供的免费
捐献饮用水的大型公益活动，主办方捐款20于万元，政府、
慈善那机构联手，加上强大的媒体号召力度，鼓励各企事业
单位大力捐赠。

10月12号上午以“假如没有水，生活将会怎样”为主题的大
型节约用水公益宣传活动在株洲炎帝广场举行，同时以募捐
的形式像市民募集捐款，该宣传活动由深圳食品饮料有限公
司承办。

10月12号下午来自xx大学的同学们也带来了自己精心准备的
节目，除了歌舞表演外，向广大群众展示了先进的节水方法，
并为节水技术的推广提供了展示的平台。生活节水的展示和
现场演示吸引了众多市民驻足观看，该宣传活动由深圳食品
饮料有限公司承办。

七.活动项目流程设计



(一)

首先，播放云南地区受旱视频，然后有请市政委主任、深圳
食品饮料有限公司总经理代表说话、举行捐赠仪式，邀请长
株潭地区个企事业单位代表，株洲日报记者、潇湘晨报记者、
湖南经视为媒介宣传，呼吁各企事业单位踊跃捐款。

(二)

本次活动主要是以横幅签名、海报宣传、分发宣传小册子、
赠送气球等形式展开，吸引了众多市民的围观，同时展开募
捐的`形式像市民募集善款，活动中，大家为市民们踊跃捐款，
并融洽地与市民们的进行互动，使得节约用水观念深入人心。
市民们纷纷在横幅上签上名字，作出自己的承诺。

此次活动旨在让广大同学及市民们了解到节水的重要性，树
立节约用水观念和意识，逐渐养成节约用水的好习惯。活动
起到了很好的警示作用，同时也扩大了公司的社会影响力，
加强了与社会群体的沟通。

(三)

本次活动以大学生青年团体为主，歌舞方式吸引广大群众，
同时演示生活节水小技巧，如何节水?如何循环利用水?等等。
吸引市民驻足观看。同时提倡市民节约用水，主办方介绍，
活动将通过普及节水知识、推广节水技术、宣传节水典型等
形式，多角度、全方位、广覆盖、不间断、可持续地在全社
会倡导节约用水、科学用水。“向观念要水，向机制要水，
向科技要水”，以达到缓解人水矛盾，实现人水和谐，更好
地实现可持续发展提供水资源保障。

八.媒介宣传

本次活动得到了社会各界的广泛参与支持，市人民政府的顶



力支持，除了户外的人员宣传、横幅宣传、手册宣传，也借
助政府的能力，电视台、大众传媒的影响，各事业单位的积
极配合，电视媒体的宣传力度，对本次活动进行评述，积极
营造社会效应，倡议全社会共同关注水资源，节约用水。

九.进度安排

9月12日：预约政府机关人员、记者、电视台、长株潭各企事
业单位代表

十.物料准备

募捐箱、视频、宣传手册、宣传横幅、笔、海报、气球、桌
椅、地毯、请帖等等

十一.费用预算

十二.效果评估

此次活动将会在株洲市内社会公众所知晓，旨在让广大市民
们了解到节水的重要性，树立节约用水观念和意识，逐渐养
成节约用水的好习惯。活动起到了很好的警示作用，同时也
扩大了公司的社会影响力，加强了社会群体的沟通。

公司送温暖公益活动策划方案篇二

一、背景

xx有限公司主营“怡清”牌系类包装水。总部位于xx高新技
术产业园区，并拥有深圳、广州、成都三个生产基地和若干
个加工基地，总投资3万，该公司企业加大投资，具备了强大
的系统监控能力，能实时跟踪出厂的没一桶水，杜绝假水，
让消费者喝的放心，同时，桶装水专卖店强大的服务系统和



管理系统，全市统一的客服中心，与各专卖店电脑联网，进
行实时信息交换，极大提高了配送和服务效率和质量，为用
户不断创造价值，提升生活品质。

为了树立公司企业良好形象，呼吁人们保护水资源，公司企
业策划一次大型公益活动，活动以“假如没有水，生活将会
怎样”为主题。

二、目的

此次活动公司为提升公司企业形象，知名度与美誉度，寻求
自身发展，加大产品的`宣传力度，向市民宣传环保知识，引
起社会的关注和支持，正是在这一特定的背景下，公司举办
一次全市性的节约用水活动。

三、活动主题

假如没有水，生活将会怎样

四、活动目标

为了树立公司企业良好形象，延伸品牌力量，提高公司企业
公信力，公司企业策划一次大型公益活动，呼吁人们保护水
资源。

五、活动对象

广大群众

六、活动时间和地点

9月12开始，由深圳食品饮料有限公司倡导发起，株洲市各企
事业单位的支持，专门为云南地区连续三年干旱提供的免费
捐献饮用水的大型公益活动，主办方捐款二十于万元，政府、
慈善那机构联手，加上强大的媒体号召力度，鼓励各企事业



单位大力捐赠。

10月12号上午以“假如没有水，生活将会怎样”为主题的大
型节约用水公益宣传活动在株洲炎帝广场举行，同时以募捐
的形式像市民募集捐款，该宣传活动由深圳食品饮料有限公
司承办。

10月12号下午来自xx大学的同学们也带来了自己精心准备的
节目，除了歌舞表演外，向广大群众展示了先进的节水方法，
并为节水技术的推广提供了展示的平台。生活节水的展示和
现场演示吸引了众多市民驻足观看，该宣传活动由深圳食品
饮料有限公司承办。

七、活动项目流程设计

（一）

首先，播放云南地区受旱视频，然后有请市政委主任、深圳
食品饮料有限公司总经理代表说话、举行捐赠仪式，邀请长
株潭地区个企事业单位代表，株洲日报记者、潇湘晨报记者、
湖南经视为媒介宣传，呼吁各企事业单位踊跃捐款。

（二）

本次活动主要是以横幅签名、海报宣传、分发宣传小册子、
赠送气球等形式展开，吸引了众多市民的围观，同时展开募
捐的形式像市民募集善款，活动中，大家为市民们踊跃捐款，
并融洽地与市民们的进行互动，使得节约用水观念深入人心。
市民们纷纷在横幅上签上名字，作出自己的承诺。

此次活动旨在让广大同学及市民们了解到节水的重要性，树
立节约用水观念和意识，逐渐养成节约用水的好习惯。活动
起到了很好的警示作用，同时也扩大了公司的社会影响力，
加强了与社会群体的沟通。



（三）

本次活动以大学生青年团体为主，歌舞方式吸引广大群众，
同时演示生活节水小技巧，如何节水？如何循环利用水？等
等。吸引市民驻足观看。同时提倡市民节约用水，主办方介
绍，活动将通过普及节水知识、推广节水技术、宣传节水典
型等形式，多角度、全方位、广覆盖、不间断、可持续地在
全社会倡导节约用水、科学用水。“向观念要水，向机制要
水，向科技要水”，以达到缓解人水矛盾，实现人水和谐，
更好地实现可持续发展提供水资源保障。

八、媒介宣传

本次活动得到了社会各界的广泛参与支持，市人民政府的顶
力支持，除了户外的人员宣传、横幅宣传、手册宣传，也借
助政府的能力，电视台、大众传媒的影响，各事业单位的积
极配合，电视媒体的宣传力度，对本次活动进行评述，积极
营造社会效应，倡议全社会共同关注水资源，节约用水。

九、进度安排

9月12日：预约政府机关人员、记者、电视台、长株潭各企事
业单位代表。

十、物料准备

募捐箱、视频、宣传手册、宣传横幅、笔、海报、气球、桌
椅、地毯、请帖等等。

十一、费用预算

xx元

十二、效果评估



此次活动将会在株洲市内社会公众所知晓，旨在让广大市民
们了解到节水的重要性，树立节约用水观念和意识，逐渐养
成节约用水的好习惯。活动起到了很好的警示作用，同时也
扩大了公司的社会影响力，加强了社会群体的沟通。

公司送温暖公益活动策划方案篇三

为了树立企业良好形象，呼吁人们保护水资源，企业策划一
次大型公益活动，以下是小编收集的关于《公司公益活动策
划方案》，仅供大家阅读参考！

xx有限公司主营“怡清”牌系类包装水。总部位于xx高新技
术产业园区，并拥有深圳、广州、成都三个生产基地和若干
个加工基地，总投资32019万，该企业加大投资，具备了强大
的系统监控能力，能实时跟踪出厂的没一桶水，杜绝假水，
让消费者喝的放心，同时，桶装水专卖店强大的服务系统和
管理系统，全市统一的客服中心，与各专卖店电脑联网，进
行实时信息交换，极大提高了配送和服务效率和质量，为用
户不断创造价值，提升生活品质。

为了树立企业良好形象，呼吁人们保护水资源，企业策划一
次大型公益活动，活动以“假如没有水，生活将会怎样”为
主题。

此次活动公司为提升企业形象，知名度与美誉度，寻求自身
发展，加大产品的宣传力度，向市民宣传环保知识，引起社
会的关注和支持，正是在这一特定的背景下，公司举办一次
全市性的节约用水活动。

假如没有水，生活将会怎样

为了树立企业良好形象，延伸品牌力量，提高企业公信力，
企业策划一次大型公益活动，呼吁人们保护水资源。



广大群众

9月12开始，由深圳食品饮料有限公司倡导发起，株洲市各企
事业单位的支持，专门为云南地区连续三年干旱提供的免费
捐献饮用水的大型公益活动，主办方捐款20于万元，政府、
慈善那机构联手，加上强大的媒体号召力度，鼓励各企事业
单位大力捐赠。

10月12号上午以“假如没有水，生活将会怎样”为主题的大
型节约用水公益宣传活动在株洲炎帝广场举行，同时以募捐
的形式像市民募集捐款，该宣传活动由深圳食品饮料有限公
司承办。

10月12号下午来自xx大学的同学们也带来了自己精心准备的
节目，除了歌舞表演外，向广大群众展示了先进的节水方法，
并为节水技术的推广提供了展示的平台。生活节水的展示和
现场演示吸引了众多市民驻足观看，该宣传活动由深圳食品
饮料有限公司承办。

(一)

首先，播放云南地区受旱视频，然后有请市政委主任、深圳
食品饮料有限公司总经理代表说话、举行捐赠仪式，邀请长
株潭地区个企事业单位代表，株洲日报记者、潇湘晨报记者、
湖南经视为媒介宣传，呼吁各企事业单位踊跃捐款。

(二)

本次活动主要是以横幅签名、海报宣传、分发宣传小册子、
赠送气球等形式展开，吸引了众多市民的围观，同时展开募
捐的形式像市民募集善款，活动中，大家为市民们踊跃捐款，
并融洽地与市民们的进行互动，使得节约用水观念深入人心。
市民们纷纷在横幅上签上名字，作出自己的承诺。



此次活动旨在让广大同学及市民们了解到节水的重要性，树
立节约用水观念和意识，逐渐养成节约用水的好习惯。活动
起到了很好的警示作用，同时也扩大了公司的社会影响力，
加强了与社会群体的沟通。

(三)

本次活动以大学生青年团体为主，歌舞方式吸引广大群众，
同时演示生活节水小技巧，如何节水?如何循环利用水?等等。
吸引市民驻足观看。同时提倡市民节约用水，主办方介绍，
活动将通过普及节水知识、推广节水技术、宣传节水典型等
形式，多角度、全方位、广覆盖、不间断、可持续地在全社
会倡导节约用水、科学用水。“向观念要水，向机制要水，
向科技要水”，以达到缓解人水矛盾，实现人水和谐，更好
地实现可持续发展提供水资源保障。

本次活动得到了社会各界的广泛参与支持，市人民政府的顶
力支持，除了户外的人员宣传、横幅宣传、手册宣传，也借
助政府的能力，电视台、大众传媒的影响，各事业单位的积
极配合，电视媒体的宣传力度，对本次活动进行评述，积极
营造社会效应，倡议全社会共同关注水资源，节约用水。

9月12日：预约政府机关人员、记者、电视台、长株潭各企事
业单位代表

募捐箱、视频、宣传手册、宣传横幅、笔、海报、气球、桌
椅、地毯、请帖等等

此次活动将会在株洲市内社会公众所知晓，旨在让广大市民
们了解到节水的重要性，树立节约用水观念和意识，逐渐养
成节约用水的好习惯。活动起到了很好的警示作用，同时也
扩大了公司的社会影响力，加强了社会群体的沟通。

一、活动背景：



在银基商贸城工作的某位员工身患重病，要进行骨髓移植，
现在已经找到了匹配的骨髓，但是需要大量的资金交付手术
费用。以此为契机，拟开展爱心救助公益活动。

郑州没有商贸公司开展爱心公益活动的例子，借此机会(o)开
公益先河，利用商贸城本身人流量大的优势(s)协助活动顺利
进行。弱点(w)救助对象过于单薄，需要升华救助的意义，避
免舆论导向负面炒作。人们同情心淡薄且信任感薄弱(t)，如果
活动不能够很好的吸引人们或者满足人们某一方面的需求，
活动都可能破产或者无人问津。

二、活动目的及意义：

活动名称来由：既是友爱也是有爱，拼音引发文字联想，显
示关爱主题。活动目的：救助重病患者，借此宣扬商城文化，
塑造商城“有爱·友爱”的公益形象，也表现银基商贸城作
为赢利机构回报社会，关爱社会的公益形象。

核心点将商业和公益相合，淡化商业铜臭味，突出人文光辉。
爱心促销以及爱心义卖活动本身具有很大的号召力，尤其是
对于消费者而言，通过活动还可以使大家帮助到别人。不仅
在物质上，在精神层次上满足了受众。

三、活动目标对象：

商贸城内固定成员以及带动流动客流参与到活动中，而且运
用网络传播进行爱心救助号召，扩大活动的影响力，如果能
连同周遭商贸城一起进行，那么由银基发起的本次活动必定
会声明远播，随着的宣传报道就可以交由当地媒体免费宣传，
很好的把握整个活动的节奏，保持时效性。

四、活动开展：

1.形式：(1)促销、义卖和捐款相合(2)爱心促销，主要是发



动商城内有促销需求的商家，看他们是否愿意降低利润空间，
进行爱心促销，将一部分的所得捐献。(3)征集义卖品。价
值(总价)低于100元的义卖品收入为提供者捐助的义卖善款，
高于100元的义卖品可以按提供者的意愿，提出不低于义卖收
入的5%作为义卖善款。(4)捐款设置主要是银基商贸城各个出
口设置爱心救助箱(箱内有散的一些纸币或者硬币)。

2.地点：银基商贸城内部店铺以及周遭

3.活动场地执行：促销活动按照惯例即可，是否要主持人，
由促销商铺自行决定。主要是义卖现场，必须有主持人和专
员负责，当然可以合日韩服装交流会一起举行，注意展台布
置和网络义卖。

4.活动日常表

5.人员安排：(1)义工征集贴、活动方案发布：由宣传组银基
会员俱乐部策划部负责(2)征集的义卖品集中地点：银基商贸
城，由物资组银基物流负责(3)发布义卖品清单及产品介绍，
由物资组银基物流负责(4)后勤准备，由常务组负责(5)核准
参加义卖义工名，由常务组负责(6)联系参加义卖的善友、社
会单位，由常务组负责(7)活动执行紧急事项处理小组由*部
门负责。(8)网络宣传及发帖回帖由负责。

6.财务预算：因为本次活动场地在银基商贸城内及周遭，宣
传在商城自有的网络上，所以财经支出包括：劳务费，设计
印制发放宣传单的费用，布置场地的费用，爱心捐助箱的费
用，摄制宣传片的费用。

五、活动分析：

预期效果分析：因为活动合了物质利益点和精神满足，应该
能够得到很大范围的传播及影响，而活动是由银基商贸城主
办的并且地点也选在商贸城，所以能够很好的宣传商贸城



的you爱形象。

影响人群及辐射力分析：由于传播主要是网络为主，可以很
大程度上吸引那群网虫，影响关注爱心公益事业的人们，使
之相互转帖，将社会影响力由当地扩展到全国。

可行性分析：商业促销是个吸引消费者眼球的词，而商城通
过商业进行公益事业本身就存在盈利与奉献的矛盾，并且商
贸城给需要降价促销的店主们一个契机，帮助他们引导了客
流，虽然要捐献一部分所得，但降低了他们的直接利益损失，
而且不用他们宣传和特别的布置，更能吸引商户参与。

六、活动中应注意的问题及细节：

宣传方面：正确引导舆论，回应质疑帖子要注意态度和语气
措辞等等，注意控制恶意灌水的网友数目。

执行方面：要求执行人员态度素质良好，并能hold住场面。
财务方面：将预算控制在一个可以接受的范围内。

七、活动负责人及主要参与者(组织机构)：

注明组织者、参与者姓名、单位(如果是小组策划应注明小组
名称、负责人)。

公司送温暖公益活动策划方案篇四

xx有限公司主营“怡清”牌系类包装水。总部位于xx高新技
术产业园区，并拥有深圳、广州、成都三个生产基地和若干
个加工基地，总投资32019万，该企业加大投资，具备了强大
的系统监控能力，能实时跟踪出厂的没一桶水，杜绝假水，
让消费者喝的放心，同时，桶装水专卖店强大的服务系统和
管理系统，全市统一的客服中心，与各专卖店电脑联网，进



行实时信息交换，极大提高了配送和服务效率和质量，为用
户不断创造价值，提升生活品质。

为了树立企业良好形象，呼吁人们保护水资源，企业策划一
次大型公益活动，活动以“假如没有水，生活将会怎样”为
主题。

此次活动公司为提升企业形象，知名度与美誉度，寻求自身
发展，加大产品的宣传力度，向市民宣传环保知识，引起社
会的关注和支持，正是在这一特定的背景下，公司举办一次
全市性的节约用水活动。

假如没有水，生活将会怎样

为了树立企业良好形象，延伸品牌力量，提高企业公信力，
企业策划一次大型公益活动，呼吁人们保护水资源。

广大群众

9月12开始，由深圳食品饮料有限公司倡导发起，株洲市各企
事业单位的支持，专门为云南地区连续三年干旱提供的免费
捐献饮用水的大型公益活动，主办方捐款20于万元，政府、
慈善那机构联手，加上强大的媒体号召力度，鼓励各企事业
单位大力捐赠。

10月12号上午以“假如没有水，生活将会怎样”为主题的大
型节约用水公益宣传活动在株洲炎帝广场举行，同时以募捐
的形式像市民募集捐款，该宣传活动由深圳食品饮料有限公
司承办。

10月12号下午来自xx大学的同学们也带来了自己精心准备的
节目，除了歌舞表演外，向广大群众展示了先进的节水方法，
并为节水技术的推广提供了展示的平台。生活节水的展示和
现场演示吸引了众多市民驻足观看，该宣传活动由深圳食品



饮料有限公司承办。

(一)

首先，播放云南地区受旱视频，然后有请市政委主任、深圳
食品饮料有限公司总经理代表说话、举行捐赠仪式，邀请长
株潭地区个企事业单位代表，株洲日报记者、潇湘晨报记者、
湖南经视为媒介宣传，呼吁各企事业单位踊跃捐款。

(二)

本次活动主要是以横幅签名、海报宣传、分发宣传小册子、
赠送气球等形式展开，吸引了众多市民的围观，同时展开募
捐的形式像市民募集善款，活动中，大家为市民们踊跃捐款，
并融洽地与市民们的进行互动，使得节约用水观念深入人心。
市民们纷纷在横幅上签上名字，作出自己的承诺。

此次活动旨在让广大同学及市民们了解到节水的重要性，树
立节约用水观念和意识，逐渐养成节约用水的好习惯。活动
起到了很好的警示作用，同时也扩大了公司的社会影响力，
加强了与社会群体的沟通。

(三)

本次活动以大学生青年团体为主，歌舞方式吸引广大群众，
同时演示生活节水小技巧，如何节水?如何循环利用水?等等。
吸引市民驻足观看。同时提倡市民节约用水，主办方介绍，
活动将通过普及节水知识、推广节水技术、宣传节水典型等
形式，多角度、全方位、广覆盖、不间断、可持续地在全社
会倡导节约用水、科学用水。“向观念要水，向机制要水，
向科技要水”，以达到缓解人水矛盾，实现人水和谐，更好
地实现可持续发展提供水资源保障。

本次活动得到了社会各界的广泛参与支持，市人民政府的顶



力支持，除了户外的人员宣传、横幅宣传、手册宣传，也借
助政府的能力，电视台、大众传媒的影响，各事业单位的积
极配合，电视媒体的宣传力度，对本次活动进行评述，积极
营造社会效应，倡议全社会共同关注水资源，节约用水。

9月12日：预约政府机关人员、记者、电视台、长株潭各企事
业单位代表

募捐箱、视频、宣传手册、宣传横幅、笔、海报、气球、桌
椅、地毯、请帖等等

此次活动将会在株洲市内社会公众所知晓，旨在让广大市民
们了解到节水的重要性，树立节约用水观念和意识，逐渐养
成节约用水的好习惯。活动起到了很好的警示作用，同时也
扩大了公司的社会影响力，加强了社会群体的沟通。

公司送温暖公益活动策划方案篇五

活动目的：公益性与商业性相结合的义拍义卖营销活动

响应政府建设社会主义新农村号召和青春家园建设关爱行动，
与共青团武汉市委、武汉市关心下一代工作委员会、武汉市
青少年发展基金会、武汉市农业局、武汉市文化局、武汉市
卫生局、武汉晚报社、武汉市广播电视局、武汉晚报社、武
汉爱心文化传播中心等单位联手，推出大型公益活动金马之
家百万爱心献老区。

联合政府机构、社会团体、新闻媒体共同举办，增强该活动
的权威性、公益性、新闻性和可信度，这是企业组织公益活
动的关键问题。

在即将到来的销售淡季，推出与金马之家经营项目和营销活
动紧密相连的大型公益活动，寻找挖掘新闻点，吸引大众眼
球，提升品牌形象，带动淡季的人流和销售，并为旺季销售



做铺垫。

活动意义：

第 1 页 以受众面较广，能快速推广品牌，且大众认知较
快;2、舆论宣传导向和新闻炒作：作为公益活动本身就有一
定的新闻价值，通过合理的炒作为金马之家营销活动造势，
增强大众对金马之家这一品牌的记忆、认知和好感。

3、提升企业形象及实际销售额：对于一个企业来说，获得大
众认知便是企业的无形资产，社会效应越好，越能带动公司
业绩飞升。

4、符合公司的经营理念：肖凯旋总裁曾多次在公司的会议上
提出过企业使命感，在我们以全方位的产品定位解决了消费
者的家装痛苦同时，我们同样要在公众心中媒体眼中塑造一
个公益形象，营造优秀的企业文化，树立员工的价值观，通
过经营人心的宏伟工程，为企业长足发展打下坚实的基础。
5、经济效益和社会效益双赢：

第 2 页 作空间大;又与商户互动，投入少，能取得事半功倍
的品牌推广效果。

二、义卖(义拍)活动分析： 1.活动内容：

金马之家联合商户提供近百万价值的义卖产品，义卖款项作
为爱心专款全部捐献革命老区的福利机构和弱势群体。2.活
动时间：2019年5月开始启动，至，在近一年的时间里开展一
系列爱心义卖义拍及捐赠活动。3.义卖产品来源：

(1)由金马之家商户赞助义拍义卖商品，尤其是卫浴、地板、
磁砖、橱柜、电器、家具等全国知名品牌的厂家有较强的品
牌推广意识，赞助投入产品的积极性高，同意以公益赞助为
由头，做商业促销活动。



(2)目前公司的武湖基地尚有一批库存家具、床上用品等，可
以作为义卖商品。

(3)计划在近一年的时间里，组织8-10次公益性主题促销和若
干次捐赠活动，估计每次需提供价值1-5万元的家具建材商品
进行义卖，作为捐赠款项资助革命老区。

4.活动难度：这项活动需要部分厂商配合，提供义拍商品。
但是参与此次活动能给商家带来多项有形的回报，因此，说
服商家提供拍卖品是可行的。

5.活动启动时间：5月27日、28日，每日一次，每天拍卖时

第 3 页 间约为2小时。

以后每月1-2个周末定点举行义拍义卖公益活动。

三、扶助对象

2.9月，九九重阳节，如到老将军故里，为老将军或者其后人
亲属献爱心

3.10月，为革命老区的福利机构献爱心

四、媒体支持

1.《武汉晚报》扶助行动栏目 2.《武汉晨报》

3.武汉电视台《百姓连线》 4.湖北广播电台

五、本次拍卖活动操作细则

1.本次义拍活动为无底价义拍，即所有拍品0元起价，参与竞
拍者自由叫价，最低喊价幅度为50元人民币。



2.本次拍卖会拍品由金马之家的商户提供，主要拍品有床、
床垫、沙发、餐桌椅、沙发床等拍卖品。

3.本次拍卖会所得款项用于资助革命老区弱势群体。

第 4 页 4.本次拍卖会在金马之家建材家居门前广场举行。

5.本次拍卖为无底价拍卖，最终得主由工作人员带到收银台
缴款; 6.本次拍卖活动拟定于5月27-28日下午3点进行，提前
展示拍卖品，由主持人现场详细介绍其品牌、功能等(内容由
商家提供)。

7.拍卖师宣布拍卖开始，参与拍卖者开始出价。

8.每次叫价，拍卖师现场喊价3次，如没有人加价，拍卖师落
锤，宣布成交。

8.工作人员现场将最后竞拍得主请上舞台，有电台、电视台
进行现场采访。

一、活动目的爱心活动将按照政府指导，民间运作，社会参
与，百姓受益的原则，充分动员和引领社会力量扶弱助困，
树立爱心企业的良好形象。通过贴近群众生活的爱心活动将
扶孤助困等活动日常化，加大帮助困难群众的工作力度，为
他们提供及时、必要的关心和社会援助，共同构建和-谐社会。

二、活动口号

爱心献给最可爱的人

三、活动内容

第 5 页 1.前期的宣传发动通过市广播电视台进行深入细致
的宣传，广泛传播开展爱心活动的宗旨和公益性原则。积极
争取社会支持，动员企业单位，采取自愿原则向爱心活动捐



赠月饼或其它生活物品。

2、爱心活动的日程安排

(1)9月5日18日：在市电视台滚动字幕反复播放相关内容，倡
议月饼厂商进行义捐。同时公布报料热线电话，让广大电视
观众寻找身边的捐助对象，让观众参与，形成互动。

(2)9月19日21日：确定合作伙伴;根据观众提供的报料，整理
出受捐对象，制定慰问路线。

(3)22或23日：共青团琼海市委、市电视台、爱心企业代表、
爱心社志愿者组成慰问队伍，深入基层、到特困对象家里慰
问并送上慰问品(月饼为主)。

3、开展爱心传递，建立结对服务。结合志愿海南爱心社爱他，
就去陪他关爱老幼活动，动员志愿者与此次活动中搜集到的
孤寡老幼建立结对关系，用爱心促进大家共同成长，用真诚
达到互帮互助。

四、有关事项

1、需要整合的互利资源。

(1)媒体资源：整体宣传活动属社会公益活动，媒体将有广泛
的关注度。因此企业知名度与大众美誉度，可在短期内得到
稳健而又迅速提升，为企业赢得更多的口碑资本。

第 6 页(2)政府资源：通过公益活动给困难群众送温暖，拉
近政府和群众彼此之间的距离，从而奠定牢固的干群关系。

(3)企业伙伴资源：运用全程支持身份进行联手活动，等于送
给企业广告机会。

(4)社会资源：公益活动的辐射作用，将企业形象深深的印在



在公众心目中，树立良好的品牌形象、及社会公益形象。2、
企业宣传策划。

(1)为爱心企业提供专业专项策划与执行。

(2)在平面媒体、电视媒体及网络媒体报道中宣传爱心企
业。(3)爱心企业享受活动现场条幅宣传广告权、活动现场文
化衫冠名权、享受活动影像资料使用权。

(4)爱心企业拥有结合本次活动进行产品促销或品牌推广的权
利，也可以结合活动在有限期内进行商业活动宣传。(5)活动
结束，给爱心企业赠送锦旗留念。

3、受捐对象居住在琼海农村的原红色娘子军老战士、革命伤
残军人。

注：所有赞助条款根据赞助商的要求协商拟订，并以双方最
终签署协议。

2019公司公益活动策划方案三

一.背景

第 7 页 干个加工基地，总投资32000万，该企业加大投资，
具备了强大的系统监控能力，能实时跟踪出厂的没一桶水，
杜绝假水，让消费者喝的放心，同时，桶装水专卖店强大的
服务系统和管理系统，全市统一的客服中心，与各专卖店电
脑联网，进行实时信息交换，极大提高了配送和服务效率和
质量，为用户不断创造价值，提升生活品质。

为了树立企业良好形象，呼吁人们保护水资源，企业策划一
次大型公益活动，活动以假如没有水，生活将会怎样为主题。

二.目的此次活动公司为提升企业形象，知名度与美誉度，寻



求自身发展，加大产品的宣传力度，向市民宣传环保知识，
引起社会的关注和支持，正是在这一特定的背景下，公司举
办一次全市性的节约用水活动。

三.活动主题

假如没有水，生活将会怎样

四.活动目标

为了树立企业良好形象，延伸品牌力量，提高企业公信力，
企业策划一次大型公益活动，呼吁人们保护水资源。

五.活动对象

广大群众

六.活动时间和地点

9月12开始，由深圳食品饮料有限公司倡导发起，株洲市各

第 8 页 企事业单位的支持，专门为云南地区连续三年干旱
提供的免费捐献饮用水的大型公益活动，主办方捐款20于万
元，政府、慈善那机构联手，加上强大的媒体号召力度，鼓
励各企事业单位大力捐赠。

10月12号上午以假如没有水，生活将会怎样为主题的大型节
约用水公益宣传活动在株洲炎帝广场举行，同时以募捐的形
式像市民募集捐款，该宣传活动由深圳食品饮料有限公司承
办。10月12号下午来自xx大学的同学们也带来了自己精心准
备的节目，除了歌舞表演外，向广大群众展示了先进的节水
方法，并为节水技术的推广提供了展示的平台。生活节水的
展示和现场演示吸引了众多市民驻足观看，该宣传活动由深
圳食品饮料有限公司承办。
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市民们纷纷在横幅上签上名字，作出自己的承诺。

此次活动旨在让广大同学及市民们了解到节水的重要性，树
立节约用水观念和意识，逐渐养成节约用水的好习惯。活动
起到了很好的警示作用，同时也扩大了公司的社会影响力，
加强了与社会群体的沟通。(三)本次活动以大学生青年团体
为主，歌舞方式吸引广大群众，同时演示生活节水小技巧，
如何节水?如何循环利用水?等等。吸引市民驻足观看。同时
提倡市民节约用水，主办方介绍，活动将通过普及节水知识、
推广节水技术、宣传节水典型等形式，多角度、全方位、广
覆盖、不间断、可持续地在全社会倡导节约用水、科学用水。
向观念要水，向机制要水，向科技要水，以达到缓解人水矛
盾，实现人水和谐，更好地实现可持续发展提供水资源保障。

八.媒介宣传

本次活动得到了社会各界的广泛参与支持，市人民政府的顶
力支持，除了户外的人员宣传、横幅宣传、手册宣传，也借
助政府的能力，电视台、大众传媒的影响，各事业单位的积
极配合，电视媒体的宣传力度，对本次活动进行评述，积极
营造社会效应，倡议全社会共同关注水资源，节约用水。

九.进度安排

9月12日：预约政府机关人员、记者、电视台、长株潭各企
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十.物料准备

募捐箱、视频、宣传手册、宣传横幅、笔、海报、气球、桌
椅、地毯、请帖等等



十一.费用预算

十二.效果评估

此次活动将会在株洲市内社会公众所知晓，旨在让广大市民
们了解到节水的重要性，树立节约用水观念和意识，逐渐养
成节约用水的好习惯。活动起到了很好的警示作用，同时也
扩大了公司的社会影响力，加强了社会群体的沟通。

以上就是的2019公司公益活动策划方案的全部内容，希望对
你有帮助!
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