
最新简述毕业论文开题报告(精选5篇)
报告是一种常见的书面形式，用于传达信息、分析问题和提
出建议。它在各个领域都有广泛的应用，包括学术研究、商
业管理、政府机构等。那么报告应该怎么制定才合适呢？以
下是我为大家搜集的报告范文，仅供参考，一起来看看吧

简述毕业论文开题报告篇一

我国工程造价咨询业随着我国社会注意市场经济体制的建立.
这些造价咨询企业以独立的身份，参与工程项目管理，对工
程造价进行科学、客观、公正的确定与控制， 详细内容请看
下文。

国家和业主投资的高效使用，维护着市场主体各方利益。在
我国建设工程造价管理乃至整个基本建设投资市场中扮演着
越来越重要的角色。

但是由于我国工程造价咨询市场的形成只有短短十几年时间，
我国的建筑市场及其工程造价咨询服务市场将会逐步对外开
放。大量外资、合资、合作企业和建筑承包企业及工程造价
咨询企业将进入我国市场，以其先进的管理、优质高效的服
务与我国业主、设计、施工、造价咨询企业竞争，我国工程
造价咨询业在面临发展的机遇的同时，也面临巨大的挑战。
本文通过分析我国工程造价咨询业发展前景，来认清面临的
种种挑战，并采取针对性的应对策略。

述(本科不少于1000字，专科不少于600字)

要认真研究工程造价咨询业的发展前景，就得先了解这个行
业的过去和现状，以及面临的问题。然后才能作出战略构思，
展望未来。



简述毕业论文开题报告篇二

开题报告是由选题者把自己所选的课题的概况(即"开题报告
内容")，向有关专家、学者、科技人员进行陈述。然后由他
们对科研课题进行评议。 以下就是由编为您提供的。

什么是开题报告推荐

简述什么叫开题报告

简述什么是论文开题报告

简述毕业论文开题报告篇三

从国际化的角度来分析品牌的发展，在19世纪的早起美国，
产生了品牌的萌芽。一些药品生产商从那时就开始对于自己
的产品命名，并且以此作为产品的标识来提高声誉。 详细
内容请看下文。

在欧洲，也产生了有如“西门子”等一些经久不衰的国际大
品牌。20世纪是品牌的大发展时期，然而人们对于品牌的关
注也并不是始终如一。在20世纪初期，无论是商家还是消费
者对于品牌的认同度越来越高，一方面，消费者青睐那些代
表着高质量、优良服务的品牌;另一方面，商家对于品牌越来
越重视，品牌的推广手段越来越广，越来越专业化。广告的
一度繁荣很好的反映了当时人们对于品牌的认识。然而，两
次世界大战是的品牌理论的陷入了一个停滞不前的状态，高
效率，低成本的产品当时商业的主流倾向。随着世界经济的
逐渐恢复和继续发展，物质产品的日渐丰富，人们对于消费
产品的要求不再简单的局限于价格和质量，对于精神层次的
要求也逐渐的体现出来。美国人大卫-奥格威首次提出了高于



传统品牌的概念，他认为品牌是一个综合的概念，是一个复
杂的表达着企业内涵的象征。从此人们对于品牌的概念进入
了一个全新的时代。世界各国的学者也投入了大量的精力到
品牌的研究领域中。并且在很多方面取得了重要成果，为世
界经济的发展提供了强大推动力。

著名学者麦克唐纳对于品牌的定义是：“一个成功的品牌能
帮助顾客识别产品、服务、人员或地方。把品牌加载产品、
服务、人员或地方身上，能使购买者或使用者最好地满足他
们需要的相关的独特的增加价值，而且，品牌的成功源于其
在竞争环境下，能持续地保持这些增加的价值。大卫-奥格威
对于品牌的界定打破这种传统认识，这也可称为现代品牌理
念的启蒙思想。现代相关理论学者逐步形成了对于品牌内涵
的基本共识：“品牌是质量的表达，并且是一个更为复杂的
概念，现代品牌理论中主要包含了六个内涵，主要是指特征、
利益、文化、个性、价值以及消费者选择。”

简述毕业论文开题报告篇四

开题报告是研究生毕业论文工作的重要环节，是为阐述、审
核、确定研究生毕业论文选题及内容而举行的报告会，旨在
监督和保证研究生毕业论文的质量。 详细内容请看下文。

开题报告的内容

研究生毕业论文开题报告的内容包括审核和确定论文选题依
据和研究方案。选题依据包括：选题的学科性质、理论意义
及实践意义;国内研究现状的分析。研究方案包括：研究内容、
研究中所要突破的难题、拟采取的研究方法，有何特色与创
新之处以及与选题有关的参考文献等内容。

开题报告的时间和步骤



脱产研究生在第2学期末，在职研究生在第3学期末进入毕业
论文开题报告阶段。可先由教研部提供选题指南，在研究生
提交选题意向后，由教研部批准。为确保研究生毕业论文的
写作时间，开题报告会应在脱产研究生的第2学期结束前、在
职研究生的第3学期结束前举行。

研究生毕业论文开题报告评审小组由本学科研究生导师和秘
书组成。评审小组的组长由教授或副教授担任。

简述毕业论文开题报告篇五

更高于中国肉类总计、猪肉、鸡肉和羊肉 产量年平均增长率，
使牛肉占中国肉类总计产量比重从 1980 年的 1.8%增加到
2017 年的 9.2%。 翟印礼，孔媛(2017)对我国牛肉生产与贸
易现状进行了分析，指出我国牛肉生产大幅度增长， 牛肉进
口呈现出较快的增长趋势， 虽然我国牛肉出口有价格优势，
但却没有竞争优势。 (2017) 张梅 认为我国牛肉产量总体上
虽然不断的上涨， 但是单产却呈下降的趋势。 同时， 通过
实证研究得出， 我国除了牛肉制品出口有一定的比较优势外，
其他牛肉产品都不具有比较优势。吕品(2017)运 用灰关联和
gm 模型分析也得出，与其他肉类相比，我国牛肉产出量的增
加幅度和增长速度都没 有明显的优势，但是我国牛肉生产的
技术效率总体上呈现不断上升的趋势。

对牛肉产业化发展战略和对策的研究。王爱国(2017)浅析了
我国畜牧业产业化发展的 若干经营模式。王明利、潘庆
杰(2017)等人认为我国牛肉产业化发展战略应是：以市场为
导向， 以龙头企业为主导，在规模化、专业化和区域化的基
础上，重点突出规模养殖、加工储运、市场 营销，将产品的
产前、产中、产后连接起来，提高产业整体素质。张
梅(2017)认为我国的牛肉 产业发展的战略在于产业的国际化
之路，她提出应该要通过科技创新、扩大生产规模以及树立
品 牌等方式促进我国的牛肉产业的发展壮大。 综上所述，



目前我国对牛肉产业分析主要集中于现状和产业化发展等方
面，而对我国牛肉产 品如何开拓国际市场，建立合理的出口
营销策略研究较少。新晃黄牛肉的发展还处于起步阶段， 可
塑性很强，所以本文拟从新晃黄牛肉如何走出国门，并立足
于国际市场为角度，为其设计出口 的营销策略，希望找出一
条提升新晃黄牛肉产业实力的道路。


