
最新腾讯网文合同(优秀5篇)
在人们越来越相信法律的社会中，合同起到的作用越来越大，
它可以保护民事法律关系。那么一般合同是怎么起草的呢？
下面是小编为大家带来的合同优秀范文，希望大家可以喜欢。

腾讯网文合同篇一

腾讯是中国互联网巨头，以其强大的技术实力和丰富的产品
线而驰名全球。作为一家行业领导者，腾讯始终秉持着创新、
开放和务实的经营理念，为用户提供高质量的产品和服务。
在和腾讯的合作过程中，我深刻地体会到了腾讯公司的独特
魅力和成功之道。

首先，腾讯在产品创新上表现出了卓越的能力和持续的努力。
作为一个科技公司，腾讯不断推出颠覆性的产品和服务，以
满足用户的需求和追求。例如，微信作为腾讯最重要的产品
之一，将社交、支付、购物等多个功能集于一身，极大地方
便了用户的生活。除此之外，腾讯还推出了一系列娱乐和游
戏产品，如QQ音乐、王者荣耀等，深受用户喜爱。这些产品
的成功背后，是腾讯不断创新和超越自我的精神，也是腾讯
对用户需求敏锐的洞察力。

其次，腾讯注重与合作伙伴的良好沟通和协作。在与腾讯的
合作过程中，我发现腾讯非常注重与合作伙伴之间的沟通和
协作。无论是在项目推进中还是在问题解决上，腾讯都能积
极地与我们沟通并寻找最佳的解决方案。腾讯的团队很专业，
擅长沟通和协作，与他们一同合作让我感到非常愉快和安心。
这种积极的合作态度和高效的团队协作能力是腾讯成功的重
要因素之一。

第三，腾讯以用户为中心，不断提升用户体验。腾讯公司始
终将用户需求放在首位，通过研发创新来提供更好的用户体



验。例如，微信的不断更新升级和功能扩展，使用户能够更
轻松地进行社交、支付和购物等活动。腾讯对用户反馈的重
视程度也非常高，通过持续改进和优化来解决用户的问题和
需求。这种以用户为中心的理念，使得腾讯公司赢得了广大
用户的认可和信任。

此外，腾讯始终坚持稳健经营和长期发展的战略。腾讯注重
产品的持续创新和优化，同时也注重企业的可持续发展。腾
讯在国内外市场取得的成功不仅仅是靠单一产品，而是通过
各类产品的整合和互相之间的支持。腾讯的战略眼光长远，
注重产品的长期运营，而不仅仅追求短期的利益。这种战略
的坚持使得腾讯在激烈的市场竞争中始终保持竞争力和领先
地位。

综上所述，与腾讯的合作让我深刻地体会到了这家公司的独
特魅力和成功之道。腾讯以创新为核心驱动力，注重与合作
伙伴之间的良好沟通和协作，以用户为中心不断提升用户体
验，并以稳健经营和长期发展的战略保持竞争力。腾讯公司
的成功不仅仅源于技术实力和产品品质，更在于其积极进取
的精神和追求卓越的态度。在未来的合作中，我将继续与腾
讯保持紧密的合作关系，共同为用户提供更好的产品和服务。

腾讯网文合同篇二

每年4月1日，是西方也是美国的民间传统节日――愚人节。
在这乍暖还寒的初春里，我们迎来了又一个“愚人”的节日。
我们在这个充满生机与活力的春天里，为了使商学院各社团
之间在这一天有个融洽的相聚，使大家暂时忘却繁忙的工作
和学习，社团之间有更多的了解，特此展开此次活动!

二、活动目的

通过此次活动，期望同学们放松自我，抛弃烦恼，更好的投
入学习中。



三、活动主题

活跃大学气氛，增进同学距离。

四、活动时间

五、活动地点

惟义楼w****

六、活动对象

商学院8大社团成员

七、活动内容

(一)活动前期准备

1、宣策部于3月24日前完成活动策划，并打印18份。每个部
门发2份，同时预留8份给比赛选手。于26日前做好工作分配。

2、外联部于3月28日前联系商学院其他7大社团。具体要求7
大社团每个社团至少出5人作为代表参赛(允许自带加油团)，
并要求每个社团出一个小节目(唱歌跳舞皆可)，在3月29日前
将名单联系方式交给办公室。

3、办公室通知并再次确认各社团参加晚会的人，包括本协会
全体、7大社团参加晚会的人。

4、3月26日前外联部选出主持人，并写好主持稿。

5、3月28日前市拓部负责晚会的ppt制作，3月29日完全修改
结束。整个晚会将按照ppt执行，ppt内容包括游戏规则及题目
还有大致流程。



6、实践部于3月30号前申请活动场地(活动人数初定100
人)。7、活动开始前实践部购买布z教室需要的气球彩带和活
动奖品。8、腾协工作人员必须要提前半个小时到场，实践部
做好布z工作，市拓部做好教师设施的调试工作，外联部分配
好嘉宾座位并引导其就坐。

9、宣策部负责晚会的网络平台宣传，晚会的拍照工作和报道
总结工作。

1、主持人开场白。

2、介绍嘉宾、评委以及各社团参赛队伍。3、比赛第一环节

(1)各个社团按照抽签顺序，依次进行表演。(2)此表演加入
社团的总分。

本环节分为四个部分，选择题八个，每个五分，为必答题;判
断题四个，每个10分，为抢答题;填空题八个，每个五分，为
必答题;问答题两个，每个15分，为抢答题。

(1)主持人宣读答题情况，记分人员合分!(2)最后主持人宣读
本环节情况。5、比赛第三环节：十佳歌手表演。6、比赛第
四环节：看谁演技高。

(1)各个社团五个人，按抽签顺序，一起到台上接受我们的挑
战!品尝自己所选的编号，尽量用自己的表情遮掩自己的真实
感受;(喝一些东西包括醋、牛奶、橙汁、葡萄汁、白开水、
辣椒水、盐水、可乐依次编号)

(2)下面七个社团都有发言权，派代表回答他们喝的什么?回
答对的，加20分;

(3)完成一个社团，就宣读正确与否;(4)最后，记分员统
分。7、颁发奖品



根据评分结果，得出一等奖一名;二等奖两名;三等奖三名。8、
主持人宣布晚会结束。

9、腾协人员清理现场并进行活动总结。

八、活动注意事项

做好突发情况的应急工作，如：突然断电，多媒体出故障，
技术部及时联系安排维修人员，主持人稳定现场人员情绪，
做好活动的资料备份。

九、活动经费预算

腾讯网文合同篇三

腾讯是中国互联网行业的巨头之一，在各行业中享有良好的
声誉。作为腾讯员工，我们每年都会参加腾讯内部的考试。
在这篇文章中，我想分享我的腾讯考试心得体会。这些经验
不仅适用于腾讯考试，还可以应用于其他考试。

第二段：准备阶段

考试前的准备阶段非常重要。首先，我们需要确定考试的类
型，了解考试流程和题型，确定考试时间和地点。其次，我
们需要准备好相关的资料，如笔记、教材和辅导材料。在准
备和复习过程中，我们需要留出充足的时间来应对突发情况
和应对难题。

第三段：考试技巧

在考试中，技巧是至关重要的。我们需要在规定时限内尽可
能多地回答问题，同时保证回答的正确性。我会尝试详细阅
读题目，并在大脑中构思一个详尽的文字答案，然后通过简
洁明了的语言，准确回答考题，确保否则浪费时间。



第四段：思维方法

在考试中，我们需要使用一些特定的思维方法。例如，我们
应该先回答大部分容易的问题，然后处理那些更难的问题。
我们还应该留出时间来检查我们的答案，确保其准确性和逻
辑性。并且我们还要有信心，在考试中营造出积极的心态，
增强自信。

第五段：总结

总结是成功的关键。在考试结束之后，我们需要花一些时间
回顾考试，弄清楚自己的弱点和错误。我们还需要记下哪些
问题让自己感到特别难受，然后花额外的时间进行学习和练
习，以便在下次考试中有更好的表现。

结论

考试可能会让人感到有些压力，但通过规划、准备，以及使
用正确的技巧和思维方法，我们可以确保自己的成功。我们
应该相信自己的能力，并在考试中尽力而为。我希望我的经
验和心得能够帮助到正在备考的许多学生和职场人士。

腾讯网文合同篇四

题型解析：

考试时间60分钟，整张试卷分四大部分，

第一部分数据分析，整个部分分为三个大题，每个大题5个小
题，不难，图表计算。

第二部分逻辑推理，普通的行测题，一共有10道选择。难易
程度跟公务员的差不多。



第三部分阅读理解，15道选择。也是行测类型的，读一段话，
做选择。

前三个部分都是单选，一共40题。

第四部分论述题，最后论述2道大题。(这部分不算分数，对
面试有好处)

论述题：

广州腾讯产品实习笔试

第一题是如果微信添加一个功能删除一个功能，你会怎么
做?(可见腾讯论述题很注重腾讯产品的考察)

第二题是现在电子商务创业很流行，如果有以下电商创业，
你会选哪一种：服装，虚拟产品，生活服务类。

第三道题，如果你是一个乳制品的公关经理，315曝光你们产
品有问题，设计一个24小时公关方案，以挽回公司损失。(这
个题目我在之前笔试看到过，是宝洁skii事件，写新闻发言稿，
所以大家可以注意一下公关知识)

第四道题，腾讯给你5000元公益资金帮扶特殊群体，设计一
个校园公益项目方案。

附加题一：是用互联网思维改造传统行业，写一个策划方案
什么的，举了嘀嘀打车的例子。

题目

假如你是小明，需要在最短的时间内满足老爸的需求，你会
怎么做?(腾讯-2013)



题目分析

本题考查点：需求管理、产品设计。

本题旨在考查应聘者对于需求的理解与把握，以及在需求分
析的基础上处理需求，服务用户的能力。同时，回答的时候
要尽量落地，例如题目中指出“远在江西吉安”，所以你无
法面对面指导老爸使用电脑，如果你仅仅只是用电话去告诉
老爸如何使用电脑，这对于老爸而言是不好的体验。

2.回答策略

本题的解决思路如下：

构建爸爸(用户)的用户画像。

结合场景做需求分析。

产品设计(本题中专指装机策略)。

产品落地。

3.详细解答

(1)爸爸的用户画像

46岁中年男子。

正值壮年，辛勤工作，在专业领域是专家，但对于新兴科技
却不甚了解。

商务人士，追求办公效率，会积累行业资讯，工作沟通主要
通过邮件与电话。

闲时的消遣方式是看电影、看书、古玩及其他。偶尔会在网



上购物。

需求分析及具体的装机策略以用户画像为依托。每位答题者
可以列出自己心中不同的用户画像，言之有理即可。

(2)需求管理

1. 结合场景做需求分析

在明确了目标用户画像后，我们便可针对目标用户特点有的
放矢，对目标用户进行需求挖掘。需求挖掘的方式有问卷、
访谈、焦点小组等。

在本题中需求有四个来源：调研用户、竞品参考、数据分析
和自己拍脑袋。

直接和爸爸谈：比较喜欢做什么?为什么?(很明显，爸爸可能
会遗漏、忘记很多自己的需求)

多问几个中年人：其他中年人还有什么需求?有什么是爸爸忘
了的?

查看网上资料：有没有相关的研究资料，比如“老年人上网
产品大全”之类的。

自己拍脑袋：什么类型的产品，适合老人家呢?

腾讯网文合同篇五

7月6日，腾讯通过股权转让投资金山软件15.68%股权，并向
金山软件的子公司金山网络注资万美元，有分析人士认为，
腾讯将会倚重具有专业安全技术的金山，挑战奇虎360在网络
安全领域的霸主地位。但我们认为腾讯结盟金山挑战奇虎360
必然失败。原因有三：



“更好”不能让你获胜

7月，奇虎公司率先推出了“永久免费”的杀毒软件――360
安全卫士，开创了“免费杀毒”和“安全上网”新时代，很
短时间内就超越了瑞星、金山、江民三大传统杀软，成为网
络安全领域的霸主，进而成为中国装机量第一的客户端。

金山是老牌杀软公司，技术实力毋庸置疑；腾讯是中国互联
网霸主，深谙用户体验之道，我们毫不怀疑腾讯结盟金山之
后能做出比奇虎360技术更先进、使用体验更好的免费杀毒软
件。

但商业中没有事实，只有认知。用户迷信权威、喜欢跟随大
众，如果市场上有更多的人在使用这个产品，用户就有充足
的理由相信这个产品“更好”。很明显地，这个时候“更好
的产品”在哪里？是在用户的认知中。

而企业自身，当然相信自己的产品比别人的好，可惜这个不
管用，这只是企业内部自己的想法。事实上，近年金山公司
多次对奇虎360的技术提出质疑，但这丝毫未能撼动奇虎360
的市场地位。

因为奇虎360已经率先进入用户心智，成为用户认知中的“最
好”，腾讯&金山也许能做得“更好”，但这不能让你获胜。

沿用老名字没有未来

“金山毒霸”是传统杀毒软件的代表，

传统杀毒软件主要采用“特征库查杀引擎”来查杀病毒，用
户需要连接互联网下载病毒库后才能进行病毒查杀，有资源
占用过大和滞后查杀的弊端。

在这样的背景下，，奇虎360率先推出了完全互联网化



的“360云查杀引擎”，由客户端软件和云安全数据中心服务
器协同工作，彻底解决了传统杀毒软件两大弊端。“云查
杀”是杀毒软件的未来。

直到，金山网络才推出了采用云查杀技术的免费杀毒软件。
但是遗憾的是，它的名字还是“金山毒霸”，未能从名字上
将自己与“代表传统杀毒软件”的过去区分开来。名字是思
维的挂钩，使用一个代表传统杀毒软件的旧名字，用户很难
将它与新一代“云杀毒软件”挂上钩。况且，奇虎360历经两
年推广，已经成为新一代“云杀毒软件”的“第一”和代表，
金山是个迟到者。

在云查杀时代，沿用“金山毒霸”这个老名字没有未来。

垄断难行远

此次腾讯结盟金山的底气何来？除了金山多年积累的技术之
外，更多的是腾讯qq的有超强黏度的庞大用户群，这里面就
有动用垄断地位打击对手的嫌疑。

事实上腾讯历史上总是“后发制人”，它的腾讯游戏、、qq邮
箱、qq音乐、qq农场等均非首创，但无一不是利用qq的垄断地
位后来居上，众多中小互联网公司对其忍气吞声，直到遇上
奇虎360。“3q之战”爆发之后，大众对腾讯公司运用垄断地
位打击对手的行为已经变得异常敏感。

腾讯结盟金山之后，如果再次动用垄断地位打击奇虎360，可
能不合法，用户也不会买账。况且360公司已经实现盈利并上
市，并非吴下阿蒙。

综合以上三方面的原因，我们不看好腾讯结盟金山的未来，
除非腾讯利用其对用户的强大粘性找到了有重大突破的全新
商业赢利模式（我们不认为它能找到这样的模式）。


