
2023年数码实验报告(汇总5篇)
报告材料主要是向上级汇报工作,其表达方式以叙述、说明为
主,在语言运用上要突出陈述性,把事情交代清楚,充分显示内
容的真实和材料的客观。报告对于我们的帮助很大，所以我
们要好好写一篇报告。以下是我为大家搜集的报告范文，仅
供参考，一起来看看吧

数码实验报告篇一

一、消费升级高装修花费时代来临

20装修者的平均装修花费为16.9万。与去年的调研结果相比，
普通装修花费的消费者占比在减少，而大于20万的高装修花
费区间的消费者则翻了一番，更多的消费者已进入高装修花
费区间。在消费年龄层次上，相较于60、90后消费群体，70、
80后群体高装修花费占比高，作为已经成为社会中流砥柱
的70辈人和日益崭露头角的80辈人，有着坚实的经济基础，
表现了较强的购买力，舍得多花钱。

二、存量房时代老房装修市场热

调研中，各类老房装修的占比约有30%。其中一线城市老房装
修比例高达35.9%，比二线城市高了近8个百分点。近年来一
线城市房地产的新开盘逐渐减少，二手房交易成为房市重要
支柱，这就造成了一线城市装修市场的老房装修比例较二、
三线城市要高。而在重装时间上，自住重装间隔平均年
限8.72年。在一线城市中，自住重装间隔超过8年的比重最
高(67%)。

三、定制产品风行，全屋定制前景好

全屋定制：本次调查中选择全屋定制的消费者有25%。同时，
值得提出的是在计划装修的消费者群体中，全屋定制的需求



最高，可以预测随着全屋定制概念的普及和产品改进，全屋
定制的选购比例会继续增加。

局部定制：更多的消费者选择了通过不同卖家分别定制产品，
即局部定制(44%)。产品选择灵活、价格多样的局部定制，已
被消费者广泛认可。

成品和组装家具：其他消费者会选择成品家具(23%)和自行组
装的拼接家具产品(8%)等。

虽然全屋定制还没有成为消费者对定制产品的.首选，但总体
市场占比也超2成，相信随着全屋定制概念的普及，全屋定制
产品的丰富，全屋定制还有更广阔的发展空间，将成为企业
新的增长点。与全屋定制比较，局部定制受收入影响很小，
不同家庭收入群体对局部定制的选择比例差异很小。所以，
如果全屋定制产品在价位上能提供更多元的选择，无疑将大
大提高市场竞争力。

四、品质优先、品牌是重要背书

在购买厨卫产品时，每个消费者平均会考虑3.77-4.01个因素，
说明他们对于厨卫产品的购买决策，是一个多因素综合考虑
的结果。购买厨卫产品时，整体考虑因素以品质为最优先，
而品牌也是重要背书。

品牌短名单

消费者在购买各类厨卫产品时，关注1-2个品牌的消费者是主
流，这提示消费者在购买厨卫产品时，他们心目中的优选品
牌短名单大约只在2个左右，只有进入这个“短名单”中，才
有更大的可能成为消费者最终选择购买的品牌。这提示我们
品牌在所在品类中的特色建设也十分重要，只要能引起消费
者的关注，就很有成单的机会。



品牌选择时关注的角度

在考察厨卫产品的品牌时，消费者通常是通过平均3.18个角
度来完成的，这说明他们对品牌的考察是一个多角度综合考
察的过程。

关注的内容

品牌的口碑超越了品牌的知名度是消费者最关注的品牌元素。
尽管品牌的知名度依然对消费者购买其产品有着积极且重要
的影响作用，而那些来自消费者真实的声音才会让他们更加
信服。

针对上述趋势提出建议：

一、宏观经济依然不容乐观，房地产市场压力加剧。

二、行业加快调整期。

三、老房装修市场热，针对性产品有前途。

四、定制产品大众化，全屋定制市场空间大。

五、厨卫企业加速互联网化发展，消费者由传统模式逐步向
线上和线下双渠道或线上过渡。

七、多渠道传播及口碑时代来临，企业需加强舆情监测力度
和危机公关能力。

数码实验报告篇二

衣食住行，这四大领域无论在何时何地都是永不凋零拥有市
场需求。改革开放以来，我国居民收入水平直线上升，尤其
是进入互联网时代，生活节奏也是越来越快，人们消费习惯



也发生了改变，其中食品类别速冻食品需求量就开始猛增。

速冻食品，是指通过急速低温的方式加工出来的食品，保存
了食品中的水分营养不会流失，同时微生物基本不会繁殖，
保证了食品安全，又易于长久保存。

速冻食品产业最初起源于美国，传入欧亚之后得到了快速发
展，如今已经进入了发展成熟期。我国速冻食品相对而言起
步要更晚一些，但是其发展速度要远远快于其它食品产业。

自从进入20世纪90年代后，随着速冻食品企业如雨后春笋般
冒出，越来越多的资金投入，以及引进国外先进设备和技术，
我国速冻食品加工工艺也取得了长足的发展，其覆盖面也从
单调的肉类，发展到了果品、蔬菜和调理类等产品。

如今，速冻食品行业已经成为了食品行业最具竞争力的领域
之一。

根据前瞻产业研究院发布的《中国速冻食品行业产销需求与
投资预测分析报告》数据显示，自从以来行业迎来了快速发
展期，从到速冻食品行业销售收入从45.66亿元增长到778.98
亿元，年均复合增长率达到了29.41%。

由此可见，速冻食品拥有着巨大的市场空间，但需要注意的
是，自从以来，国内宏观经济发展放缓所产生的对消费的抑
制对速冻食品行业发展产生一定不利影响。

-20速冻食品行业销售收入及变动情况

如今，伴随着国民经济的发展，人均收入水平的提高以及城
市化进程的的加快，消费者对于速冻食品的需求也呈现旺盛
的增长态势。

同时，物流的发展和冷藏产业链逐步得到完善也让速冻食品



迎来一个发展的新机遇。而互联网+的刺激下，传统速冻食品
也开始向多元化发展，未来有望迎来25～30年的“黄金发展
期”。

而对于企业来说，也需要注意在这种转型升级的变化趋势下，
必须要抓住消费者的需求理念。现在消费者对于速冻食品的
健康要求已经越来越重视，未来具有健康品质的速冻食品将
更加获得消费者的青睐。

数码实验报告篇三

各位尊敬的来宾上午好!非常高兴，今年是我们第二届的厨电
用户研究沙龙，去年我们同样也是在cikb的活动现场举办了
我们第一次的厨电沙龙，当时是研究了整个厨卫普通大众的
用户的购买行为和决策。现在就整个市场的增长速度来讲，
我们刚刚提到了市场并不是非常好，但是高端化的趋势仍然
在加强，根据当前形势我们把主题定为中国高端厨卫消费行
为的调查，我们直接进入主题。

1项目背景

这个报告我们会分两个部分，首先大致了解一下项目的背景。
这个应该来说，今年大家整个家电行业可能会觉得钱不太好
挣，这是就整个家电市场而言。

一个是自身规律的发展导致的这样一个结果，另外我们目前
所处的宏观环境并不是非常好，我们可以看一些关键的数字，
前三季度的数字都出来了，gdp生产总值，目前来看前三季度
跌破7，仅仅只有6.9%的增长速度，和5年前、前的10%以上的
增长速度相比的话确实是进入了新的困难期。

另外就是商品房的销售和我们家电销售的相关度非常高，整
个商品房销售面积同比下降了8%，今年第二季度成交量才趋
于活跃，但是商品房对家电销售的影响是滞后的，的下降8%



会深刻影响到的市场，目前7.5%的增长并不能很快的对家电
市场形成有力的拉动。另外我们看pmi一直处于零界点，50%
以上。

在整体形势并不是特别乐观的情况下，今年1―8月份包括手
机电脑在内的市场规模仅仅增长了4.8%，但是我们在座各位
的增速好一些，厨卫电器市场增长了11.1%。虽然和去年相比
下降了3.6个百分点，但是和整体行业相比的话我们的增长快
了2倍以上。

尽管行业的驱动力不足，但是可以看到市场的高端化步伐在
持续加强。我们可以根据目前市场发展现状，把4千元以上的
油烟机，2千元以上的燃气灶，3千元以上的热水器，4千元以
上的净水做了对比。大家可以从图上看到都是比较好的方面，
竞争日趋激烈。今年各大企业也通过种种手段保证自己的增
长，比如说进军新的品类市场，或者加速促销，还有更多的
企业选择了进入高端市场。

2主要研究结论

但是高端用户他们想的是什么?他们为什么这么想?为什么这
么做呢?这就是我们此次调研的目的。我们这次调查主要是以
定型和座谈会的形式，针对月收入在3万元以上的，家里有房
和车的水平，主要是高端用户的生活形态、判断力、购买决
策，对已有产品的使用评价，以及对未来产品的期许。

他们的画像是奢华大气，乐享生活，追求品质，注重健康。
我们有一位受访者家里一个电热水壶价值1000元左右，一个
是不烫手，另外还有童锁，可以保护家里的孩子。他愿意花
这个价钱买这个水壶。他们的理想是比较独立的。他们希望
通过自己的兴趣爱好做任何事情。为什么说是理性呢?他们也
承认如果能将他们的兴趣爱好做成生意是非常好的。这是他
们的画像。



对于高端的定义他们也有自己的评判标准，这里我们谈了几
个维度，品牌、价格、外观、技术、使用体验、购买体验。
我们看重点的这些，比如说品牌，高端用户判断这个品牌是
否是高端有几个特性，知名度高、广告多。这里我们也在调
查接触过程中有消费者主动提到了国内两个企业，主动提到
的关键原因是他们投放的广告太多了，他们太熟悉了，这两
个企业光是今年1―9月份在电视广告上的投放费用应该是超
过了2亿，虽然不能直接划等号，或多或少也会对消费者形成
导向。当然从中国消费者的心理状态或者国情来说，提到高
端品牌，更多用户第一个会联想到国外品牌，也有消费者会
联想到专注于某一领域的专业品牌更具有高端的气质。

今天是一个颜值凭天下的时代，提到高端就必须要说外观，
这是高端用户提到的非常明确的需求。他们对于外观有自己
的看法和态度，比如说颜色，他们更倾向于选择沉稳的，黑
色和灰色，设计感强的，造型上不需要过于花俏，他们认为
过于花俏的造型很容易退下流行的光滑，而耐看的造型在几
年之后也不会过时，这是他们传递过来的对于外观方面的一
些判断。

这里我们也可以看到，功能方面，由于高端用户他们对于智
能的看法，智能绝对不是等于功能繁多或者操作复杂，比如
说我有很多的菜单需要消费者辨别，对于他们来说并不是真
正的智能，他们需要能自动简化和感应，比如说自动判断周
围的环境或者用户的状态，代替用户思考和动手的过程。

购买体验也是消费者重点提到的，确实在导购讲解的专业水
平或者体现出来的精神面貌，在消费者做最终的购买决策的
时候还是会产生些许的影响。我们在对渠道商做调研的时候，
包括渠道商对每个企业的专业性，整个精神面貌他们也提出
了他们的意见。普遍反应的趋势和消费者所得出的结论是很
类似的。

我们总结一下高端用户他们在购买决策过程中，他整个是怎



样的环节，其实很好玩，我们发现最终更像一个流水线。

首先因为高端用户他的知识比较丰富，然后有自己的想法，
所以说他们会搜集各方的信息，首先他会有一个自己比较大
的名单，这个名单的选择依据就是知名度高，广告以及专业
性。通过这样子初步筛选出一个品牌集合之后，他们又通过
线上，网购人群留下的口碑的评论，或者线下他周围亲朋好
友的口碑相传，对这个品牌进行一个初步的判断，他会选择
是不是选择。

这样他会把一些不符合他标准的品牌剔除出去，这时候就来
到o2o了，他要至少去实体店体验。这时候导购的热情或者专
业性，还有他现场感受到产品的技术或者工艺水平会影响到
他们判断的标准。如果消费者在经过这三轮筛选之后发现有
两家甚至两家以上的产品是很接近的时候，这时候会发现，
促销或者消费者家庭的家装风格这时候会影响到他最终判断
的尺度。这是我们说的购买决策。

对于这些厨卫产品高端用户更关注哪些呢?我们总结一下，比
如说烟灶的清洁，还有油烟机的吸烟效果，噪音等等，燃气
灶要爆炒，对火力的关注度比较高。此外热水器是用来洗澡、
用水，所以要求舒适型，包括恒温、噪音等等，也有用户反
映噪音太大会造成他心理上觉得不安全等等。而净水设备是
一种非标准化的产品，所以用户对他的后期维护提出了特殊
的要求。

之所以用户会关注厨卫产品这些因素，其实还是在于他们对
现有产品使用中遇到的一些痛点，比如说像烟灶清洁起来比
较困难，有噪音等等，而像净水的话在水质监控上不是那么
方便等等，这是他们感受到的产品的缺陷，所以他们在购买
的时候会关注到这些因素。

用户心目中对未来产品有什么样的期望呢?时间有限，我们今
天重点说一下人际互动，自感应、自检测，类似于智能化的



功能，比如说烟灶的自感应。

有些用户还是比较专业的，比如说他说现在用的产品是延时
关机，但是他希望能让油烟机自动判别空气中残余油烟度自
己判断是否可以关机，而不是像市面上其他的智能产品通过
时间的设定来达到关机的目的。还提到了净水器的自检测的
水质，除了智能监控滤芯之外，还希望可以上传到云端，不
仅用户能够了解到我的滤芯应该换了，相关的客户也可以同
时看到用户家中的滤芯应该换了，他会主动告知客户，来提
醒。

这是对于未来产品的期望，总之高端用户他们的产品诉求是
非常多的，总结下来我觉得他们心目中好的产品就是能够更
好地解放他们的双手，给予他们更精心的呵护和保护，让他
们更好的享受生活。今天时间有限，我们的分享也比较有限，
非常感谢大家!

数码实验报告篇四

?和旅游业相关产业的建筑不能顺利的完成，土地使用已经给
小岗村的发展造成了困扰。

（二）资金不足

这是许多城镇发展所必须面临的一个问题，小岗村也不例外。
当国家财政给予的发展资金不足时，资金流无法供给其发展
时，引进的投资者极有可能放弃投资或者延缓投资，这将给
小岗村的整体发展造成负面影响。

（三）以glg高科技园区为代表的工业园区，因其处于小岗村，
其聚集力相对于其他外界企业来说要薄弱很多。

因为相对的独立，在小岗村他的竞争力和抗风险的能力比起
外界的企业也要薄弱很多。正是因为小的竞争力导致企业发



展并不一定良好，这极有可能在小岗村销售产品时，遇到极
大的阻力。

（四）科技创新水平低，创业领头的人才不多。

随着小岗村新农村建设的逐步推进，小岗村经济社会的发展
越来越显现出人才的需求。当前，小岗村掌握现代科学技术，
懂生产、会管理的开拓型的青年人才贫乏，虽然近两年有大
批大中专毕业生选调下乡，但作用还没有充分发挥，对小岗
村的建设是杯水车薪。另外由于小岗村的生产条件和生活环
境的限制，留住人的机制不够健全，现有人才常有流失。因
此，要制订优惠政策，吸引鼓励各类大专院校毕业生、科研
人员深入农村一线，为小岗村的发展提供科技支撑和智力支
持。

全国都奔向小岗学习调研时候，小岗村的旅游相关产业必须
尽快发展。

产业层次的建设。小岗村产业发展基本上还是呈现出以农业
尤其是种植业为主体、二、三产业比重很小的结构特征，总
体产出功能不高，经济效益低下。特别是饮食服务业、商品
零售业等第三产业仍处于落后状态，信息咨询、技术服务、
文教卫生、金融保险等高层次的行业比重偏低。缺乏支柱产
业，二、三产业发展落后，势必制约小岗村的发展。

保护环境。当一个个投资者在小岗驻扎下来的时候，很多的
人是欣慰的。这将给小岗带来不可估量的变化，可是在工业
飞速发展的同时，环境保护必须同时进行，这将会给小岗村
的绿色旅游带来冲击。所以在建设工业园区的同时，小岗的
环境保护不可忽视。

市场网络。当前，小岗村市场特色不明显，为农服务、为主
导产业服务的功能不完善。其中农业产前、产中、产后服务
都不到位，资源和产品输出渠道不畅；工业主导产品市场规



模小，销售乏力，产品外销的售后服务水平不高。生产要素
市场刚刚起步，缺乏强有力的经纪人队伍。小岗村大多企业
是处于独闯独干状态，“沟通信息、整合资源、团结互助、
合作发展”的服务理念欠缺。这将给小岗村农负产品的输出
造成极大困扰。

加快小岗村建设的`建议

在参观完“沈浩”纪念馆之后，我们的心情久久不能平复，
一个平凡的人做出了不平凡的事儿之后他就不再平凡了。沈
浩同志留给我们太多学习的精神，因为告诉了我们小岗村的
建设多么的不容易。小岗村在经过这几年的发展，已经发展
到了一个镇的大小，那么小岗村在原有的管理基础上将面临
更多的挑战。我们现在看到的小岗村在规模上并不是那么明
显的界定，极大多数地方属于小岗村的却没有良好的规划，
而处于荒芜阶段。由此可见小岗村未来的发展并不是平坦的，
小岗村村的发展还是一个严峻的任务。

数码实验报告篇五

中国和美国的贸易战导致很多行业存在不确定性，特别例如
汽车行业的我国支柱行业，美国优先原则会导致美国迫使我
国开放汽车市场，这势必会导致市场竞争加剧，某些汽车公
司会遭受到非常大的影响。

经济压力增大，压缩汽车消费空间

目前我国房价高企，很多90后都背负较重的负债压力。汽车
消费是一种消耗性的消费，在一定压力情况下，会导致消费
者压缩或者滞后汽车消费。

关注的汽车公司

吉利汽车董事长李书福曾经说过，中国的汽车行业最终会留



下几个超级大的公司，其他公司都可能会消失。这不是危言
耸听。回忆我国的互联网行业，手机行业等，随着我国市场
不断被迫或者主动开发，这些行业最终都只留下具有一定垄
断地位的超级公司。我国的汽车行业也同样会遭遇相同情况。
老牌的规模小的国有汽车公司现在已经遇到很大影响。


