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报告材料主要是向上级汇报工作,其表达方式以叙述、说明为
主,在语言运用上要突出陈述性,把事情交代清楚,充分显示内
容的真实和材料的客观。那么，报告到底怎么写才合适呢？
下面是小编为大家整理的报告范文，仅供参考，大家一起来
看看吧。

市场材料调查报告篇一

这次的考察让我全方面的了解了各种装饰材及其不同建材的
功能、优点、缺点。但经过这次考察，我也思考了一些问题，
一些值得设计人员该思考的：

1、材料及构造的创新；

2、材料的选择，例如材料的选择与建筑的地域性的关系等；

3、对于使用的材料的把握

以上就是本次调研的成果与总结。

市场材料调查报告篇二

耐火纸面石膏板耐水纸面石膏板防水石膏板吸声石膏板矿棉
板矿棉吸声。.。高晶天花板硅钙天花板金属天花板条形天花
板铝天花板矿棉天花板阿姆斯壮矿棉天花板吸音天花板铝扣
板吊顶石膏吊顶。

饰面板材

饰面板材也叫贴面板，是装饰单板贴面胶合板（简称装饰板）



的俗称。他是家庭装修中一种主要的面层装饰材料，属胶合
板系列，是以胶合板为基础，表面贴各种天然及人造板材贴
面。它具有各种木材的自然纹理和色泽，广泛应用于家庭及
公共空间的面层装饰。

基层板材

基层板材是相对于饰面板而言的。他是从装饰材料的使用功
能上进行区分的，在实际运用中，任何板材均可作为基层板
材。一般来说，基层板材料具有造价低、强度大、不易变形、
附着力强，可满足造型及以后贴面施工需要等特点。

细木工板的优缺点是什么？如何挑选？

细木工板的优点是：规格统一，易于加工，不易变形，可粘
贴其他材料，重量轻，便于施工等，使家庭装修中墙体、顶
部装修和木工制作的必不可少的木材制品。

细木工板的缺点是：由于上下两层是夹板，中间为小块木条
压挤的芯材，有时中间有空隙，热胀冷缩后易开胶、鼓面、
变形。

结束语

这次的暑期社会实践让我学到了很多课本上没有的知识，通
过这次社会实践增强了我的社会工作能力、交流能力，同时
让我对以后的'工作充满了向往和信心。在实践过程中我深深
的体会到了知识都是相通的，学科之间没有绝对的界限。虽
然我是学化学的，但在装饰这方面有很多东西都与化学是有
很大相关的。比如说，虽然我们没有参加装饰材料的生产，
但是在使用这些材料时我可以很清楚的知道这些材料的性能
及其毒性（是否适合用于家居装饰）等。



市场材料调查报告篇三

这对我以后的学习工作都积累了很多很好的经验。在此期间
我利用工作之便，参考了许多公司资料做了一份关于装饰材
料市场调查报告。

由于人们长时间半生活活动于室内，因此现代室内设计，或
称室内环境设计，相对地是环境设计系列中和人们关系最为
密切的环节。

室内设计的总体，包括艺术风格，从宏观来看，往往能从一
个侧面反映相应时期社会物质和精神生活的特征。随着社会
发展的历代的室内设计，总是具有时代的印记，犹如一部无
字的史书。这里由于室内设计从设计构思、施工工艺、装饰
材料到内部设施，必须和社会当时的物质生产水平、社会文
化和精神生活状况联系在一起；在室内空间组织、平面布局
和装饰处理等方面，从总体说来，也还和当时的'哲学思想、
美学观点、社会经济、民俗民风等密切相关。本论文主要是
针对市场上的装饰材料的种类和市场价格进行调查。

正文

装饰材料的分类：

1、釉面砖

2、通体砖

通体砖的表面不上釉，而且正面和反面的材质和色泽一致。
通体砖是一种耐磨砖，虽然现在还有渗花通体砖等品种，但
相对来说，其花色比不上釉面砖。由于目前的室内设计越来
越倾向于素色设计，因此通体砖越来越成为一种时尚，被广
泛使用于厅堂、过道和室外走道等装修项目的地面；一般较
少会使用于墙面。多数的防滑砖都属于通体砖。



3、抛光砖

抛光砖就是通体砖坯体的表面经过打磨而成的一种光亮砖，
属于通体砖的一种。相对通体砖而言，抛光砖的表面要光洁
的多。抛光砖坚硬耐磨，适合在除洗手间、厨房以外的多数
室内空间中使用。在运用渗花技术的基础上，抛光砖可以做
出各种仿石、仿木效果。

4、玻化砖：

为了解决抛光砖出现的易脏问题，又出现了一种玻化砖。玻
化砖其实就是全瓷砖。其表面光洁但又不需要抛光，所以不
存在抛光气孔的问题。

5、马赛克

马赛克的体积是各种瓷砖中最小的，一般俗称块砖。马赛克
给人一种怀旧的感觉，因为它曾是十几年前装饰墙地面的材
料。马赛克组合变化的可能非常多，比如在一个平面上，可
以有多种表现方法：抽象的图案、同色系深浅跳跃或过渡、
为瓷砖等其他装饰材料做纹样点缀等等。对于房间曲面或转
角处，玻璃马赛克更能发挥它小身材的特长，能够把弧面包
盖得平滑完整。缺点是耐磨性较差。

木地板：木地板分实木地板、实木复合地板、强化木地板等

1、实木地板是木材经烘干、加工而成，具有花纹自然，脚感
舒适，使用安全的特点，是卧室、客厅、书房等地面装饰的
理想材料。实木的装饰风格返璞归真，质感自然，在森林覆
盖率下降、大力提倡环保的今天，实木地板则更显珍贵。

2、实木复合地板分三层实木复合地板、以胶合板为基材的实
木复合地板等。



3、强化木地板(浸渍纸层压木质地板)属于木材衍生材料，分
为耐磨层、装饰层、基材层与防潮层四层。

市场材料调查报告篇四

（一）、市场定位。新建市场应按照立足现在，着眼未来的
要求，建设范围内唯一的综合性建材经营地，成为专门、集
中、门类广泛、品种齐全、管理统一、服务优质的专业市场，
成为区位优势，充分展现商贸都会魅力，有品位、上档次、
有影响力的专业建材市场；进一步建设成为旌阳区以建筑材
料为主，集展示、交易、信息、仓储、服务为一体的建材贸
易集散中心。

（二）、新建市场选址。建议选择设置在旌阳区城中心附近。
主要是因为建材产品多属体重量大产品，对运输条件要求较
高，而该地段铁路和公路运输交通方便，空地较多，便于建
设和使用，同时也可拉动该地段的经济繁荣和劳动就业。此
外，新建市场近邻的新体育馆，对今后组织开展商品会展活
动也相当有利。

（三）、市场的管理和经营。市场的管理既可保持原有模式，
继续由市场服务部负责，或是实行股份制，由股东董事会负
责实施经营管理。经营方式采取先进的敞开式、超市式经营，
里面经营商品齐全，基础设施配套齐备，实现“一站式”采
购，提供细致周到的售后服务。

市场材料调查报告篇五

经走访调查了解发现银川整体建材市场存在着三个突出的问
题：

（一）市场规划不合理，建筑结构存在偏差，仓储面积小，
商业交易不便利。主要表现为三个方面：第一，商户仓储面
积小，经营店铺普遍表现为脏、乱、差的不谐调局面，店内



和门面产品堆积成堆，不但消费者行走困难，而且在装卸货
过程中会导致路面交通堵塞。第二，钢材货位场地硬化和仓
储房建设不完善，场地沆洼不平，积水疏排不畅，致使仓储
钢材失光脱色。第三，缺乏对运输队的'有效管理，外流车队
停放与出入混乱。列如：昆仑建材城。

（二）以劣充优破坏市场信誉、良莠不齐市场产品标准化水
平差、“摊位制”销售隐忧大，市场服务水平不高。

据统计，20xx年至20xx年银川市的建材市场约有300多家，部
分建材批发市场都是由卖方出价、买方砍价形式交易，商品
价格透明度很差，常常会出现同一商品的价格差出一大截的
情况，从而导致一些消费者误认为商户所售的名牌产品，打着
“总代理”的保护伞招摇撞骗，投机做法迎合了大众消费心
理，误认为商家“薄利多销”自己捡了便宜，其实却不知这
些卖出去的产品大都是以次充好、以劣充优的货色。另外，
一些生产企业生产行为极不规范。他们采取欺骗手段，先按
国家标准生产一批合格产品以应付有关部门的检查，后续偷
工减料大批生产伪劣产品。更有甚者，采用非法手段，购进
名牌产品的合格证、外包装等为自己的“残品”进行包装。

装饰建材流通业，主要还是依托“摊位制”批发市场。相关
人员告诉记者，据统计，摊位制大约占市场流通形式的90%%
以上。而摊位制市场存在的最大弊端就是，经营与管理相分
离，没有强有力的质量与服务的监督制约机制，由此带来的
也远不仅指商品质量那么简单，价格欺骗、劣质服务等方面
的痼疾也极为严重。

识上的局限性，其发展战略定位不是很高。表现在二个方面：
一是部分市场建设现代化水平不高，大部分建材经销商虽能
够入住，但是经营方式仍停留在摊位式经营，商品以低、劣
居多；二是市场销售覆盖面不广，目前市场上的商品销路局
限，知名度低，辐射范围不广，影响力低下。


