
家居建材爆破活动方案设计 家居建材活
动方案(精选5篇)

为保证事情或工作高起点、高质量、高水平开展，常常需要
提前准备一份具体、详细、针对性强的方案，方案是书面计
划，是具体行动实施办法细则，步骤等。怎样写方案才更能
起到其作用呢？方案应该怎么制定呢？以下是我给大家收集
整理的方案策划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有
需要的朋友。

家居建材爆破活动方案设计篇一

如何能保障促销活动的顺利进行，组织者不但需要充分考虑
与活动相关的各个环节，而且每个环节必须考虑周全，否则
将会影响到促销活动的效果和销量。

（一）活动前分析

1、往期活动回顾

区域市场在每次做促销活动之前，需回顾上期和去年同期的
促销活动，主要包括：

（1）预估市场对活动的接受度。基于以往做过的促销活动，
评估本次活动在区域的匹配性与接受度。

（2）活动内容及其效果。在区域市场内，主要从往期促销活
动类型、活动时间、顾客类型、客流量、客单值、产品类别、
销量等方面进行分析。

（3）借鉴成功经验。借鉴往期类似活动中成功的地方，为本
期活动提供参考。



（4）吸取教训。避免在本次活动中，发生往期同样的问题。

2、市场现状分析

每场促销活动前，需对当地市场现状进行分析。只有充分了
解市场状况后，才能更好地制定促销推广方案。

（1）听取一线人员意见，掌握顾客偏好。导购、店长、业务
人员最了解顾客，知道顾客喜好。在制定区域市场活动方案
时，可通过座谈会收集市场一线人员的反馈信息，掌握市场
动态，了解顾客偏好。

（2）分析销售数据，了解销售动态。可以通过分析销售数据
得出畅销产品品类、市场接受的主要价格区间、市场偏好的
产品等顾客数据。

（3）掌握建材市场动态。与建材市场积极沟通，了解由市场
组织的活动主题、时间、形式、周期和内容等，探寻借助家
居建材市场的活动提升销量的可能性。

3、竞品的分析

搜集主要竞品信息，各区域市场在制定促销方案时，可通过
竞品终端门店、熟悉的销售人员、网络等多渠道搜集竞品的
促销信息，掌握竞品促销动态。

竞品信息收集，以促销产品及相应价格为主，同时，兼顾竞
品促销形式、时间、力度、规模和宣传等信息。

4、产品盘整

做一场成功的促销活动，除了上述需要分析的因素以外，还
需要对产品进行盘整，找出本次主要促销的产品。

·通过往期促销活动中产品销量的排名状况，筛选将要促销



的产品。

·对库存量大的。产品、淘汰品或尾货进行整理，也可作为
促销活动的产品。

·预估各备选产品现有库存是否能满足促销期间产品的供应。

·考虑竞品为主要促销产品，可针对性地制定不同的产品组
合及价格进行阻击。

·专有产品、优势产品、特色核心产品、稀少产品一般不大
规模做促销。

·制定应急计划，如主要促销产品库存缺少或厂家订货时间
难保证，应及时调整。

（二）促销方案拟定

1、主题拟定

如厂家有总体的促销计划，则需参加统一的促销活动。如厂
家没有全国统一的促销活动，则区域市场可借鉴上次及上年
同期的促销活动，结合当前区域市场特点，制定本次的促销
计划。

促销活动的几种方式：

（1）宣传推广型：一般在产品或新产品入市初期展开，费用
可阶段性高出销售利润（可理解为广告的一种）。

（2）增量盈利型：促使销量上升与收获期，要严格控制成本，
费用投入不得高出增量利润。

（3）阻挠拦截型：以攻击对手和打乱竞品部署为目的，可以
不盈利，但要尽量避免“伤敌一万，自损八千”的双重悲剧。



（4）清库减损型：商品过时、季节变化、临近保值期等，多
数是依靠价格“取胜”。

（5）节日无奈型：统一安排，不得不做，此时单品促销很容
易被淹没在终端促销的海洋里，要控制成本。

2、促销形式及手段

常用的促销方法有满额赠送、满额立减、直接降价、满额换
购、有奖销售、套餐销售等。在终端的表现形式有返券、折
扣、特价、限定条件优惠、限总量优惠、限客单量优惠、购
买超过一定量优惠、商品碰头分组促销、捆绑销售、购买一
定额度后可购超低价商品、赠品促销、有奖销售、商家联盟
促销、购物送服务、老顾客回访等多种形式。选用原则如下：

（1）简单原则。活动手段、活动形式要简单明了，能让导购
等一线销售人员快速掌握，并易于给顾客传达清楚。

（2）实用原则。促销手段及形式选择一定要求实用性，能让
顾客切实感受到实惠，并乐于接受。

（3）适度原则。市场上现有促销手段、促销形式多种多样，
各区域可结合自身实际情况从中选择几种来进行，但不宜太
多。一场促销活动如果促销手段、促销形式太多，将会增加
一线人员的传达难度，消费者也不容易接受。

（4）延续性原则。促销活动需有延续性，每年都有一个年度
主题，每次各有承接点，让导购及相关人员能更好地掌握运
用。

家居建材爆破活动方案设计篇二

7、带喇叭的车在武清区的高档小区和居住区的重要交通要道
及乡镇集市巡回宣传，并在车上设置广告牌，将本次活动的



奖项及促销信息以喷绘画面形式出现，设计师将画面设计的`
一定要有吸引力，在距离活动最近的时间巡回2天，巡回的过
程中并发放本次活动的dm单。

【市场部、崔建营】

家居建材爆破活动方案设计篇三

一、活动主题：

坚定信心共赢2017

xx家私感恩中国xx行盛大开幕

二、活动时间：

4月11日---4月12日

三、活动地点：

四、垂询热线：

五、活动内容：

xx家私促消费

拉动内需50000份消费券免费送

每张消费券面值450元，4月2日---4月11日免费获取，在4
月11日至12日两天内使用，数量有限，送完即止。凭此消费
券你可以在成交价(公司全国统一感恩活动优惠价)的基础上
直接使用，xx家私任何产品任你选择（特价品除外），绝不设
定最低消费金额限制，实实在在回馈广大新老朋友。



感恩大行动

1000桶食用油免费送

活动期间,凡持有宣传单的朋友如暂时没有选购家具的需要,
可凭此宣传单免费换取食用油一桶.

奖”礼”

4月11日---4月12日,选购xx家私任何产品每满3000元，既可
获抽奖机会一次，以此类推，多买多抽。100%中奖.

一等奖：高档名牌笔记本电脑一台（每天1名）。

二等奖：高档名牌消毒柜一个（每天2名）。

三等奖：高档精品炖锅一个（每天3名）

四等奖：xx家私精美被枕一个（不限）

新婚“喜”劳模“礼”

5.1劳动奖章获得者或在1月1日---4月12日登记结婚的新婚夫
妇，凭本人有效证件可免费获得6张消费券的使用机会，并且
无论你选购xx家私任何产品（特价品除外），你将直接享
受6.16折超值优惠。

特价“礼”

活动期间，只要你亲临活动现场，你将有机会享受到xx家私
为你准备的超出你想象的`特价产品（每天限20件）。

套餐“礼”



活动期间，一次性选购xx家私产品49800元以上（成交价），
你将享受5.88折超低折扣优惠，并享有6张消费券的使用机会。

活动期间，一次性选购xx家私产品99800元以上（成交价），
你将享受5.58折超低折扣优惠，并享有12张消费券的使用机
会。

活动期间，一次性选购xx家私产品189800元以上（成交价），
你将享受5.18折超低折扣值优惠，并享有18张消费券的使用
机会。

礼上“礼”

凡在好xx生活馆选购过xx产品的老客户，凭有效消费凭据在
活动期间均可免费领取精美礼品一份，如果进行再次消费
（或介绍他人消费），除享受相应活动优惠外，另可获得xx
家私超值礼物一份。

xx家私—终身免费家具保养的倡导者！

诚信宣言:

1、本次活动特邀xx公正处进行全程公正，绝无虚假。

2、xx家私无低质伪劣产品，敬请放心购买.

3、xx家私绝不以高标价,低折扣销售产品。

温馨提示：活动期间，请大家照顾好老人及小孩，文明参与；

家居建材爆破活动方案设计篇四

主办单位；菏泽电视台牡丹晚报



标题；家居建材爱心一元拍大团购

副标题；诚信服务。特价优惠。惊爆出炉

宣传口号；一条龙服务，家居建材爱心一元拍大团购

活动时间20xx年9月18号19号

报名地点暂定

每个商家出1---3件商品

拍卖活动时间安排；20xx年9月18号上午

活动地址；西关体育场或者牡丹大酒店

1商家在活动前，提供自己品牌宣传及提供1—3件拍品

2拍卖者必须承担自己在拍卖时进行行为，拍卖所得的商品立
即当场购买

3具体团购流程---20xx年9月18号下午

主持人带领团体砍价---团体下订单---活动结束

宣传推介实施构想；为了本次活动取得具较大的影响力与可
持续性，我们将开展有战略，有计划，有步骤的宣传，寻找
更多的支撑点，采用逐步的宣传策略来完成。

1，前期宣传15---20天

宣传载体；电视台。电台。牡丹晚报，堂堂广告等

2活动当天宣传



宣传要点；采取现场电台直播的方式。对活动进行最好的报
道；然后，用新闻报道的方式向外界告知活动当天情况。包
括现场的气氛。相关拍卖情况。

宣传载体；电台直播。现场气氛（拱门。彩旗，气柱等）新
闻报道

1、动由菏泽电视台主办。各大材料商组织协办，来组织一次
家居建材爱心一元拍大联盟活动”

家居建材爆破活动方案设计篇五

商户报名，商城统一安排，费用商户自理；

2、西大门门外两边各摆放水牌2个【崔建营】

一块设计本次活动内容，一块设计本次活动的活动细则。

3、卖场内空中pop60副【征集：辛绍金、马惠、潘官琦悬挂：
市场部】

尺寸：0.4x0.6，材质为相纸；正反两面，一面商场广告，一面
商户广告；一层征集1户；负一层征集2家；费用由商户承担，
制作要求：pop穿杆，用统一挂镰、挂钩。

4、电梯口6副大型pop【市场部、崔建营】

尺寸：0.9米x1.2米，材质为喷绘，穿杆，正反两面，设计为
商场形象广告。

5、舞台、音响【崔建营】

搭建一个舞台（4米×6米）并铺上红地毯，背景（6米×3米）
以此次活动主题为依据设计。劲爆的音乐吸引所有过往人群



的目光，个性的舞姿彰显出科技的活力。

7、礼仪小姐2名【田福美】

礼仪小姐形象、气质佳，在10月1—10月7日期间，在中信广
场周围发放dm单。


