
2023年模具毕设开题报告(模板9篇)
为了保障事情或工作顺利、圆满进行，就不得不需要事先制
定方案，方案是在案前得出的方法计划。方案对于我们的帮
助很大，所以我们要好好写一篇方案。以下是小编为大家收
集的方案范文，欢迎大家分享阅读。

美发店搞活动方案篇一

喜迎元旦，好礼大派送

xx年12月28日—xx年1月5日

1、利用节日促销，提升美发店年末业绩;

2、通过一系列促销活动，拉近与顾客之间的感情，巩固顾客
忠诚度;

3、节日促销带动顾客的消费欲望，开拓新客源，维护老顾客。

冬季，头发经常干燥难打理，很多顾客都喜欢去美发店给头
发做一个护理，以便头发看起来更加有光泽。在此元旦活动
之际，美发店顺应顾客的需求，针对性的做头发护理项目促
销，比如专业补水、保湿等，让顾客真正感受到节日促销带
来的实惠。

很多顾客都喜欢在临近年末换个发型，回家给家人一个惊喜
的感觉。所以，美发店在元旦活动期间，推出“100元大变
样”的促销活动，帮你打造一个xx年最时尚的发型;该“100
元大变样”项目中包括洗剪吹+烫染护理，让你花的放心，造
型效果满意。

0元义剪活动，重在帮助那些需要帮助的60岁以上的老人，让
他们感受到生活的美好及他人的关爱。美发店在举办0元义剪



活动时，先在自己店前设置一个宣传展架，增加知名度。然
后美发师可以去一些敬老院帮助老人剪头发，这项活动不仅
可以增加美发店的知名度，同时促进公益发展。

圣诞节、元旦都是顾客消费热情很高的时段，因此，美发店
针对顾客的刺激消费的促销手段不可少。在美发店元旦促销
期间，针对顾客消费满200元后，即可获得美发店赠送的附加
值产品或是礼品，让顾客开心选购。

(1)信息跟进反馈

美发店在做完每次促销活动后，都需要及时进行信息反馈，
了解本次活动的不足，避免下次活动能够更加完美。

一般美发店可以通过进行电话拜访或是短信告知等途径，来
了解本次促销活动的成果。

(2)活动总结

美发店元旦促销活动后，可以总结每位员工的业绩，给予一
定的奖励，激励员工更好的工作;同时，每位员工也可以根据
此次的活动，总结自己的得与失，为下一次活动取得更好业
绩做铺垫。

美发店搞活动方案篇二

1、开业7天购买vds或悠兰贝尔洗发水均享受1元烫发或1元染
发服务；

2、进店消费即送瑛派儿旅行套装一份；

4、开业7天记次卡优惠办理：150元洗头卡，仅售100元，；

5、米兰炫低温生化烫一次，送价值68元弹簧素一瓶；



6、凭开业宣传单页附卷，电发、拉直发减免10元；

7、开业7天购买380元维多利亚倒膜，即可享受7次免费服务；

注意：宣传单张制作及印刷3000张，宣传单张发放时注意发
放群体

开业前后3天赞助附近3家大型酒吧进行宣传活动，奖品由我
店提供

一等奖：奖励英国enpir维多利亚价值380元倒膜一套，此倒
膜仅限本店使用

二等奖：奖励vds橄榄油160元洗护套装一套

三等奖：奖励3次洗头卡一张

四等奖：凭酒吧消费凭证享受开业期间项目5折优惠

活动主题：

喜迎元旦，好礼大派送

活动时间：

2014年12月28日—2015年1月5日

活动目的：

1、利用节日促销，提升美发店年末业绩；

2、通过一系列促销活动，拉近与顾客之间的感情，巩固顾客
忠诚度；

3、节日促销带动顾客的消费欲望，开拓新客源，维护老顾客。



活动内容：

一、冬季项目促销

冬季，头发经常干燥难打理，很多顾客都喜欢去美发店给头
发做一个护理，以便头发看起来更加有光泽。在此元旦活动
之际，美发店顺应顾客的需求，针对性的做头发护理项目促
销，比如专业补水、保湿等，让顾客真正感受到节日促销带
来的实惠。

二、100元大变样

很多顾客都喜欢在临近年末换个发型，回家给家人一个惊喜
的感觉。所以，美发店在元旦活动期间，推出“100元大变
样”的促销活动，帮你打造一个2014年最时尚的发型；
该“100元大变样”项目中包括洗剪吹+烫染护理，让你花的
放心，造型效果满意。

三、0元义剪

0元义剪活动，重在帮助那些需要帮助的60岁以上的老人，让
他们感受到生活的美好及他人的关爱。美发店在举办0元义剪
活动时，先在自己店前设置一个宣传展架，增加知名度。然
后美发师可以去一些敬老院帮助老人剪头发，这项活动不仅
可以增加美发店的知名度，同时促进公益发展。

四、附加值促销

圣诞节、元旦都是顾客消费热情很高的时段，因此，美发店
针对顾客的刺激消费的促销手段不可少。在美发店元旦促销
期间，针对顾客消费满200元后，即可获得美发店赠送的附加
值产品或是礼品，让顾客开心选购。

活动注意事项：



信息跟进反馈

美发店在做完每次促销活动后，都需要及时进行信息反馈，
了解本次活动的不足，避免下次活动能够更加完美。

一般美发店可以通过进行电话拜访或是短信告知等途径，来
了解本次促销活动的成果。

活动总结

美发店元旦促销活动后，可以总结每位员工的业绩，给予一
定的奖励，激励员工更好的工作；同时，每位员工也可以根
据此次的活动，总结自己的得与失，为下一次活动取得更好
业绩做铺垫。

感谢您的阅读，本文如对您有帮助，可下载编辑，谢谢

美发店搞活动方案篇三

主题：庆祝国庆，时尚烫发染发，大礼包。

目的：

1 针对五一的烫发染发顾客和8，9月剪发顾客的回笼，并为
与打好元旦，圣诞作基础，稳定业绩。

2 针对五一顾客回笼，并控制顾客的消费周期

3 为脱离同行商圈的高争压力，造就更稳定而成长的业绩。

4 帮助员工造势，创造客数，产生不断的烫发染发客户。

5 使我们掌握和控制客人的消费周期。

6 让员工认识到，唯有会员卡的保护，才有真正的指定客人



重复消费，固稳业绩。

7 激励员工，使全体员工都能增加凝聚力，建立团队精神，
创造个人和团队高业绩。

8 使员工和客人都拥有一颗感恩的心。活动日期： 自定员工
主推：烫发，代金卷，会员卡活动内容：

1 烫发，护发一律3。2——4。2折，吸引顾客，创造大量烫
发客群。

2 内部设立烫发套餐，剪发卡销售责任目标数，创造高单价
业绩。

(1)水能高弹理疗烫

a：烫发+天然醋疗精华原价 现价

b：烫发+染发 原价 现价

c：染发+天然醋疗精华原价 现价

d：烫发+染发+天然醋疗精华原价 现价

(2)凡单项满----元，均送一张价值----元的母亲感恩卡，可
以任意消费

(3)母亲感恩储值卡原价228元 现价100元，可任意 消费

(4)凡购买倒膜一套原价元再送 元的储值卡一张

3 凡烫发顾客在当日护发一律同价免费。

4(1)剪发卡优惠办卡大活动



(2)洗剪吹三次 特价元，并赠送价值 元的倒膜1 次

(3)凡在当日购买贵宾卡的客人，可免当日消费

例：贵宾卡 元送倒膜 元

(4)凡做烫发套餐的顾客，可购买 烫发，只需花 元

(不含洗剪吹，有效期至 月 日)顾客的利益。

1 认识好的产品是由专业人员来操作完成的。

2 令顾客真正感到高品质，低消费，高享受待遇。

3 令顾客安心，信心满意的服务。

4 超值价值，超值服务。

活动前置要点：1 促销产品的备置，不可以是店内日常销售
的，一定要是市场买不到的。

2 对于烫发的操作流程，每位员工务必用熟。

3 店内的pop布置及技术质量，语气沟通训练是否到位。

4 最新流行图片收集是否以全。

5 顾客资料卡的整理，并拟定可控名单做检查。

6 预约卷发放区和分配是否划分清楚。

7 发型师对商圈的住家拜访预约成果和工作分配情况，并制
定可控名单。

8 发型师的图片手册



9 a现场销售话述，文字整理，如何让单剪变为烫发染发护客
人，让烫发染发护客人如何变为高单客户。

b 商圈拜访话术 c 预约单发放话述 d 顾客电话问候话术

e 烫发染发技术训练 f 8款——10款剪烫发型培训

10 a 红条幅 b 贴纸宣传背胶 c海报 d 顾客电话联络

e精神动员早会，提前营造时间1个小时 f 每天早晚会检讨前1
日营业状况

11 任务奖励方式

(1)发型师套餐比赛 (2)推卡比赛 (3)总业绩及单项业绩最高

(4)助理套餐比赛 (5)助理推卡比赛。

美发店搞活动方案篇四

一到节假日，我们就可以看到美发店门前的促销广告语，如
今圣诞节已过，美发店又该准备元旦促销活动方案，来吸引
众多顾客的眼球。到底20xx年美发店元旦活动方案如何策划
呢？下面盘点了20xx年美发店元旦促销活动方案，供美发店
经营者参考！

20xx年美发店元旦促销活动方案

活动主题：

喜迎元旦，好礼大派送

活动时间：



20xx年12月28日—20xx年1月5日

活动目的：

1、利用节日促销，提升美发店年末业绩；

2、通过一系列促销活动，拉近与顾客之间的感情，巩固顾客
忠诚度；

3、节日促销带动顾客的消费欲望，开拓新客源，维护老顾客。

活动内容：

一、冬季项目促销

冬季，头发经常干燥难打理，很多顾客都喜欢去美发店给头
发做一个护理，以便头发看起来更加有光泽。在此元旦活动
之际，美发店顺应顾客的需求，针对性的做头发护理项目促
销，比如专业补水、保湿等，让顾客真正感受到节日促销带
来的实惠。

二、100元大变样

很多顾客都喜欢在临近年末换个发型，回家给家人一个惊喜
的感觉。所以，美发店在元旦活动期间，推出“100元大变
样”的促销活动，帮你打造一个20xx年最时尚的发型；
该“100元大变样”项目中包括洗剪吹+烫染护理，让你花的
放心，造型效果满意。

三、0元义剪

0元义剪活动，重在帮助那些需要帮助的60岁以上的老人，让
他们感受到生活的美好及他人的关爱。美发店在举办0元义剪
活动时，先在自己店前设置一个宣传展架，增加知名度。然



后美发师可以去一些敬老院帮助老人剪头发，这项活动不仅
可以增加美发店的知名度，同时促进公益发展。

四、附加值促销

圣诞节、元旦都是顾客消费热情很高的时段，因此，美发店
针对顾客的刺激消费的促销手段不可少。在美发店元旦促销
期间，针对顾客消费满200元后，即可获得美发店赠送的附加
值产品或是礼品，让顾客开心选购。

活动注意事项：

（1）信息跟进反馈

美发店在做完每次促销活动后，都需要及时进行信息反馈，
了解本次活动的不足，避免下次活动能够更加完美。

一般美发店可以通过进行电话拜访或是短信告知等途径，来
了解本次促销活动的成果。

（2）活动总结

美发店元旦促销活动后，可以总结每位员工的业绩，给予一
定的奖励，激励员工更好的工作；同时，每位员工也可以根
据此次的活动，总结自己的得与失，为下一次活动取得更好
业绩做铺垫。

美发店搞活动方案篇五

活动背景和主题： 自vvtv成立以来，承蒙广大客户的支持和
关爱，因为您的的参与我们不断发展，不断前进，为了表示
我们的谢意，特面向社会推出此次感恩活动。

活动宗旨： 通过此次活动让更多的人了解vvtv，让更多的人



感受vvtv的热情和专业，让更多有消费潜力的女士成为我们
的顾客，让每一名员工有更多的收益。

活动内容：免费赠送感恩卡一张，内含rmb肆佰捌拾元整，
仅限女士烫染使用。消费时，高于480的烫染项目，需现金补
足差额，低于480元时，此卡内余额不退，并限一人一卡一次，
并需现金支付造型费用。

活动时间：x年x月x日至x月x日

活动期间推广事宜：凡在活动时间内持感恩卡来消费的客人，
不推销产品，不推销高价项目，发型师在即将完工时，向客
人询问对我们的技术和服务是否满意，并告知活动期间充卡
有优惠，如果发型师没有说服，那么到收银台时由收银员继
续推售，并展示相关赠送礼品。(切记要适度，不要让客人反
感)，因为此次活动的宗旨只是为了提高人气，扩大知名度。

活动期间的卡级内容： 烫染卡(此卡仅限烫染护，并按价目
表扣除，不享受另外优惠)

1、烫染卡20xx(存1200消费20xx)

2、烫染卡3000(存1800消费3000)

3、烫染卡6000(存3500消费6000)

4、烫染卡10000(存5000消费10000)

凡办卡者均有相关礼品赠送(如洗发水、护发素、发腊等)

通用卡：此卡可消费vvtv全场所有项目

1、500卡享受烫染8折，洗剪吹9折



2、1000卡享受烫染7折，洗剪吹8折

3、20xx卡享受烫染6折，洗剪吹7折

4、5000卡享受烫染5折，洗剪吹6折

均同样赠送相关礼品

活动期间注意事项：

1、每名员工要以高度的责任感和积极性参与此次活动，为达
到活动效果，活动期间将严格执行奖惩制度。树立大局观念，
不计较一时得失，共同谋求公司发展壮大。

2、强化服务意识，认真做好每位顾客的接待工作，如有顾客
对活动内容不清楚，耐心做好解释，树立vvtv服务好，讲诚
信的形象。

3、收银员做好登记工作，每位凭卡来消费的客人，都要记录
姓名、生日、号码三要素，届时店内将用短信进行跟踪、回
访。

4、每名发型师可持有本店此次消费卡20张，发给活动期间你
认为有发展潜力的客户，一方面可以树立良好的客房关系，
另一方面可以发展体验或营销，让顾客带动顾客。

5、如果短时间内出现客人井喷现象，将实行预约制。

活动期间店内布置：

一、店内悬挂气球、彩旗，营造温馨气氛，员工时刻保持笑
容，店内单曲循环播放(感恩的心)

二、进门处设置海报，详细阐述此次活动的内容和消费注意



事项

四、设置一处积分礼品兑换处，礼品要新颖独特，有眼球冲
击力，一看就想有占有欲望的礼品。礼品按照积分等级进行
摆放，让顾客能为最高积分的礼品而冲刺!

五、店内标语内容：

经济虽然危机，美丽不能出现危机

店里所有项目和产品都可以打折，唯有对您的美丽我们从不
打折

我一直在这里，等待您的到来

愿以后的日子里，都有我们vvtv陪伴

美发店搞活动方案篇六

目的：由于春节前烫染顾客倍增，年后势必会做倒膜护理，
所以，以卖剪发卡为中心，卖倒膜盈利为目的。先利用二月
二龙抬头，剪发卡锁定前年剪发客人对全年客人进行回访及
回笼，控制客人消费周期。再利用三八妇女节，外卖倒膜创
造业绩，并为5.1劳动节奠定基础。同时利用三八，二月二的
活动，让员工自己检讨过去和展望未来。让员工认识到，只
有会员卡的保护，才会有指定客人重复消费。让员工感觉到，
持续的吸收会员卡，将能培植每日稳固业绩基础。激励团队
精神，以团体为出发点，争取最佳福利与荣誉。

活动日期：到3月18日止

员工主推：

1亲亲会员卡



2购买倒膜原价元，再送一年剪发

3烫染护拉全场4.8折

活动内容：

(1)春夏流行风：高弹水能精华，日韩创意染发造型

(2)英国沙宣修剪

(3)对内员工规定目标客数，会员卡张，倒膜套。

(4)员工创业绩客单价最高，业绩最高。

活动套餐

(1)高弹水能精华烫+醋疗精华+挑染原价现价

(2)日韩创意染发+染前醋疗精华原价现价

(3)凡购买倒膜一套原价现价再送全年剪发次

(4)凡购买**倒膜一套原价再送价值元的烫发

(5)凡满单项元送全年剪发

(6)凡购买造型发蜡，者哩，发纤，发泥，任何一瓶者，并一
律元，送价值的洗剪吹1次。(7)凡在活动期间购买全年剪发
卡者原价元现价元再送价值**元的倒膜1次。

顾客的利益：

1认识好的产品是由专业人员来操作完成的。

2令顾客真正感到高品质，低消费，高享受待遇。



3令顾客安心，信心满意的服务。

4超值价值，超值服务。

活动前置要点：

1促销产品的备置，不可以是店内日常销售的，一定要是市场
买不到的。

2对于烫发的操作流程，每位员工务必用熟。

3店内的pop布置及技术质量，语气沟通训练是否到位。

4最新流行图片收集是否以全。

5顾客资料卡的整理，并拟定可控名单做检查。

6预约卷发放区和分配是否划分清楚。

7发型师对商圈的住家拜访预约成果和工作分配情况，并制定
可控名单。

8发型师的图片手册

9a现场销售话述，文字整理，如何让单剪变为烫染护客人，
让烫染护客人如何变为高单客户。

b商圈拜访话术

c预约单发放话述

d顾客电话问候话术

e烫染技术训练



f8款——10款剪烫发型培训

10

a红条幅

b贴纸宣传背胶

c海报

d顾客电话联络

e精神动员早会，提前营造时间1个小时

f每天早晚会检讨前1日营业状况

11任务奖励方式

(1)发型师套餐比赛

(2)推卡比赛

(3)总业绩及单项业绩最高

(4)助理套餐比赛

(5)助理推卡比赛

美发店搞活动方案篇七

今年为取消五一长假后的首个五一节，三天的五一假期在一
定程度上对消费者的消费热情造成影响，同时去年开始的物
价上涨加大了美发店铺的经营成本。



“缤纷五一，五大惊喜大放送”

4月26日-5月8日

3、让顾客产生好感，提升品牌形象。

惊喜一：

每天前5名，低至5.1折

想烫就烫，活动期间每天前5名顾客消费原价380元的数码烫
可享受5.1折优惠。

惊喜二：

消费满168送51，消费满480送150

一次性消费满168元(或充值200元)送51元的现金券;

一次性消费满480元(或充值500元)元送150元的现金券。

惊喜三：

加“51元”=“88元”

活动期间消费80元(或充值200元)，加51元可购买原价88元的
产品，即省37元;购买88元以上其它美发产品可以优惠37元，
具体参与活动产品请向店员咨询。

惊喜四：

夏日套餐精选，美丽更精彩

惊喜一解释说明：



1、惊喜一主要以折扣优惠吸引顾客入店，创造销售机会;

2、具体xx烫及原价多少请根据本店实际情况设定;

3、本打折项目只是吸引顾客进店的吸引点，尽量不拿本店主
推项目来打折，顾客入店后，只需告知顾客有此项活动，可
以向顾客推荐更高端的项目或套餐。

注：

部分生意比较差的分店可以以此方式设定有一定利润受欢迎
的项目为主推。

惊喜二解释说明：

2、51元面值的现金券不能使用于洗剪吹及特价项目/套餐，
每次限用一张，不能兑现金，不设找赎，不能与其它优惠活
动同时使用，有效使用期：

5月18日-7月18日;

3、150元面值的现金券不能使用于洗剪吹及特价项目/套餐，
每次限用一张，不能兑现金，不设找赎，不能与其它优惠活
动同时使用，有效使用期：

5月18日-7月18日。

4、消费满168或480均指顾客结帐时的金额，送券时如顾客不
能接受150元面值的现金券时，可以送三张面值51元的现金券
代替150元面值的'现金券。顾客进店消费时接员工及时提醒
顾客消费满168元或充值满200元可送51元的现金券，消费
满480元或充值500元送150元现金券，感激顾客消费或充值满
相应的额度，引导顾客消费高利润的项目套餐。



惊喜三解释说明：

1、惊喜三用加51元的可以购买88元产品的优惠吸引顾客，促
进产品外卖销售;

惊喜四解释说明：

4、套餐的设定以2-3个为适宜，套餐的设置以“夏天养护/夏
天美”套餐为概念。

备注：

针对以上五大惊喜,各店可根据本店经营方面的实际选择2大
惊喜作重点的主推，同时按主推的轻重来进行惊喜一至五的
排序。另外，针对部分平时客数少，客单价不高的分店可以
参考下面活动项目替换以上五大惊喜中的一项。

如：惊喜xx：清爽一夏，超值发型设计卡100元/5次

5次发型设计200元，超值发型设计卡100元5次洗剪吹，省100
元

解析说明：

1、本惊喜以多次洗剪吹卡优惠为吸引点，吸引顾客在节后几
个月内回头消费;

2、具体的价格项目各店根据实际情况进行调整;

3、发型设计卡10月前使用有效。

发型设计卡的正反面样稿：

请各店可以根据本店的情况有选择性的替换五大惊喜中的相
关内容，选择发型设计卡的分店可参考“尚艺五一促销广告



方案二”进行修改调整!

1、短信通知：

短信提示在活动前4到2天发送

a.短信内容(发本店会员用)：

“缤纷五一，尚艺xx店五大惊喜等着您，消费168即可送51，
另有多重优惠连环送，详情请电8000008或亲临本店”

b.短信内容(发外部顾客用)：

“缤纷五一，尚艺五大惊喜等着您，消费168即可送51，另有
多重优惠连环送，尚艺美容美发连锁机构xx路xx店8000008”

注：发外部顾客可通过购买信息公司的移动/联通的用户平台
发短信广告。

2、户外派单：

(详看附件)

a.派发时间：

活动开始前3天开始

b.派发地点：

分店周边范围1000米以内的商业区、住宅区、人流密集之
地(如商场门口、住宅区信箱、道路交接口等)以及政府部门、
企事业单位、大型团体、金融机构、娱乐场所、高等院校等
区域。



c.派发办法：

分店主管带领员工大量派发，并监督员工派发数量和质量;

d.派发话术：

您好，我们尚艺美容美发“五一”节搞促销活动，有五大惊
喜优惠，如果顾客有兴趣了解的话跟顾客简要说明活动相关
优惠内容，介绍本店的具体地理位置。

3、dm单页夹报：

与报纸的投递站联系，选择在投递往店铺周围5公里内的楼盘
小区、居民区的报纸夹促销活动的宣传单页。(注：

店铺顾客资源有限，尚需吸引更多顾客的分店可选择dm单
页“夹报”的方式，但夹报不要选择在报亭/报摊销售点
的“日报类报纸”夹报，最好选择报纸的投递站合作)

1、门口：

1)、海报/x展架：

店铺门口显眼地方放置活动内容“x展架”或悬挂/张贴活动内
容海报;(详看附件)

2)、横幅：

a、布条幅的设计效果：

b、灯箱布条幅的设计效果：

2、店内：



1)、海报/x展架：

前台收银旁放置活动内容“x展架”，店内显眼的位置悬挂五
一活动内容海报;(详看附件)

2)、活动产品/项目：

前台显眼位置放88元左右的产品，产品上贴“88元”或是涂
上“xxx元”爆炸贴标签。

4、店长根据的方案调整，对员工进行相应的话述培训;

总结分析，指出不足之处这，对完成好的适当的表杨，差的
批评;

1、dm宣传单页(详看附件)印刷制作费用：

5000张=1000元

2、现金券印刷费用：

=150元

3、dm宣传单页夹报派发费用：

xx=300元(全部自已员工派发可省此笔费用)

4、促销海报、爆炸花、x展架、横幅等制作费用：

=200元

美发店搞活动方案篇八

自vvtv成立以来，承蒙广大客户的支持和关爱，因为您的的



参与我们不断发展，不断前进，为了表示我们的谢意，特面
向社会推出此次感恩活动。

通过此次活动让更多的人了解vvtv，让更多的人感受vvtv的热
情和专业，让更多有消费潜力的女士成为我们的顾客，让每
一名员工有更多的收益。

免费赠送感恩卡一张，内含rmb肆佰捌拾元整，仅限女士烫
染使用。消费时，高于480的烫染项目，需现金补足差额，低
于480元时，此卡内余额不退，并限一人一卡一次，并需现金
支付造型费用。

活动时间：20xx年x月x日至x月x日

活动期间推广事宜：凡在活动时间内持感恩卡来消费的客人，
不推销产品，不推销高价项目，发型师在即将完工时，向客
人询问对我们的技术和服务是否满意，并告知活动期间充卡
有优惠，如果发型师没有说服，那么到收银台时由收银员继
续推售，并展示相关赠送礼品。(切记要适度，不要让客人反
感)，因为此次活动的宗旨只是为了提高人气，扩大知名度。

活动期间的卡级内容：烫染卡(此卡仅限烫染护，并按价目表
扣除，不享受另外优惠)

1、烫染卡20x(存1200消费20x)

2、烫染卡3000(存1800消费3000)

3、烫染卡6000(存3500消费6000)

4、烫染卡10000(存5000消费10000)

凡办卡者均有相关礼品赠送(如洗发水、护发素、发腊等)



通用卡：此卡可消费vvtv全场所有项目

1、500卡享受烫染8折，洗剪吹9折

2、1000卡享受烫染7折，洗剪吹8折

3、20x卡享受烫染6折，洗剪吹7折

4、5000卡享受烫染5折，洗剪吹6折

均同样赠送相关礼品

活动期间注意事项：

1、每名员工要以高度的责任感和积极性参与此次活动，为达
到活动效果，活动期间将严格执行奖惩制度。树立大局观念，
不计较一时得失，共同谋求公司发展壮大。

2、强化服务意识，认真做好每位顾客的接待工作，如有顾客
对活动内容不清楚，耐心做好解释，树立vvtv服务好，讲诚
信的形象。

3、收银员做好登记工作，每位凭卡来消费的客人，都要记录
姓名、生日、号码三要素，届时店内将用短信进行跟踪、回
访。

4、每名发型师可持有本店此次消费卡20张，发给活动期间你
认为有发展潜力的客户，一方面可以树立良好的客房关系，
另一方面可以发展体验或营销，让顾客带动顾客。

5、如果短时间内出现客人井喷现象，将实行预约制。

一、店内悬挂气球、彩旗，营造温馨气氛，员工时刻保持笑
容，店内单曲循环播放(感恩的心)



二、进门处设置海报，详细阐述此次活动的内容和消费注意
事项

四、设置一处积分礼品兑换处，礼品要新颖独特，有眼球冲
击力，一看就想有占有欲望的礼品。礼品按照积分等级进行
摆放，让顾客能为最高积分的礼品而冲刺!

五、店内标语内容：

经济虽然危机，美丽不能出现危机

店里所有项目和产品都可以打折，唯有对您的美丽我们从不
打折

我一直在这里，等待您的到来

愿以后的日子里，都有我们vvtv陪伴


