
上海市区房屋出租合同 上海市房屋出租
合同(模板5篇)

范文为教学中作为模范的文章，也常常用来指写作的模板。
常常用于文秘写作的参考，也可以作为演讲材料编写前的参
考。那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？以下是我为
大家搜集的优质范文，仅供参考，一起来看看吧

网店策划书篇一

让顾客参与赢取奖励，这类型的促销活动很多淘宝开店的卖
家都会用，活动方式各式各样，具体看以下方式:

方式一:互动营销方式，收藏有礼、签到有礼、回答问题赢取
奖品等等;

方式二:抽奖形式，可以是购买店铺宝贝就能获得抽奖机会;

方式三:满就送、满就减，购买a产品送b产品，加x元就能获
得c产品等，多买多优惠;

方式四:店铺红包、优惠劵等;

方式五:店铺参加免费使用活动，赢免单。

二、双十二折赠促销

最直接的折赠促销方式就是打折:

方式一:宝贝设置自动降价，实现折上折，比如此款宝贝倒
数5天仅售xx元，售完即止;

方式二:同款产品按照不同的颜色设置分阶梯价，对于滞销的



颜色给予更加优惠的价格;

方式三:统一价格促销，可以设置区域。比如专区、元包邮专
区等等，每个专区的宝贝价格都是相同的，设置多少元封顶。

三、双十二节日促销

运用好时间的节点，做好节日促销，具体促销方式有很多，
如下:

方式一:可以利用一些传统的节日，比如12月的平安夜、圣诞
节等;

方式二:店铺纪念日的促销形式，比如店铺一周年、店家生日
大降价等等;

方式三:固定周期促销，比如每周四店铺上新，每月20号店铺
秒杀/活动等等;

方式四:店铺vip特价、会员管理、会员日促销等，做好店铺
老顾客维护。

网店策划书篇二

1、名称寓意：“鑫”自古以来为商店字号，取金多兴盛的意
思。“诺”也是一直有许诺，承诺，一诺千金的内涵。“鑫
诺”取谐音双关“信诺”，是一种态度，是一种服务，值得
信赖。

1、目标顾客：青少年（主要为学生团体），青年（主要为公
司机构团体员工）

3、销售规模及发展目标：



1、经营宗旨：服务，是一种责任，更是一种人与人之间的信
任。

2、经营目标：全国拥有加盟店不少于100家。

4、经营策略：

（1）低价不是目的，它是经营方法，能让你的店铺在短时间
内迅速发展，以及积累客户；

（2）善待顾客，才能得到顾客的“善待”，好的服务是想做
好店的最基本的一点；

5、销售区域：全国各省市

6、经营特色：个性独特的专人设计，个性独特的团队设计，
让你满意，让你们满意。成功的服装设计，军功章有你的一
半。人性化服务，一对一服务。

2、经营的产品类型、品种、档次：薄款t恤，休闲装

3、产品价位：50—300不等

5、支付结算方式：

第二是先预付给商家一定数量的货款然后接到定单后直接通
知供货商发货快速完成交易；

第三是跟供货商商议发货打款同时进行甚至可以交易结束后
再结算比较省钱，合作商家稳定可靠是关键，保证货源的顺
畅、质量和可靠性，我们接到订单，只需要通知商家，由商
家直接把商品发给顾客。

6、物流配送方式：支持韵达，申通，中通，优速等所有快递



7、售后服务：

（1）树立售后服务观念

（2）交易结束及时联系

（3）卖家自己设计的邮件模版和旺旺消息

（4）买家款到详细记录

（5）交易结束如实评价

（6）不同买家不同备注

（7）发展潜在忠实买家

（8）信息管理至关重要

（9）平和心态处理投诉

8、促销方法：

（1）打折促销

（2）商品绑定

（3）包运费

（4）特价处理

（5）返还现金

（6）拍卖

（7）团购



（8）20元"抵"券

（9）会员制度

（10）赠送红包

1、笔记本电脑一台，3500元

2、交1000元消保金，花300元买一款充值软件作货源

4、产品成本大约为5000元左右

总计：10200左右

网店策划书篇三

店铺地址：

1经营宗旨：一切为了顾客，为了顾客的一切

2.产品概述：我店主要经营品牌男装，时尚男装，男鞋

3.市场分析：目前淘宝的上购物的主要人群都是年轻人，因
为本人是男生对买卖上的讨价还价总是不够专业，也懒得像
个家庭主妇一样和顾客讨价还价，所以就选择了销售男装，
因为我知道天下的乌鸦一般黑，我不太会别的男生也不一定
喜欢!哈哈 最主要的是男生很好还价，很少给差评!

再与同类的商家搞好关系，互相做店铺的连接从而达到增加
流量的效果，而且可以组建联盟，让顾客感觉我们是个专业
的团体，增加自己的信誉值，还有可以多做交流，互相交流
开店的心得和经验。

做到共同发展。



6. 资金需求及筹措方法;小额资金积累，抓住市场机会利用
贷款或集资的方法来必备资金。

网店策划书篇四

一般人的印象中，民族服饰不过是少数民族的一种手艺，历
史悠久但无经营价值和市场前景。其实不然，民族服饰作为
一种具有浓厚民族特色的手工艺术品正在逐渐的被越来越多
的现代人所接受并喜受。

民族服饰的魅力如此之大，它的市场到底怎样？这里我们也
就有关问题做一个简单分析，业内人士分析：民族服饰是民
间极为盛行的民俗产品，市场潜力相当大。近年，一些公司
的广告也采用民族服饰。新近出现的造型、图案新潮的民族
服饰也令人耳目一新，大受欢迎。在抓住民族服饰市场这个
重点后，我们同样不放弃作为辅助市场的手工艺品市场。

在不断的经营发展过程中我们会及时的调整产品策略，及时
根据市场的需求状况和需求层次差别调整经营产品的层次与
方向，在首饰、挂件、刺绣、民族服装、手工艺品、纪念品
中不断的择优销售，同时加强对单一产品不同档次的市场开
发。

网上商店 与实体店铺有一个很显着的差别就是全部店铺在瞬
息间就能显示在顾客面前，顾客比较的空间非常的大，而要
吸引住顾客的眼球除了鲜明的产品信息外，价格是一个非常
重要的因素。

我们将产品的价格定价为中高价位、高品质。在这里我们要
强调的是中价位绝对不是低档次，这才能加强我们产品的市
场竞争力。

当然这样做并不意味者抛弃了利润，恰恰相反这样做的价格
能打开市场，限定销量，实现利润最大化。



网店策划书篇五

2、internet虚拟市场的出现，将所有的企业，无论其规模的
大小，都推向了一个统一的全球大市场，传统的区域性市场
正在被逐步打破，企业不得不直接面对激烈的国际竞争。如
果一个企业不想被淘汰，就必须学会在这个虚拟市场中做生
意。

1、告知功能

2、诱导作用

3、创造需求

4、反馈功能

5、稳定销售


