
2023年促销计划和广告策略(实用9篇)
时间流逝得如此之快，我们的工作又迈入新的阶段，请一起
努力，写一份计划吧。相信许多人会觉得计划很难写？这里
给大家分享一些最新的计划书范文，方便大家学习。

促销计划和广告策略篇一

促销实质上是一种沟通活动,即营销者发出作为刺激消费的各
种信息,把信息传递到一个或更多的目标对象。下面给大家分
享了润滑油促销的活动方案，一起来看看吧！

一、活动背景：

对于美国石油协会对于车用汽机油最高级别由sm级提升至sn
级，在嘉实多，美孚，壳牌等世界知名车用油企业将部分sm
产品提升至sn级。8月道达尔新品不仅升级了sm到sn级，而
且快驰系列整体提升一级。不仅赶上了世界领先水平，而且
重塑了道达尔的价格体系。使之更具有竞争优势。

二、活动目地；

宣传新品升级不加价，提质不提价的卖点。对比同级别同档
次的油品价格，让顾客看到实际利益。以产品升级做为秋季
大型促销的契机，为秋季用油高峰创造更好的销量。

三、活动主题：

四、活动时间：

9月

五、活动地区：



六、活动内容：

1、汽机油

注：

1、极驰900012x1l的包装不参加活动

2、特价产品不参加活动

3、同一产品不同粘度不同包装不可混合订购

2、柴机油

注：

1、特价产品不参加活动

2、同一产品不同粘度不同包装不可混合订购

七、前期准备：

1、找出各区域的重点客户，可以利用这次促销优惠，来促进
设点的目标客户谈判。

2、利用半个月的时间来正式通知这次促销活动。通知形式为
亲自拜访。必需通知所有客户。

3、促销前七天停送道达尔的货。

4、业务在拜访时的话术一定要谈到下列关键句：

（1）这不是公司促销。是道达尔厂家为了产品升级做促销，
厂家很重视，力度很大。机不可失。



（2）今年最后也是最大型的促销活动

（3）快驰系列换包装了，升级不加价，价格有优势，利润高

（4）找竞品的进口油比一下价格。找出新品价格优势

八、中期操作

1、正式促销开始后再用半个月或一个月的时间进行所有客户
的下单工作。如非特殊情况，请拜访时下单。

3、熟记促销价格内容等。能做到拜访不看单是最好的。敬业
更要专业

4、对于促销内容要充分考虑客户可能存在的问题和意见，请
拜访前对促销内容有充分的了解。

5、重点客户可以发放纸质促销细则

九、后期延续

1、本次促销完毕之后，各区域业务员切记不要放松精神。因
为本季是各大品牌做活动的旺季。要看本区域的`客户对哪个
品牌倾向性更高。看订货量就知道了。

2、本次促销结束半个月到1个月的时候。正是换油旺季。这
个时候对于订道达尔的新品客户要多沟通。询问新品销售情
况。如果有问题。要及时解决。避免有可能由于新品不成熟
等问题而造成无法挽回的损失。

3、对于销售较好的客户，业务员可以做为模范典型对所在区
域广泛宣传。使你的客户产生跟风从众效应。扩大宣传力度。
展示新品优势。



促销计划和广告策略篇二

通过父亲节前期和当天的宣传，对用餐的顾客进行温馨提示
和礼品赠送，以及给顾客提供其他的超值服务的系列行为，
来感动顾客并增加顾客对我们__会馆的情感关注，不断聚
焦__，进而提高我们的营业额和顾客的回头率以及对我们__
会馆品牌的忠诚度。

通过我们的情感营销(提供超值服务)不断提高我们__在该廊
坊餐饮市场的占有率，不断领先于竞争对手。

二、活动时间

20__-x-__。

三、活动地点

__。

四、活动内容

1、父亲节当天来我店用餐的顾客都可以免费给父亲打个电话，
无论是市话、国内长途。限时__分钟。

2、父亲节当天来我店用餐的顾客都可有机会免费拍照一张，
并免费寄到本人父亲的手中。

3、父亲节当天如有客人请本人父亲来我店用餐，可享有如下
优惠：

(1)、免费合影一张。

(2)、送影框一个。



(3)、送纪念父亲节特制菜品__份。

(4)、送礼品一份(领带等)。

4、如果是请自己的父亲用餐，除了可享受以上优惠，还可以
享受全单__折优惠。

5、父亲节当天过生日的父亲，我店免费提供父亲节家庭套餐
一桌供__人以内用。

五、宣传与氛围营造

(一)、对外广告宣传

1、做x期平面媒体广告。

2、电视广告x期。

3、网络广告。

4、高档楼宇广告

(二)、短信群发。

短信内容：父亲节到了，__全体员工祝福您的父亲或身为父
亲的您健康快乐!当天生日的父亲可享受免费家庭套餐!还有
更多惊喜呐!订餐电话：

(三)、通过店内外各种广告(图片和文字)在不同位置的布置，
进行全方位立体化的宣传，在店内营造出浓浓的父亲节文化
氛围。具体工作布置如下：

1、店外水牌，第一次提示顾客。

2、店内广告和氛围营造：



(1)、展架x个。

(2)、喷绘图片__张。

(3)、特制父亲节菜单。

(4)、免费父亲节家庭套餐。

(5)、台面软文。

(6)、背景音乐：《常回家看看》，《父亲》循环播放。

(7)、员工问候语：父亲节快乐!等等对顾客进行第二次第三
次父亲节提示，让顾客产生父亲节的情感或由此而想起了家
乡的父亲或由此而想起自己做父亲的艰辛与不易为后面的感
动做好铺垫!

3、现场互动：

(1)、送父子(女)连心菜品一份。祝福语：祝愿天下父子父女
都永远心连心、幸福快乐!

(2)、现场拍照。配音：各位领导，来来让我们在父亲节这个
难忘的日子里留下这永恒的一瞬!到时我们给您送去或寄过去。

(3)、为现场的父亲和天下父亲敬上一杯祝福酒，祝酒词：今
天是父亲节，祝现场的父亲和远在家乡的父亲节日快乐、身
体健康!

(4)、(祝酒词讲完之后)说：各位领导，我和我的助手一起为
现场的父亲和客人献上一曲《父亲》，再次祝您和您的父亲
节快乐身体健康!(将氛围推向高潮)

六、注意事项



1、宣传文稿、词句感情表达要贴切、准确、到位，过则显假，
欠缺则无法与顾客产生情感共鸣，就很难感动顾客。

2、对父亲节活动内容要进行全员培训，达到熟知的地步。

3、父亲节优惠活动不能与其它优惠活动同时享有。

4、父亲节那天来我店过生日的父亲必须提前预约。

5、当天在我店过生日的父亲或在我店里请父亲吃饭时，要组
织管理层一起为父亲说句祝福的话语。

6、要保障父亲节特制菜品原材料充足。


