
2023年干货市场调研报告(模板5篇)
随着个人素质的提升，报告使用的频率越来越高，我们在写
报告的时候要注意逻辑的合理性。那么什么样的报告才是有
效的呢？下面是小编给大家带来的报告的范文模板，希望能
够帮到你哟!

干货市场调研报告篇一

（一）加强领导。从短时间看，建设一个市场经济效益不是
很高，但从长远角度看，建设市场是方便广大群众生产生活、
促进县域经济发展的大事、实事和好事。政府应将市场建设
工作列入“十一五规划”，列入年度政府经济工作要点，成
立组织，明确牵头领导，加强协调督办，给乡镇政府和计划、
商务、城建、国土资等县直相关部门明确具体工作目标，把
市场建设、市场发展提到重要议事日程。应把市场建设提到
与社会主义新农村建设并重的位置，谋划、支持、投入、建
设。

（二）大力发展专业市场。兴隆县年产楂10万吨、苹果1万吨、
板栗万吨、梨2万吨、其他果品2万吨；全县170多家果品加工
企业年生产各种果品产品12万吨。应立足全县果品资优势着
力建设系列专业市场：一是在板栗、苹果、梨、楂主产区如
半壁镇、挂兰峪镇、青松岭镇、六道河镇建设四至五个果品
（板栗、苹果、梨、楂）交易市场，使买卖双方通过市场直
接购销、合同订购、农村经纪人经营等形式交易，解决果农
卖果难问题。可对现有的车道峪果品批发市场、承德市利顺
鸿商贸有限公司（厂址在八卦岭乡）等进行改建、扩建，增
设地磅、库房、供水、供电等设施，同时增强吸引力，发挥
市场的吞吐作用。二是在县城或县城周边建设一个以楂系列
制品为主的农副产品交易市场，为全县的果品生产企业提供
一个销售果品产品的平台。三是应研究制定优惠政策，积极
引导，融通社会资金，推进多主体、多元化的投资进程，大



力培育农村市场经纪人，建立果品行业协会，促进市场繁荣。
四是应大力扶持专业市场发展。东区建材批发市场在县委政
府的大力支持下稳步发展，但在调查中了解到其经营难度依
然不小，政府应进一步研究制定政策，创造宽松发展空间，
扶持尽快发展，早日成为专业市场典范。

（三）扩大集贸市场建设规模。目前全县的集贸市场的规模、
档次及对毗邻地区的辐射和影响作用始终没有大的突破。车
道峪果品批发市场、半壁建材市场虽经几年的培育，到目前
仍未形成规模，始终没出现商户云集、交易旺盛的繁荣景象；
半壁、挂兰峪、兰旗营市场上市人数、日成交额等均已初具
规模，亟待改扩建，改市场建商场，迁摊进厅，变这些市场
为高中低档商品丰富、县内县外商户云集、价格合理、功能
齐全的综合性市场。

（四）将市场建设纳入小城镇建设总体规划。进一步明确乡
镇、市场建设服务中心及相关部门的职责，协调各有关部门
形成合力，共同促进市场的建设和发展。目前各部门对市场
的建设和发展没有给予足够的重视，各自的职责任务不够明
确，有待各级政府牵头组织协调各个相关部门解决市场建设
中存在的各种问题。

（五）协调配合，进一步优化外部环境。市场能否发展取决
于经营者的经济效益大小，在市场发展的初期政府应该实行
一定的优惠政策，吸引广大的经营者参与，把市场“养”起。
应制定切实可行的优惠政策，为市场加快发展创造条，税务、
工商、动检、卫生、水务等部门，在征收税、费时应对市场
经营人员给予适当的优惠；公安、交通等部门为参市经商车
辆设立“绿色物流通道”，为市场繁荣活跃提供有利条。

（六）下大力气取消公路集市，净化交通环境，消除安全隐
患。政府应尽快研究方法，对临近公路集市（如南天门、牛
圈子、小子庄、车道峪、三道河、孙杖子、车河堡等市场）
进行选址搬迁，所在乡镇应因地制宜，尽快拿出搬迁方案，



安排合适的场地，采取多种投资形式建市场、办市场，及早
将路边市场搬迁到安全地段，消除路边市场的交通安全隐患。

（七）加强市场管理。县政府投入资金筹建了县城中心市场，
本应该彻底取缔市外市场，净化交通环境，使卫生状况得到
根本扭转，经营秩序井然有序，然而调查中了解到的情况不
尽如人意，建议合理规划布局市场建设，科学分行划市，合
理安排摊位，下力气取缔中横街两边经营店铺、占道经营摊
点，分行规划，入市经营。要明确早、夜市具体时间并划定
地点，非划定区域坚决不准店外经营，禁止超时限摆摊设点
经营。要安排适当数量的管理人员，加强对市场秩序的日常
管理，不能只收摊位费却疏于管理。交通、城管、工商等职
能部门要各司其职，加强巡查，加大监管力度，强化对集贸
市场的监管，打击欺行霸市等各种违法违经营行为，维护良
好的市场秩序。

干货市场调研报告篇二

今年2月，范仲淹、伍子胥、泰伯、白居易等八位苏州历史名
贤的铜铸雕塑像在火车站南广场正式落成。此前不久，坊间
两桩争议则来自金鸡湖畔的_裸女椅子_及_吐舌老子像_雕塑。
时间再推溯至20xx年，在竹园路，城市雕塑《合力》被悄悄
拆除……作为公共艺术中最为普通人熟知的一种，城市雕塑
的被喜爱与被吐槽，似乎都很容易被彰显与放大。

上世纪八十年代以来，在自由开放的艺术创作氛围下，苏州
城中亮起了一大批优秀的城雕艺术作品———这些立于街头、
广场或其它公共空间的城市雕塑，用专属于自身的雕塑语言，
回顾着苏州的过去，解释苏州的现在，同时想象这个城市的
未来。

勾勒不同时代的苏州风貌

走在观前街、平江路或者环古城护城河地带上，不时能看见



以历史人物、传统民俗、重大历史事件为题材的城市雕塑，
这些雕塑好像史书上的插图，又宛若精致的历史文化名片，
向老苏州人、向慕名而来的四方游客，展示着苏州不同时代
的风土人情。

今年2月，范仲淹、伍子胥、泰伯、白居易等八位苏州历史名
贤的铜铸雕塑像在火车站南广场正式落成。作为这群组雕的
设计者，中国雕塑院院长吴为山给苏州交上了一份完满的答
卷。从题材上来说，八位先贤均是本土历史长卷中具有杰出
贡献的代表人物，他们或是吴地文化的开化之祖，或为政苏
州、创设郡学。从表现形式来看，雕塑的创作风格大多写意
夸张。例如，伍子胥是2520xx年前古城苏州的建设者，因而
他的造型既像苏州的拱桥，又像苏州的城门;白居易的雕塑线
条柔美飘逸，婉转出唐代诗人潇洒不羁的典型气质。_每一尊
雕塑都像一座巨峰，他们像山石般凝固在那里，是文化的化
石_，吴为山说。有人给出这样的评价：这组古代名贤雕塑仿
佛融入了苏州人文山水之魂，形态各异、俊采星驰，既沉淀
着内敛浑雄的历史感，又流溢着江南水乡的诗意与灵动。苏
州火车站地区综合改造指挥部负责人说，选择在火车站南广
场竖立8尊历史文化名人雕塑，就是为了展现苏州的历史文化
元素。

承载普通人的生活乐趣

苏州古城区内从来不缺休闲游玩的空间，也从来不缺有生活
趣味的雕塑。旧时，私家园林是专门作为巨富商贾、达官贵
人之间串访、游玩的游憩场所，而街市如玄妙观、阊门等全
城重大节日聚集中心则是普通市民的日常游憩场所。这一时
期,古城之内的每一座园林就像一件大型精雕，每一座小桥都
是重要的街头雕塑，彰显着苏州的个性。

随着古城区开始向居住、商业、休闲、娱乐等功能转变。这
一时期，古城区内城市雕塑所处空间由道路入口转向公园、
街头绿地等公共开放式空间，雕塑形式也日渐多样化，公共



空间中，雕塑对人心理上的调整、缓和的需求越来越大。

20xx年苏州观前街改造，在步行街景观塑造上增加了体现地
方文化特征的雕塑_荡观前的村姑_等，每天都会有市民和游
人与它们亲切牵手。姜竹松认为这类写实性真人大小的雕塑
很不错，_它们在展示传统商业文化的同时，考虑到了商业街
空间格局不是很大的特点，所以雕塑尺寸也不大，再加上不
设围栏，可供大家拍照、合影，有很强的沟通作用_。

在观前街区，以传统民俗为题材的雕塑向四方游客传递着苏
州不同时代的生活风情。一座《吆喝的摊贩》的雕塑取材于
上世纪三、四十年代的糖粥摊，过去苏州有一只卖糖粥的器
具叫_骆驼担_，可把灶具、碗盘、食物全放在担子上。小贩
一边挑着担一边敲着梆子，发出_笃笃笃_的声响，孩子们听
见声音就知道_卖糖粥_的来了，有民谚_笃笃笃，卖糖粥_。
在艺术家姜竹松看来，这类写实性的雕塑再现了苏州人的生
活细节和活动场景，同时也伴有一点民俗文化和商业文化的
气息。

工业园区在建设之初就利用国外规划的先进理念，对城市区
域空间进行了系统的布局。这其中，雕塑在休闲游憩的空间
组织中起着决定性的作用，几乎所有的休闲旅游场所都是以
雕塑为中心载体来组织，雕塑在整个空间中体现出移步换景
的视觉效果。进入21世纪后，园区雕塑正式进入系统化发展
阶段，雕塑的配置更贴近环境和生活。

现代大道建成通车，把更多生活性的主题雕塑引入到道路绿
化系统中,利用这些城市雕塑来组织空间，增强空间与人的互
动交流。随着金鸡湖完全成为新城区的城市湖泊，环金鸡湖
的城市休闲旅游景观带已初步建成，如_猩猩指路_、_狗追和
尚_、_三口之家_和_放鹅女_等。后来，金鸡湖成为当今中国
开发最成功的城市湖泊景观，并形成了环金鸡湖的城市雕塑
走廊。金鸡湖畔密集的香樟林上鲜绿的芽，绵延不断的草坪
上上摇摇摆摆学步的稚童，一直延伸到湖边的宽阔广场上奔



跑着的风筝少年，这些，全都洋溢着生活的乐趣。

写下城市发展的新注脚

伫立在金鸡湖西畔的雕塑《圆融》是苏州工业园区的城市符
号，它像一个动态扭转的古钱币，外圆内方，语言简洁，两
种彼此矛盾的元素共存于一体，时刻向世人昭示兼容并蓄、
和谐为本的独特情怀。这座出自新加坡著名雕塑家孙宇立先
生之手的作品，也体现了传统与现代、科技与人文的互融和
共生，蕴含了中国和新加坡双方密切合作、相辅相成、相互
交融的深意，显示出开放包容的时代精神和_崇文睿智，开放
包容，争先创优，和谐致远_的苏州精神。

耸立在中央公园的《合作》是一件标志性雕塑，它以大红与
银白的强烈对比、锐利的直角和敦厚的圆弧之间的和谐结合，
将关于中新合作的丰富理念以极其简洁的方式直觉地表现出
来，令每一位来到园区的人为之眼睛一亮。这座雕塑来自艺
术家沈建国先生，他曾说_虎丘塔和北寺塔都带有标志性雕塑
的性质，而在古典园林里随处可见的太湖石，则可以看作最
古老也最现代的城雕_，带有舶来品意味的城市公共雕塑可以
在苏州历史里找到深刻的渊源，妙哉。

和古城区雕塑作品的传统手法不同，新区和工业园区的雕塑
作品更具现代化和多元化，色彩运用上也更为潇洒和大胆。

这些带有主旋律意味的雕塑作品，不仅装点了城市环境，还
得到了广大老百姓的喜爱。每逢好日子，总是有花车绝尘而
来，身披婚纱的新娘挽着新郎来到这座雕塑前摄影留念，把
这包含着丰富意蕴的雕塑作品与自己的喜日结成永恒的一瞬，
表达有情人_百年好合_的强烈愿望。雕塑作品的主题能够在
人民的日常生活中得到美妙的延伸，无疑是对艺术家最权威
的肯定和褒奖。



干货市场调研报告篇三

电话：_____________________________________

传真：_____________________________________

地址：_____________________________________

邮编：_____________________________________

乙方：_______________________(以下简称乙方)

电话：_____________________________________

传真：_____________________________________

地址：_____________________________________

邮编：_____________________________________

甲、乙双方本着平等互利、长期合作的原则，经友好协商，
就开展机柜租用等事宜签订以下合同。双方申明，双方都已
理解并认可了本合同的所有内容，同意承担各自应承担的权
利和义务，忠实地履行本合同。

第一条合同术语定义

除非本合同中下文另有明确规定的含义，用于本合同的下列
术语定义如下：

干货市场调研报告篇四

从目前全县市场的整体情况看，存在的问题主要有两个方面：
一是建设滞后，二是管理不到位。具体表现在：



（一）发展原始，功能不全。近几年，除了县城加大了投资
力度，逐步实现可由市场向商场转变外，其他集贸市场仍是
上世纪八、九十年代建设的“集市”，挂兰峪市场、半壁市
场、蓝旗营市场、车河堡市场、六道河市场等市场有院落、
有棚台等基本设施，其他市场大部分只有个“场”，商户赶集
“打地摊”是很普遍的现象。从市场的功能上讲，除了县城
市场外，其他市场仅仅发挥了当地群众在农副产品、流动商
贩在部分生活必需品交易上的功能，在以销促产、发展产业
园区、促销原产地产品、宣传本地名优特新产品等方面上的
功能没有得到有效发挥。

（二）专业市场建设滞后。目前全县的4个专业市场只有兴隆
县建材市场和车道峪果品批发市场有场地、有设施，而车道
峪果品批发市场由于市场设施不完善及果农交易习惯等因素
影响，不能积极吸引果农及购买水果的商户进场交易，果品
批发的功能没有充分发挥出；平安堡煤炭市场和西关劳务市
场名义上被称作“专业市场”，但既无投资主办单位，更没
有场地、设施及管理人员，还不能称为名副其实的专业市场，
与香河家具、辛集皮毛等专业市场相比更是天地之别，不可
同日而语。

（三）卫生状况普遍堪忧。由于市场管理人员少，虽然也想
了许多管理办法，但在落实中难度很大，鞭长莫及，管理跟
不上，加之管理人员缺乏管理手段的刚性，造成摊位乱摆，
废弃物满地乱扔，环境卫生太差。县城中心市场、半壁市场
普遍存在这种状况。

（四）市场建设缺少规划。一是市场布局不合理。三道河到
南天门0公里的距离区间被就设有三道河、蓝旗营、半壁、小
子庄、车道峪、八仙沟、牛圈子、南天门等8个集市，集日重
叠，规模小，不便管理，市场秩序乱。二是市场内分行划市
不规范。县政府千方百计投资筹建了县城中心市场，但市场
内设置摊位的经营范围缺乏统一要求，租赁摊位的经营业户
自行确定经营项目，造成行市划分不清，经营秩序混乱。



（五）公路市场存在安全隐患。兴隆县的0个集贸市场有2个
建在各个级别的公路附近，每逢集日一些经营者便挤占公路
摆摊设点，消费者乱停车辆，影响了正常的公路交通秩序，
同时存在严重的交通安全隐患。特别是孙杖子、三道河、半
壁、小子庄、八仙沟、牛圈子等公路市场常常引发交通堵塞。

（六）早、夜市秩序混乱。早、夜市的出现确实方便了县城
周边农户和广大消费者，但没有专人管理，商户没有取得相
关的证照，摆摊随意性强，没有有效规划和具体时间地点界
定，造成秩序乱，污染重，同时存在严重的食品安全隐患。

（七）市场外摆摊设点堵塞交通现象严重。受市场外人流多，
销货收益大的吸引，大多经营业户不愿入场经营，纷纷在市
场外争抢地盘，形成有市场无人进的现象。县城中心市场、
半壁市场等场内场外参半，内有摊、外有点的现象尤为严重，
影响市容，堵塞交通。

干货市场调研报告篇五

最近，护康医院遇到了一个难题，需要作为人员的我们为其
医院做出一份详细的策划书。虽然护康综合医院是一家好医
院，但其比在同一地区的医院规模都小，而且缺乏名气。单
单在这一地区就要和20多家医疗机构竞争。因此，针对医院
的这一情况，我们通过对医疗市场概况的调查，对护康医院
背景的了解。制定出一个策划方案，使医院找到自己的市场
定位，以其独到的特点吸引病人入住。在这次策划中，我们
将采取公益性公共关系模式，主要以服务性、公益性的社会
活动来获取公众群体对医院的了解与信任。我们也会借助媒
体的力量，提高医院的认知度、美誉度、和谐度、吸引患者。
对此，我们有信心让护康医院被公众熟知。

医疗事业是国民生计中不可缺少的行业，他的发展水平直接
关系到国民的身体素质水平，因此，他历来都是国家的发展
重点。护康医院就是在这样的大背景下成立的。护康医院不



是国营医院，它是一家民营医院。但其为病人提供的医疗服
务一流，护理人员的态度友善、和蔼，医疗设备也是一流的。
医院的规模虽小，但灵活机动，可以及时的满足病患的需求，
使病人享受到人性化的医疗环境。来了这家医院的病人，都
认为这家医院很好。但这家医院比在同一地区的其他医院的
名气小，不被大众熟知，这是这家医院的经营者最近的困扰。

通过护康医院经营者孙伟成通过对病人的交谈，收集了一些
社区里其他医院的资料。了解其他医院的概况。

(1)大学健康中心：能为每个人提供特殊护理、专门护理和基
础护理服务。

(2)力生综合医院：一家大型且享有盛誉的医院，它的声誉很
好，除非发生重大悲剧，不然很难动摇它在社区里的地位。

(3)慈善医院：以其优秀的外伤中心闻名，被大众认可。

(1)知名度的提高

护康医院对公众群体而言，不是非常熟悉和了解的，除了在
护康医院治疗过的病人对医院有所了解，医院的知名度不高。
所以我们的首要目标是让大众知道护康医院。

(2)吸引患者入住护康医院

在公众熟悉护康医院的基础上，吸引更多的患者选择护康医
院，入住护康医院。更好的使护康医院被公众知道。

为了让公众熟悉护康医院，让护康医院在该地区建立良好的
知名度、美誉度、和谐度，此次策划我们将选择公益性公共
关系模式。从医院的市场营销、向公众进行医疗知识教育、
新闻媒介这三方面进行策划。



1、医院市场营销

在医院工作中引入市场营销职能，是公共策划中的新视角。
市场营销这个词语对医生来说，马上就会想到、游说、宣传。
但医院注意的是非营利性的服务，公众要评价这些服务到底
给他们带来什么好处就需借助市场营销。

(1)针对病人，护康医院不仅要关心病人在医院的一切活动，
更要关心病人出院后的情况。要有系统的信息反馈程序，如
正式的调查、患者小组会等。

(2)收集当地公众对医院的要求，接受公众的倡议，医院与公
众直接接触，让公众直接感受到医院的服务。制作关于医院
的卡片向公众发放。

2、医院向大众进行医疗知识教育

现在的大众，对健康越来越看重，对自己的身体越来越重视。
所以大众对医疗知识越来越想了解。安排医院在公共场所进
行医疗知识教育，能使公众更好的知道护康医院。

活动安排:


