
最新六一节日促销方案(汇总5篇)
“方”即方子、方法。“方案”，即在案前得出的方法，将
方法呈于案前，即为“方案”。方案对于我们的帮助很大，
所以我们要好好写一篇方案。以下是我给大家收集整理的方
案策划范文，供大家参考借鉴，希望可以帮助到有需要的朋
友。

六一节日促销方案篇一

9月10日，圣廷苑酒店为感谢辛勤的园丁――“世界上光荣的.
职业人”而准备了特别的礼物。在廷韵咖啡厅推出以海鲜为
主题的“教师节自助晚餐”;世纪楼的菲苑咖啡厅则推出特别
增加中式美食的东南亚主题“教师节自助晚餐”。当天，两
个咖啡厅都专门为来用餐的园丁们增加圣廷苑特有的另类甜
品，如奥利奥芝士蛋糕、榴莲慕斯等，给教师们一个甜蜜难
忘的浪漫味觉体验。教师们凭教师证用餐可享受8.5折优惠。

为迎接教师节的到来，自9月9日至11日，大酒店特推出教师
节系列优惠活动，与全市教师学生共度佳节。具体内容如下：

1、4人同行享受每人优惠38元。

2、特推出礼品卡--面值1000元。(3张起售)

3、教师就餐每桌赠送“群英荟萃”一份，“桃李满天下”精
美蛋糕一份。

4、当天举行感恩抽奖活动。

六一节日促销方案篇二

国庆节促销是历来商家不会错过的拉量的机会，但同质化的
产品，雷同的促销手段，让国庆节上的.消费者们味同嚼蜡，



因此，在制作超市国庆促销方案的时候，企划的担子总是沉
甸甸的。

国庆节(10月1日)是新年前的一个最重大的节日，因此，能否
搞好本次活动，对是否能达到整年度的销售目标等都显得尤
为重要，同时抓住消费者的消费心理，在国庆期间，最大限
度的提高人流量、提升人气、扩大商场的销售额，势必提高
爱家各分店的市场占有率，增加xx超市的美誉度。

通过策划一系活动，加深爱家超级广场与消费者的相互了解
与情感沟通;

扩大企业知名度，进一步树立爱家“关爱社区居民 共建温馨
家园”的社会形象。

1)喜迎国庆欢度佳节

2)月圆中秋情系xx

3)举国同庆佳节大献礼

4)重阳佳节xx浓您家乡情!

5)每逢佳节倍思亲xx为您送温情

6)热烈庆祝中华人民共和国成立xx周年!

7)爱是挚诚家乃至亲

8)品质、服务、物有所值!

(一)场内外布置

1、场外：



2)展板：主要公布此次各项主题促销活动的所有内容，传达
活动信息，吸引顾客;

3)橱窗玻璃：设计制作国庆节的主题橱窗广告，增加节日的
喜庆气氛;

4)派发印有“超市”的广告气球10000只，(主要是广场和小
区以及店内悬挂)。

2、场内：

2)牌楼：采购部联系供应商提供赞助牌楼，置于月饼一条街，
突出月饼区域特色布置;

3)收银台布幔：收银台使用红色布幔布置，突出喜庆气氛;

4)手工吊旗纸：在卖场显眼的区域，制作各种主题促销内容
的手工吊旗纸;

6)根据卖场实际情况，适当设计制作一系列广告宣传牌，美
化卖场，传达信息。

(二)活动宣传

1、海报4期：

第一期：中秋1期手招，时间9月3日—9月16日、a4、4p彩色;

2、场内广播：商场内广播滚动式宣传国庆的酬宾信息，刺激
顾客的购买欲望，增加销售额。

3、堆头促销：场内特别推出

“月饼一条街”、“旅游食品一条街”，并配上叫卖，方便
顾客选购，刺激顾客消费，在场内形成热闹喜气的购物气氛。



5、报纸广告：6期。

6、电视广告：3期

7、广告气球派发，礼品广告围裙赠送。

为了更好的做好，十一长假的促销工作，提高企业的知名度，
现推广部制订了四套方案来提高综合效应。具体方案如下：

(一)“欢庆国庆节 购物抽大奖”

送金星

活动时间：20xx年9月15日——10月7日

活动内容：为回报广大顾客朋友友，凡于活动期间在我商场
一次性购物满18元，均可凭电脑小票到商场顾客服务中心参与
“购物抽奖中金星”活动，您仅需填写好您的姓名、联系方
式，身份证号码，投入到抽奖箱内，即可有机会免费获得我
商场送出的价值3000元的金星一个。

(二)买99元送30元现金券

活动时间：20xx年9月30日——10月7日

活动内容：为庆祝国庆节的到来，回报广大顾客朋友，活动
期间，凡在xx购买服装、鞋类商品满99元即可送面值30元现
金券，满198元可面值60元现金券，多买多送，依此类推，欢
迎广大顾客朋友前来选购，现金券不可兑换现金。

(注：此时刚好到了换季的时候，又正值国庆，顾客也为选择
在哪里购买服装而忧郁不决的时候，吸引顾客，不让顾客外
流、拉动人流、推动销售)。



(三)黄金周

旅游商品大展销

活动内容：活动期间推出以户外旅游小食、护肤品套装等为
主的30款特价商品集中陈列，突出国庆旅游特价商品的优越
性，促进销售。分部采购部与百货部负责落实旅游商品资料
与陈列，促销部负责落实现场布置与场内外的宣传。

(四)九州同庆国庆日

活动时间：10月1日至10月3日

活动内容：由采购部联系供应商到门店搞场外促销活动，活
跃场内外气氛。

1)活动总负责：xx

2)组成人员：各部门负责人

3)相关部门工作人员作好协助工作，确保活动的顺利进行。

六一节日促销方案篇三

“光棍节”是一种流传于年轻人的娱乐性节日，以庆祝自己
仍是单身一族为(“光棍”的意思便是“单身”)。光棍节产
生于校园，并通过网络等媒介传播，逐渐形成了一种光棍节
的文化。1月1日是小光棍节，1月11日和11月1日是光棍节，
而11月11日由于有4个1，所以被称为大光棍节。

光棍的世界是一个充斥着无聊与空虚，同时又拥有很多怒吼
的世界。在这里你绝对找不到红尘的影子，它是一片净土。
这里他们相互扶持、相互依靠，每天实在无聊的`时候就用那
让人胆寒的声音打破原本就不平静的世界。在20xx年11月11



日这一天，无疑是光棍们证明自己的最佳时机;让世界都知道
咱们是光棍，可谓是千年难遇，就让不是光棍的人去羡慕吧!
听见了吗，他们正在怒吼，光棍节，comeon!

让“20xx”这个光棍节不再孤单!让一直是光棍的和新加的光
棍们一起欢度一个有意思的光棍节。

新华光棍节晚会

20xx年11月11日地点：待定

学院全体师生

(1)前期准备：

于11月8—9日在校园摆摊接受报名，报名表需填本人信息以
及暗恋的人的资料或心仪对象的外表特征，以便于进行男女
搭配。开展“签名有奖”活动，凡是当天签名的都有机会在
晚会上获奖。

(2)晚会期间：

主持人致辞，宣布晚会正式开始(19:00)

节目一：(热歌high起全场)

节目二：热舞

游戏环节，同上。

节目三：街舞表演

抽奖(报名当天所签名的人里面抽，若无人认领则放置一旁，
一共10个名额)



游戏环节，同上。

节目四：街舞表演游戏环节

将决出最后3组选手(视具体情况而定，若第四环节少于5组选
手，则只选出一组)

选出最具人气组合。(主持人视欢呼声或举手表决)颁奖

合唱《单身情歌》晚会结束

1.设备归还：将桌、椅、收拾整齐，归还。

2.费用报销：对活动期间支出费用统一登记，结算。

1.准备多些报名表，以备不时之需。

2.为达公平公正，活动期间各部门干事相互监督。

3如果下雨,要有秩序的调度人手,避免碰撞发生。

4.出现突发事件,要疏散人群.及时向领导报道。

1、所有人员必须爱护公共物品如有损坏需要自行配付。

2、当晚一切活动以组织人员安排为准。

3、禁止一切暴力、粗俗、下流的言行与动作出现，违犯者当
场清理出局。决不留情。

光棍节促销活动策划方案

20xx年11月11号这一天你要干什么?不要再想了,和你的
他(她)逃离“光棍节”!加入我们!xx婚纱摄影20xx光棍节来
临之际热情推出“告别光棍节，婚纱照免费试拍”!体验xx婚



纱摄影规模室内实景基地，万种风情，一恋倾城!

特惠一：凡活动期间参与xx婚纱摄影网络预约客户预订婚纱
照赠送价值1288元情侣写真一套。

内容包括：

高清晰度保真拍摄28款，精选12款入册

免费提供6次精美时尚造型

免费提供个性拍摄服装6套

精美设计8寸杂志相册一本

制作精美20寸含照片奥黛丽水晶一组

制作精美10寸含照片奥黛丽水晶一组

特惠二：论坛报名、qq报名、短信报名

前20名各赠送3张精美设计皮夹照或1张精修照片

前10名各赠送6张精美设计皮夹照或2张精修照片

前5名各赠送10张精美设计皮夹照或4张精修照片

特惠三：付定金500元赠送3d华纳电影mv

付清全款送680元高炉家酒代金卷不等

六一节日促销方案篇四

一、活动背景：



随着电子商务的迅速发展，网上购物，网上开店在大学校园
中已成为一种时尚。在我们学校无论是电子商务专业还是非
电子商务专业，已在和愿意在淘宝开店的同学很多，为了给
愿意在淘宝开店和已经在淘宝上开店的同学之间一个共同交
流和学习的平台，特举办了这次比赛。

二、主办单位：管理技术学院

三、协办单位：计科系团总支学生会

赞助单位：

四、参赛对象：管理技术学院全体同学

五、活动时间： 20xx年3月20日至20xx年4月25日

六、活动地点：待定

七、报名方式和奖项设置：

(1)同学们可以以个人和团队报名；

(2)报名时间为20xx年3月20至3月24日

(3)王牌店长 1名 证书+奖品

王牌团队1个 证书+奖品

亚军团队1个 证书+奖品

季军团队2名 证书+奖品

参与奖4名 证书+奖品

八、活动内容：



第一环节：淘宝开店策划

活动安排：

1、参赛选手自报名之日起，根据自己的参赛选手自己的设想
制定自己的淘宝店铺开店策划书。

2、参赛选手、团队于4月5日前把自己的策划方案以电子档和
纸制策划交到活动组委会。

3、有专业老师对策划方案进行评，优秀的方案进入第二轮。

要求：

1、策划书包括淘宝网店定位与目标、淘宝同行网店总体情况
分析、淘宝网店团队组建方案、淘宝网店装修方案、淘宝网
店物流方案、淘宝网店推广方案和淘宝规则和售后服务等。

2、策划书要含有淘宝店铺的店面设计。

第二环节：开店策划书ppt展示

活动安排：

1、参赛选手和团队根据自己的策划方案制作ppt，对自己的策
划方案进行说明。

2、店主竞争，对于自己的赛场竞争对手的店铺进行剖析，知
己知彼百战不殆。

要求：

1、要用office20xx制作ppt。



2、对自己店铺未来发展的分析要有理有据 。

3、对赛场竞争对手的店铺进行剖析，要突出自己自己店铺的
优点，和对方的优缺点。

九、活动安排：

1、时间安排。

3月20日前，活动的策划、宣传。

3月21至3月25日，参赛报名时间。

3月5日前，为的交稿时间。

3月10日为第二阶段的开店策划书ppt展示。

六一节日促销方案篇五

为了促进该大酒店五一期间的消费，我们对酒店现有消费群
体和涉县地区大众消费形式进行了分析，通过分析发现：酒
店现有消费群体基本为团体、商务和公款消费，而该部分消
费者五一期间基本放假休息，若不能有效拉动涉县大众消费
群体来酒店消费，酒店五一期间消费状况将不容乐观。但涉
县其他消费行业继春节之后在五一前后将会出现前半年的消
费高潮，这些行业包括：电信、家电、婚纱摄影、家具、珠
宝、手机通讯、保险等大众消费行业。而这些行业中的中高
端消费群体也正是酒店的目标消费群体。

酒店成立一年来，基本未对该地区中高端大众消费群进行过
有效的营销宣传。如果针对这类消费群去做广告宣传，则存
在受众群体分散，宣传范围广，宣传工程复杂，宣传成本过
高等问题。但该地区内已成熟的许多大众消费行业中，已经
拥有自己的销售网络和一大批固定中高端顾客。如何能利用



这些大众消费行业的销售网络、销售信誉以及中高端客户资
源，来提升xxxx大酒店自身的品牌形象以及销售业绩，在五
一黄金周和今后成功地拉动该地区中高端大众消费层到xxxx
大酒店来消费;同时借此机会，实现该酒店与其他消费行业强
强联手，共同打造中高端消费市场;也为进一步确立xxxx大酒
店在涉县引领中高端消费的市场地位奠定基础，是本策划案
的关键和目的所在。

为了建造该地区中高端消费群体的商圈，实现xxxx大酒店拉
动该地区中高端散客消费群到酒店消费的目的，本策划案主
要从以下几个方面考虑：

(一)借势营销

《兵法》有云：“善战者，求之于势，不责于人，故能择人
而势。”

借势就是随时关注和把握身边的资源和事件，从中联系产品
和企业，及时发掘和发现提升产品和品牌的每一次机遇，及
时抓住与我有用的机遇，借“势”而上，达到推广产品和提
升企业的目的。本案主要借两方面的势：

一是借商家之势。即借该地区已成熟的一些消费行业中优秀
商家的势，来更直接，更有针对性地面对该地区中高端消费
者进行营销宣传。利用这些优秀商家在市场上已树立的品牌
形象、消费信誉和固定客户群，直接提高xxxx大酒店在该地
区中高端消费群心目中的地位。

二是借五一之势。即在借助其他行业优秀商家之势的同时，
还要借助五一消费黄金周的大势。虽然五一消费黄金周对该
地区酒店业并非真正的黄金周，但是对其它消费行业可谓是
真正的消费黄金周。我们要借助这个消费黄金周的消费之势
来吸引更多的消费者到xxxx来消费，同时借此机会宣传xxxx。



(二)引导消费

五一消费黄金周里，人们有着大量的消费需求，如：家电、
婚纱摄影、家具、珠宝业等等，如果在xxxx大酒店消费后，
可以同时得到在这些行业的优秀商家给与的在市场上无法得
到的折扣优惠，那么，就有很大的可能拉动这部分消费者到
酒店来消费。

(三)满足消费

五一黄金周里，顾客来xxxx大酒店消费，不仅可以享受到酒
店促销活动的各种优惠，同时，还能得到该地区其它消费行
业里优秀商家推出的优惠活动和消费折扣。让顾客有一
种“来xxxx消费能享受多家优惠”的实惠感。


