
迎五一家具活动方案策划 家具五一活动
方案(实用5篇)

“方”即方子、方法。“方案”，即在案前得出的方法，将
方法呈于案前，即为“方案”。方案的制定需要考虑各种因
素，包括资源的利用、风险的评估以及市场的需求等，以确
保方案的可行性和成功实施。以下是小编给大家介绍的方案
范文的相关内容，希望对大家有所帮助。

迎五一家具活动方案策划篇一

五一，通常情况下，几乎所有的终端门店都把提高销售量作
为最重要的目的，那么，今天就以五一提高销量为目的举一
个店中店租赁模式的家居卖场的五一促销活动的案例，以便
大家直观的感觉到为实现目的而做的五一主题促销活动。

此卖场是一个店中店租赁模式的卖场，面积8000平方米，卖
场内有30个家具品牌。在五一做销量既然是家具工厂、卖场
及卖场商户共同的目的，在家具卖场频繁促销的疲惫期下，
如何能吸引目标消费者的眼光就显得的尤为重要。近两年消
费者对家具卖场/商户（品牌专卖店）做的促销活动不是
很“感冒”。

近几年有一个趋势，卖场和专卖店搞促销都在借助工厂的力
量，活动的主题都在向工厂靠。鉴于此，我干脆就简单直白
的告知目标消费者，这次的五一活动就是工厂主导的活动。
消费者为什么相信你呢？因为活动仍然是在这个卖场搞。这
个时候就需要将促销活动的第三方显示出来，以便证明是工
厂借助专业的第三方来运作的。把卖场内入驻的各品牌所在
的卖场作为承办方来看待。本次活动是一次大型的由工厂主
导、第三方专业机构全程策划、当地某某卖场承办的一次惠
民活动。



为了避免活动期间非目标客户（无购物需求）进店干扰导购
人员对进店顾客是否有购买家具需求的判断。我干脆在主题
中用“订货会”三个字明确了，本次活动就是让目标客户来
订货的。潜台词就是没有需求的客户你就不要来了。这样一
来就减少了非目标客户的进店率。也就是说活动期间“瞎
逛”的人少了。可能会影响人气，但是减少了导购人员对进
店顾客是否有真实购买意愿的甄别难度。有利于提高成交率。
因为我们的目的就是为了做销售额，而不是图“热闹”。

为了迫使消费者五一一定要来，必须要给予消费者足够的来
的理由。于是就有了“5.1特供产品”这个诉求点。在进行活
动的市场推广中，要求推广人员重点介绍五一特供产品，五
一过后，特供产品就没有了。只有五一有，逼着消费者五一
一定要来。具体的设计表现就是上图的设计。大家可以仔细
琢磨一下。

用比较简单的话来总结这次活动的策划思路就是：30家（表
明了活动的规模）家具品牌工厂在20xx年5月1-3日（表明时
间）联合在某某卖场（地点）举办一场30家品牌家具工厂为
实现销量的提升而特意为五一这次活动而特别定制的特供产
品的以特别优惠的价格销售的一次惠民活动。

当所有的推广人员和导购人员这么统一口径的时候。消费者
就会判断其要不要参加了！大家看完上述的分析是不是感觉
有点意思了，这仅仅是策划的思路，更精彩的策划是在执行
的细节上。请继续往下看，相信你定会有更大的收获。

当明确了促销活动的主要目的、活动的主题、活动内容和活
动形式后，促销活动的基本方案就算是确定了。接下来就要
考虑如何准备这次确定的促销活动了。

迎五一家具活动方案策划篇二

4月20日―5月10日



为庆祝家具城二期开业，家具城从中国最大的'家具生产基
地――东莞引进流行时尚新款，厂商联合让利，首掀家具行
业名牌折扣风暴，全场3-5折，套房家具2518元起!名牌，真
的就这样便宜!

活动期间,凡在家具城当日全场累积消费每满500元即可参加
抽奖一次，满1000元可参加两次，以此类推，多买多中，上
不封项。

一等奖： 2名 各奖名牌冰箱一台

二等奖： 5名 各奖名牌电动车一辆

三等奖： 30名 各奖名牌自行车一辆

四等奖： 50名 各奖精美电热水壶一只

感谢奖： 若干 各奖水杯或靓盆一只

家具城为方便广大顾客，特推出以旧换新、家具维修、送货
上门、家具购买常识咨询等服务;旧家具最高折价500元。

活动期间，在家具城消费20xx元即可享受免费“生活家”地
板保养一次，每人每户限一次，限实木地板，可转让。

活动的当天，家具城门前广场将举办精彩文艺演出，现场观
众均有机会参加此项活动。竞猜价格最接近者为胜，获价
值50元奖品一份。演出时间：活动当天上午10：00开始。

迎五一家具活动方案策划篇三

做任何的促销活动都要有明确的具体的活动目的，否则就是
在跟风，就是对自己的不负责任！我见过很多老板，搞活动
就知道多卖点货，其他什么要实现的目标也没有。往往的'结



果货也卖不了多少。一次活动可以设定多个目的和目标。不
一定就是单纯的追求销售额。门店的销售运营不能完全押宝
在一次两次的活动上。具体概括来说，我认为促销活动的目
的应包含以下几项：

1、销售额的提升

2、知名度、美誉度的提升

3、磨练团队的需要

4、扭转当地市场竞争格局的需要

5、创新促销模式的尝试

6、卖场招商的需要

7、处理库存

8、回笼资金

……

迎五一家具活动方案策划篇四

为庆祝家具城二期开业，家具城从中国最大的家具生产基
地――东莞引进流行时尚新款，厂商联合让利，首掀家具行
业名牌折扣风暴，全场3-5折，套房家具2518元起！名牌，真
的就这样便宜！

主题活动期间,凡在家具城当日全场累积消费每满500元即可
参加抽奖一次，满1000元可参加两次，以此类推，多买多中，
上不封项。



奖项设置（100%中奖）：

一等奖： 2名 各奖名牌冰箱一台

二等奖： 5名 各奖名牌电动车一辆

三等奖： 30名 各奖名牌自行车一辆

四等奖： 50名 各奖精美电热水壶一只

感谢奖： 若干 各奖水杯或靓盆一只

家具城为方便广大消费者，特推出以旧换新、家具维修、送
货上门、家具购买常识咨询等服务；旧家具最高折价500元。

主题活动期间，在家具城消费20xx元即可享受免费“生活
家”地板保养一次，每人每户限一次，限实木地板，可转让。

主题活动当天，家具城门前广场将举办精彩文艺演出，现场
观众均有机会参加此项主题活动。竞猜价格最接近者为胜，
获价值50元奖品一份。演出时间：主题活动当天上午10：00
开始。

迎五一家具活动方案策划篇五

让学生初步爱劳动，知道热爱劳动是我们中华民族的传统美
德，劳动最光荣，从小养成自己的事情自己做的好习惯。

小品表演、文具书包等。

（一）、全体集合，各小队汇报人数。汇报辅导员老师（报
告辅导员老师本中队应到46人，实到46人，请您参加我们的
活动，报告完毕。）



（二）、全体立正，出旗敬礼。唱队歌。

（三）、宣布活动开始。

（四）、具体活动。

支持人：“五一”劳动节就要到了。大家知道这个节日是怎
么来的么？下面请我们班的张恒同学为大家介绍以下。

1、介绍“五一”劳动节的由来

2、请同学介绍父母的工作和辛劳情况

3、小品表演

4、学生交流自己都在家做了哪些事（鼓掌勉励）

支持人：同学们真能干！为家里做事，是我们每个小学生应
尽的责任，我们从小就应该学会自己的事情自己做，下面我
们就来展示一下（请五位同学比赛整理书包和穿衣）。

5、五位同学比赛整理书包和穿衣

支持人：我们是不是家里的“小公主”、“小太阳”？（不
是）对！热爱劳动是我们中华民族的传统美德，幸福的生活
要靠劳动来创造，下面请听歌曲《劳动最光荣》。

6、小合唱《劳动最光荣》

（五）请辅导员老师讲话（同学们我们要从小养成热爱劳动
的好习惯，长大才能成为一个对社会有用的人。）

（六）呼号（全体立正师：准备着，为共产主义事业而奋斗！
生：时刻准备着！）



（七）、退旗，敬礼

（八）、我宣布二（1）中队“我爱劳动”主题中队活动到此
结束！

五一国际劳动节亦称“五一节”，在每年的五月一日。它是
全世界无产队级、劳动人民的共同节日。

此节源于美国芝加哥城的工人大罢工。1886年5月1日，芝加
哥的二十一万六千余名工人为争取实行八小时工作制而举行
大罢工，经过艰苦的流血斗争，终于获得了胜利。

为纪念这次伟大的工人运动，1889年7月第二国际宣布将每年
的五月一日定为国际劳动节。这一决定立即得到世界各国工
人的积极响应。

1890年5月1日，欧美各国的工人阶级率先走向街头，举行盛
大的xx与集会，争取合法权益。从此，每逢这一天世界各国
的劳动人民都要集会、x，以示庆祝。


