
2023年超市节日促销活动方案 超市促销
活动方案(优质6篇)

确定目标是置顶工作方案的重要环节。在公司计划开展某项
工作的时候，我们需要为领导提供多种工作方案。方案对于
我们的帮助很大，所以我们要好好写一篇方案。下面是小编
帮大家整理的方案范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

超市节日促销活动方案篇一

2人流量大，形象好，地理位置好;

3超市定位及其商圈的顾客群与促销产品的定位、目标消费群
一致。

如：玻璃瓶汽水促销店选在家属区或学校附近;休闲用品促销
选在市中心高形象超市或高尚住宅区、商务区超市。

1、师出有名：以节庆贺礼、新品上市之名打消变相降价促销
的负面影响;

赠品绰号要响亮：如：肯德鸡的球星塑料人起名为“超酷球
量派对”

赠品价值要抬高：如：缤纷夏日防紫外线秘芨太阳扇;

3、尽量不做同产品搭赠(如“买二送一”)，免有降价抛货之
嫌，结果可能“打不到”目标消费者，反而“打中了”贪便
宜低收入的消费群。

4、可用成熟品牌带动新品牌捆扎销售，但要注意两者档次、
定位必在同一层次上(如果老品牌已面临种种品牌危机、形象
陈旧就不可取)。



可口可乐公司的主力产品之一雪碧，尤其在二三级城市很受
欢迎。醒目是该公司继雪碧、芬达之后的推出的'又一新品牌，
目标市场定位与雪碧相近。醒目上市与雪碧捆扎销售，在二
三级市场取得了良好效果;名嘈一时的三株公司推出新品，与
老产品三株口服液捆扎销售，但其老产品因为长期广告诉求
对消费者承诺过高，同时又面临重大消费者投诉，品牌形象
较差，与新品搭售反而拖了新品的后腿，最终以失败告终。

5、面对消费者的促销政策坎级不宜太高，而且要提供多种选
择。

如：买1袋/包送透明钥匙包一个;买2袋/包送荧光笔一支;买5
包送飞镖玩具一套;买1箱送t恤衫一件。

6、限量原则。

与超市合作的买赠、特价促销，一定要注意在促销协议中明
确限量，否则在促销期间出现赠品/特价产品供货不足，会面
临罚款、清场的危险。

1、广宣品设计原则

中低价食品宣传方向：更实惠、更大克重、更多鸡蛋、更营
养;

儿童用品宣传风格：产品好吃/好用，赠品好玩，卡通化的诉
求方式;

师出有名：冠以新品上市、节庆贺礼等“借口”。

超市节日促销活动方案篇二

五一大促销



(一)深呼吸海的味道

在x月x日到x月x日期间，凡在某超市各分店购物满x元的.顾
客，可进行现场抽奖，抽取幸运海南四日游的名额，到海南
天涯海角去感受“海的味道”

特等奖2名

(x个店共x名)各奖海南四日游名额一个

一等奖x名(x个店共x名)各奖美的吸尘器一个

二等奖x名(x个店共x名)各奖立邦电饭煲一个

鼓励奖xx名(x个店共xx名)各奖柯达胶卷一卷

(二)服装打折自己做主

在x月x日到x月x日期间，凡在某超市商场购买男装、女装、
睡衣等的顾客，凭电脑小票可转动幸运转盘，转到几折，顾
客即可享受几折的现金折扣。

活动期间还将有服装秀和服装限时抢购活动。

服装限时抢购活动，每天举行两次，最低达到2折。

(三)五一惊喜三重奏

一重奏：全城至低(各种商品价格全城至低，便宜至极)

二重奏：二十万积分卡顾客“五一”倾情大回馈

x月x日至x月x日期间，所有积分卡顾客凭积分卡可以在某超
市特惠购买指定商品。



三重奏：开心购物幸运有您

5月1日至7日，一次性在某超市购物满30元的顾客可参加现场
活动，奖品丰富，永不落空。奖品有：精美盒纸、1公斤大米、
500ml食用调和油。

(四)超市“五一”部分特价商品

五一期间某超市共推出了近千种的特价商品，包括了日用百
货、食品、电器、服装、生鲜等各种商品(本次活动最终解释
权归某超市所有)

超市节日促销活动方案篇三

x月10日—15日

凡在x月10日—15日促销时间内，在x各连锁超市一次性购物
满18元的顾客，凭电脑小票均可参加《猜靓粽》活动。

在商场入口处或冻柜旁边设促销台不打价格或不易分变的.厂
商粽籽，让顾客进行粽籽品牌及价格竟猜;商品由采购部落实
价格一定要相当低，以顾客意想不到的价格出售给顾客，使
顾客感受到真下的实惠，为节子下一步的销售立下口啤打下
基础。

《五月端午节，x包粽赛》

1)我司去年已经举行过，顾客凡响强烈，效果也不错，实施
与否敬请公司领导定夺;

2)操作步骤：采购部洽谈粽子材料——材料到位——活动宣
传——各店组织比赛;

3)参赛奖品：获得自己所包粽子，多包多得。



《五月端午射粽赛》

1)活动时间：x月20日—22日

2)活动内容：凡在x月20日—22日促销时间内，在x各连锁超
市一次性购物满38元的顾客，凭电脑小票均可参加《五月端
午射粽赛》活动。

3)活动方式：

4)道具要求：气球、挡板、飞镖;

5)负责人——由店长安排相关人员。

相关宣传

1、两款《粽子吊旗》卖场悬挂宣传;

2、我司dm快讯宣传(分配数量见附件);dm快讯第一、二期
各40000份，第三期单张快讯40000份平均每店1800份(如祖庙
丽园、莲花相隔距离较近的店从成本角度出发可以适当减少
数量)

3、场外海报和场内广播宣传。

1、采购部联系洽谈5000只粽子做顾客赠送;

2、采购部联系洽谈1000斤粽子材料，举行包粽比赛;

3、采购部联系洽谈2200只粽子，举行射粽比赛;

1、《端午节靓粽，购物满就送》活动：靓粽每店限送200
只/22店=4400只;



2、《x猜靓粽，超级价格平》活动：(数量价格由赞助商在各店
促销决定);

3、《五月端午节，x包粽赛》活动：粽子散装米每店30斤/22
店=660斤;

1、装饰布置，气球、横幅、主题陈列饰物，平均每店300元，
费用约6600元;

2、吊旗费用：10000元

超市节日促销活动方案篇四

xx月份正进入了酷暑阶段，此阶段天气炎热，人们的购物行
为主要集中在早、晚2个阶段，所购商品也主要集中在日常生
活用品为主，配以一定的消暑商品为辅，如：西瓜、碳酸饮
料、果汁饮料、防晒霜等。xx月份岳阳店由于卖场格局的调整，
销售有了一定的下降，为更好的加强品类促销，加强夏日商
品的销售，特做出夏季商品品类促销。

1、更好加强并稳定会员顾客群，通过每档的会员专享商品及
一定的会员抽奖等形式拉拢并稳定好周遍顾客群。

2、通过夏季商品的品类促销，并做出一定的关联性促销，充
分挖掘市场份额，在迅速提升一大类别商品销售的同时，提
升门店整体销售额。

xx年xx月xx日——年xx月xx日

主题促销：冰爽底价吓一跳

xx年xx月xx日——xx年xx月xx日

主旨：拉动并稳定周遍顾客群，以一定的惊爆价商品做为主



流商品，吸引一定的家庭主妇、中低档消费群，并迅速锁定
周遍目标顾客群，提升客流量，最终实现销售的回升。

促销商品品类选择：此品类促销主要以hr(高清晰度、高敏感
度)类商品(价格弹性比比较高的`商品为主，顾客购买率较高
的商品)，如鸡蛋、大米、肉类、油类等。

具体数量分配：

生鲜类：10支左右。

蔬果类：(2-3支)如：西瓜、绿豆、大米、应季蔬菜。要求在
尽量不做负毛利的情况下，可采取平进平出的形式。

肉类：(1-2支)如：前腿肉(肉类现今市场比较火热，价格有
明显的上涨，可允许做1支惊爆价商品)。

熟食类：(2-3支)熟食类商品多属于毛利较高、价格弹性比较
低的商品，那么可以列出1支左右的惊爆价商品。如烤鸡、卤
菜等。

面包类：(2-3支)面包类商品同属于毛利较高、价格弹性比较
低的商品，顾客购买率较为稳定的商品，建议做1支惊爆价商
品、1—2支特价商品。

食品类：5支左右。

粮油类：(2-3支)粮油类商品，尤其是大米、食用油都属于毛
利较低，价格弹性比较高的商品，顾客购买率较高的日常生
活用品，建议做1支惊爆价商品，1—2支特价商品，如现在油
在市场上价格统一都上涨，如能做一支特价油，定能形成一
定的抢购潮。

品类促销：跟酷暑抗衡夏日爽肤100%



主旨：xx月正是夏天最为炎热的月份，古人就有酷暑三伏之说，
在xx月中就有中伏和末伏，紫外线强度及温度在全年当中也
数最强，所以在本月进行护肤类商品(如：防晒霜、防晒伞
等)、去油类的洗面奶等作为主打的促销商品，一定能创造一
定的销售高峰。

具体促销商品品项选择如下：

食品类;(主打商品选择)50支

个人护理类：防晒霜、洗面奶、面膜等。

个人清洁类：如：洗发水、沐浴露、香皂、纸巾等。

家庭抗蚊类：杀虫水、蚊香、电蚊片等。

非食品类(关联商品选择)10支

床上用品类：空调被、蚊帐等

家电类：风扇、空调、凉席等

百货类：防晒伞

鞋类：凉鞋、凉拖

会员专享商品

主旨：为了更好稳定会员顾客群，特作出8支左右的会员专享
惊爆价商品。

促销商品选择：主要选择品项为mr(无清晰度、无敏感度)商
品，如：方便面、高压锅、熟食、饮料等。



附：去年同期销售(xx年xx月xx日——xx月xx日)

含税收入占比毛利额毛利率

食品区77472853.68%588048.83%

非食品区28520619.763703015.19%

生鲜区38320926.55%4441713.21%

全店144314514025211.25%

期间：来客数为44660，客单价为：32.31元

活动分工：

负责部门

负责项目

门店店长室

1.门店活动总指挥。

2、门店活动各组总协调

门店采购处

负责dm海报之主题促销活动的宣传，商品的组织、备货计划，
保证商品全方位到货。

门店管理处

1.活动的整体监督。



门店客服处

1.店内广播宣传工作。

2.周边社区的调查，广播稿的循环播出

门店各营运区

1.各项工作的积极配合。

2.对营业员活动方案的宣传。

营销企划课

1.整体活动方案策划。

2.整体广告宣传及造势，场内场外气氛布置设计。

1、动内外场、现场气氛的布置，各道具场景的制作准备到位。

负责活动的宣传到位，各活动海报制作及粘贴

超市节日促销活动方案篇五

2月21日至2月23日

吸引广大消费者购物，最终达到促进商品销售的`目的。

正常商品88折后满100元，棉鞋、棉服类5折、特价、削价品
满200元，化妆品95折满100元（超市商品不打折满88元（参
与会员卡积分），）送4。50元汤圆1包，满200元送2包，限
单张小票，多买多送，以此类推，限量1000名。（黄白金、
名烟酒、手机不参加此次活动）



超市节日促销活动方案篇六

礼情款款欢度国庆

（三）加深超市与消费者的'相互了解与情感沟通；

（四）扩大企业知名度，进一步树立超市“关爱社区居民会
形象。

（一）买99元送30元现金

1、活动时间：9月20日——10月7日

2、活动内容为庆祝国庆节的到来，回报广大顾客朋友，活动
期间，凡在超市购买服装、鞋类商品满99元即可返回30元现
金，满198元可返回60元现金，多买多返，依此类推，欢迎广
大顾客朋友前来选购。（注：此时刚好到了换季的时候，又
正值国庆，顾客也为选择在哪里购买服装而忧郁不决的时候，
吸引顾客，不让顾客外流、拉动人流、推动销售）。

3、注意事项

（1）顾客购买活动商品后需保留购物小票，凭购物小票到总
服务台领取返现现金。

（2）单张购物小票方可参加活动，不可多张小票累计参加。

（3）顾客领取现金时，需由工作人员加盖“现金已领”字样
章后方可领取。

（4）该返现活动只限活动期间消费的顾客，以小票机打日期
为准。

（二）国庆狂欢



大礼疯狂送国庆狂欢，狂欢

活动时间：

9月20日——10月7日2、活动内容活动期间，公司在第四期促
销手册（时间：9月15日—10月15日）封面上印刷中秋、国庆
现金券，现金券面值10元，凡顾客拿到我们的手册，剪下现
金券到我超市购物满100元可使用一张，直接省8元现金，购
物满200元可使用两张，多买多用，依次类推。现金券不可兑
换现金。

注意事项：

（1）顾客凭现金券消费时，需保持现金券完好，出现破损、
模糊等现象不得使用。

（2）现金券为一次性使用，消费结账时需由工作人员将现金
券收回。

（3）顾客使用现金券消费，退货时只退回现金部分，现金券
部分不予退回。

（4）现金券不找零、不可兑换现金。

1、活动时间：9月20日——10月7日。

2、凡是在活动期间购买旅游商品的顾客，凭会员卡均可享受
最低3折优惠。

活动期间推出以户外旅游小食、护肤品套装等为主的30款特
价商品集中陈列，突出国庆旅游特价商品的优越性，促进销
售。采购部与百货部负责落实旅游商品资料与陈列，促销部
负责落实现场布置与场内外的宣传。

注意事项：



（1）购买特价商品的会员，不可同时使用代金券

（2）特价商品已经售出，概不退换

（四）同岁同贺，大礼赠送同岁同贺，同贺

1、活动时间：10月1日—7日

2、活动内容活动期间，凡是年龄为61岁的顾客在本超市购物，
不论购物金额多少，均可凭身份证到总服务台领取精美礼品
一份。每位顾客在活动期间只可领取一份。

3、注意事项

（1）顾客需凭身份证领取礼品，并由工作人员登记身份证号
码。

（2）每位顾客在活动期间只可参加活动一次。

（3）本活动最终解释权归x超市所有。


