
2023年小型超市店庆活动方案 超市店庆
活动方案(通用5篇)

为有力保证事情或工作开展的水平质量，预先制定方案是必
不可少的，方案是有很强可操作性的书面计划。方案的制定
需要考虑各种因素，包括资源的利用、时间的安排以及风险
的评估等，以确保问题能够得到有效解决。下面是小编为大
家收集的方案策划书范文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

小型超市店庆活动方案篇一

热烈庆祝xx超市成立xx周年

3、通过策划一系活动，加深xx超级广场与消费者的相互了解
与情感沟通；

4、扩大企业知名度，进一步树立“关爱社区居民共建温馨家
园”的社会形象。

顾客、员工及供应商

a、针对性广告语：

1、热烈庆祝深圳xx公司成立xx周年！

2、热烈庆祝xx超市成立xx周年！

3、xx司庆乐在“七”中

4、真诚相伴七载，真情服务永在！

5、服务xx我们会更加努力！



6、欢庆xx周年真情大献礼

7、携手同行xx周年千万好礼送给你

8、xx超市祝所有女性朋友节日快乐！（庆祝三八妇女节）

9、全民行动关爱女性（庆祝三八妇女节）

10、天天xx天天“3.15”（消费者权益日）

b、公司常用形象广告语：

1、爱是挚诚家乃至亲

2、品质、服务、物有所值！

3、关爱社区居民共建温馨家园4、xx年xx品质服务工程

1、卖场布置：

a、场外布置：

（2）小型条幅：内容是各知名企业的祝贺语；比如：百事公
司祝xx公司成立xx周年。（请采购部提前将供应商名单传市
场部）

（3）喷绘：主要公布此次各项主题促销活动的所有内容，传
达活动信息，吸引顾客；

（4）橱窗玻璃：对橱窗玻璃进行合理化布置，增加公司xx周
年喜庆气氛。

b、场内布置：



（2）店庆横幅：在大门口正中悬挂“热烈庆祝xx公司成立xx
周年”的横幅；

（3）收银台、入口：制作相应的企业形象宣传语及各项主题
活动内容；

（4）手工吊旗纸：在卖场显眼的区域，制作各种主题促销内
容的手工吊旗纸；

（5）灯笼（拉花）：烘托气氛；

（6）根据卖场实际情况，适当设计制作一系列广告宣传牌，
美化卖场，传达信息。

2、媒体宣传：

（1）海报3期：

第一期：“三八”妇女节手招：2p（2月27日―3月8日）；

第二期：公司xx周年手招：（3月5号――――3月18号）8p90
个单品

第三期：公司xx周年手招：（3月19号―――4月1号）8p90个
单品

主要以特惠装、搭赠装形式为主；

（4）电视、报纸广告：

3、促销活动：

每当春暖花开时，我们将迎来公司周年庆，“谈指一挥间”，
公司在大浪中已走过了xx周年，回顾过去，我们始终以“品



质、服务、物有所值”为经营理念，满足于每一位顾客，也
同时得到了各位顾客的一致认可，展望未来，我们始终相信
会为您想的更多、做到更好，为感谢您对xx超市一直以来的
支持与厚爱，值此司庆xx周年到来之际，我商场特为您举办
各种优惠活动，保证让您惊喜不断、乐在“七”中、高兴而
来、满意而归！

小型超市店庆活动方案篇二

一、超市店庆活动背景及意义

现在超市行业的竟争非常激烈，借助于本次超市周年庆的.活
动，开展系列促销活动，为的是能够占据市场，扩大品牌影
响力，达到提升带动销售的目的。

二、超市店庆活动的名称

“店庆1周年，价格席卷回馈”，通过拉横幅让顾客知道周年
庆，营造店庆的热烈氛围，让消费者切实感受到实惠和便利。
这是参考了广州庆典公司习惯做法，最直接最直白的方式进
行宣传。

三、超市店庆流程

活动时间：20xx年12月20日——12月21日

活动布置：

1、大门前放彩虹桥一个。可以向广州活动策划公司租借一个。

2、活动pop挂牌25张

4、周年庆当天进行新品发布，该发布会由广州新品发布会策
划公司负责。



周年庆门店操作：

1、所有的员工一起上阵，做好新品发布，周年庆促销的活动

2、做好配合营销部完成内场及外场的装饰。

3、每天超低价商品以堆桩形式陈列销售，配上醒目的pop。

4、活动奖品、礼品请门店根据收银小票进行发放、并登记好。

5、会员卡事先到办公室领取1000张。

小型超市店庆活动方案篇三

1、主题：激情从此开始

2、活动时间：.12.15—31

3、内容：购物满100元，献爱心1元送当令生鲜商品一份(价
值5元左右)，团购不参加，单张小票限送二次。

4、赠品选择：鸡蛋、苹果、活鱼、鲜肉、粽子、吐司面包、
牛奶。根据去年店庆(12.28—1.12)的销售与交易数，大于等
于100元的交易数为30000次左右，根据“限送二次”换算，
次数达40000万次。今年店庆销售目标是交易数增长15%(参考
随机计算同期交易数的增长率)，今年需赠品数46000份，加
备量份，预计量48000份。

5、赠品落实部门：生鲜

6、分工：

1)、企划根据生鲜的谈判结果进行赠品准备及赠送现场的装
饰和场地的准备;



2)、理货组，每天提供人员3名，协助总台对赠品进行发送及
赠品的陈列工作。

3)、总台根据赠品的量，进行每天的等比分配，保证赠品数
与活动期同步进行;

7、宣传：场内：带“活动内容”的吊旗制作和安排悬挂工作。
对外：店庆专刊、社区辅助宣传等手段。

8、设想分析：通过此类活动，一方面烘动人气，在有限的来
客量里提高客单价，从而增加销售。

二、形象活动

1、主题：承诺再续

2、内容：

2)、我们向您承诺，在购物后10天内，如您对商品不满，可
以无条件退货。(除消协规定商品外)

3、宣传和推广：

1)、超市主入口处，用显注的标语提示!

2)、店庆的dm、海报、生鲜早市海报等超市宣传途径，不断
地对顾客进行提示，树立企业的形象。

三、重点大类，促销活动

保健品：

1、主题：以旧换新

3、内容：购买本超市的任何一款保健品，凭收银小票，加产



品的外包装(或旧包装)可抵换现金3元。

4、分工：

1)、理货：与参加活动的各供应商谈判，要求退换商品旧包
装所需的费用由供应商分担;

3)、总台：现场兑换工作的实施;每日台帐登记;

5、设想分析：保健品是超市销售重要一部分。又逢春节，更
是保健品的天地，因此针对这个大类推出以上活动。成功重
点：争取让一流的畅销商品能参于到活动中。

家电：

1、主题：触“电”大行动

3、内容：全场家电特价，并跟供应商协调，争取各类商品相
关的赠品。经过卖场家电区气氛的树造及赠品的展示，来吸
引人气。

4、分工：

1)、理货组：与供应商谈判，让利促销及赠品的准备;

2)、企划：家电区装饰，突出促销的气氛!

四、特价

(一)、店庆价商品

1、主题：将降价进行到底

3、数量：300个左右



4、分工：

1)、各理货组谈判，准备特价清单，比例：3：6：7(生鲜、
食品、百货)。(准线：商品是当令商品，价格绝对要有震撼
效果)。(提示：准备特有优势的一批作为dm商品，数量为80
个，各理上dm比例根据价格优势定)

2)、企划：dm的排版和制作工作;店庆价标识设计和制作;

5、设想分析：店庆商品的选择，因根据当令季节和消费者消
费动向来定。让顾客正常感觉到店庆的进行中，真正的实惠。

(二)、每日冲浪价商品

1、主题：激情放纵，超值感觉

2、每日一物

3、分工：

1)、理货组准备商品16个(分配比例：3：6：7)。价格尺度绝
对低;

2)、企划：冲浪陈列区准备与装饰;dm首版制作;冲浪商品画
报制作;每天更换工作。

一、征文活动

1、内容：向社会征文，题目“我与xx店的故事”。目的是收
集各方的优秀文章，装订成小册子，作为超市刊物。

2、目的是来体现企业文化，增进彼此的交流。

二、友情联络



1、内容：筛选出2003.6.1前，曾经来本超市购物达6次以上，
金额达2000元以上的会员，寄一封慰问信(内容：邮报、礼品
券、会员卡填写资料)。凭资料与礼品券于.1.10前来换取会
员卡和礼品各一份。设想分析：利用会员卡和礼品的吸引度
来煽动购卖力强的会员来本店消费。

三、爱心活动

活动一：爱心办卡

1、主题：给爱一个释放的空间

3、内容：5元至30元不等办理家友会员卡!会员卡收入除1元
的成本外，其余作为爱心捐款。

5、此活动一方面是要挖掘顾客的自发心里，动员他们献自己
的一份爱心，空间很大，自由选择捐献金额;另一方面，普及
会员卡，增加我们的来客量。

小型超市店庆活动方案篇四

1、主题：激情从此开始

2、活动时间：xx。12。15——31

3、内容：购物满100元，献爱心1元送当令生鲜商品一份（价
值5元左右），团购不参加，单张小票限送二次。

4、赠品选择：鸡蛋、苹果、活鱼、鲜肉、粽子、吐司面包、
牛奶。

5、赠品落实部门：生鲜

6、分工：1）、企划根据生鲜的谈判结果进行赠品准备及赠



送现场的装饰和场地的准备；

2）、理货组，每天提供人员3名，协助总台对赠品进行发送
及赠品的陈列工作。

3）、总台根据赠品的量，进行每天的等比分配，保证赠品数
与活动期同步进行；

7、宣传：场内：带“活动内容”的吊旗制作和安排悬挂工作。

对外：店庆专刊、社区辅助宣传等手段。

8、设想分析：通过此类活动，一方面烘动人气，在有限的来
客量里提高客单价，从来增加销售。

1、主题：承诺再续

3、宣传和推广：1）、超市主入口处，用显注的标语提示！

2）、店庆的dm、海报、生鲜早市海报等超市宣传途径，不断
地对顾客进行提示，树立企业的形象。

保健品：

1、主题：以旧换新

5、内容：购买本超市的任何一款保健品，凭收银小票，加产
品的外包装（或旧包装）可抵换现金3元。

3）、总台：现场兑换工作的实施；每日台帐登记；

7、设想分析：保健品是超市销售重要一部分。又逢春节，更
是保健品的天地，因此针对这个大类推出以上活动。成功重
点：争取让一流的畅销商品能参于到活动中。



家电：

1、主题：触“电”大行动

2、活动时间：12。15—31

3、内容：全场家电特价，并跟供应商协调，争取各类商品相
关的赠品。经过卖场家电区气氛的树造及赠品的展示，来吸
引人气。

4、分工：1）、理货组：与供应商谈判，让利促销及赠品的
准备；

2）、企划：家电区装饰，突出促销的气氛！

（一）、店庆价商品

1、主题：将降价进行到底

2、活动时间：12。15—31

3、数量：300个左右

4、分工：1）、各理货组谈判，准备特价清单，比例：3：6：
7（生鲜、食品、百货）。（准线：商品是当令商品，价格绝
对要有震撼效果）。（提示：准备特有优势的一批作为dm商
品，数量为80个，各理上dm比例根据价格优势定）

2）、企划：dm的排版和制作工作；店庆价标识设计和制作；

5、设想分析：店庆商品的选择，因根据当令季节和消费者消
费动向来定。让顾客正常感觉到店庆的进行中，真正的实惠。

（二）、每日冲浪价商品



1、主题：激情放纵，超值感觉

2、每日一物

3、分工：1）、理货组准备商品16个（分配比例：3：6：7）。
价格尺度绝对低；

2）、企划：冲浪陈列区准备与装饰；dm首版制作；冲浪商品
画报制作；每天更换工作。

4、想分析：以低价为主，体现商品的廉价为目的。如油、棉
拖、大米、鸡蛋、水果等。通过廉价的牺牲性商品的大幅度
的宣传提示，来吸引更多的人气，达到店庆的目的。

小型超市店庆活动方案篇五

一、活动主题：

热烈庆祝**超市成立七周年

二、活动时间：

3月5日-204月1日

三、活动目的：

3、通过策划一系活动，加深xx超级广场与消费者的相互了解
与情感沟通;

4、扩大企业知名度，进一步树立“关爱社区居民共建温馨家
园”的社会形象。

四、活动对象：



顾客、员工及供应商

五、活动广告语：

a、针对性广告语：

1、热烈庆祝深圳**公司成立七周年!

2、热烈庆祝**超市成立七周年!

3、**司庆乐在“七”中

4、真诚相伴七载，真情服务永在!

5、服务**我们会更加努力!

6、欢庆七周年真情大献礼

7、携手同行七周年千万好礼送给你

8、**超市祝所有女性朋友节日快乐!(庆祝三八妇女节)

9、全民行动关爱女性(庆祝三八妇女节)

10、天天xx天天“3.15”(消费者权益日)

b、公司常用形象广告语：

1、爱是挚诚家乃至亲

2、品质、服务、物有所值!

3、关爱社区居民共建温馨家园4、xx年xx品质服务工程

六、活动举措：



1、卖场布置：

a、场外布置：

1)大型巨幅：各分店根据物业实际尺寸联系制作，内容为此
次各项主题促销活动的信息;

2)小型条幅：内容是各知名企业的祝贺语;比如：百事公司
祝**公司成立七周年。(请采购部提前将供应商名单传市场
部)

3)喷绘：主要公布此次各项主题促销活动的所有内容，传达
活动信息，吸引顾客;

4)橱窗玻璃：对橱窗玻璃进行合理化布置，增加公司七周年
喜庆气氛。

b、场内布置：

1)吊旗纸：设计制作以公司七周年为主题的一款吊旗纸，烘
托卖场气氛，美化购物环境;

2)店庆横幅：在大门口正中悬挂“热烈庆祝**公司成立七周
年”的横幅;

3)收银台、入口：制作相应的企业形象宣传语及各项主题活
动内容;

4)手工吊旗纸：在卖场显眼的区域，制作各种主题促销内容
的手工吊旗纸;

5)灯笼(拉花)：烘托气氛;

6)根据卖场实际情况，适当设计制作一系列广告宣传牌，美



化卖场，传达信息。

2、媒体宣传：

1)海报3期：

第一期：“三八”妇女节手招：2p(2月27日-3月8日);

第二期：公司七周年手招：(3月5号----3月18号)8p90个单品

第三期：公司七周年手招：(3月19号---4月1号)8p90个单品

主要以特惠装、搭赠装形式为主;

4)电视、报纸广告：

3、促销活动：

每当春暖花开时，我们将迎来公司周年庆，“谈指一挥间”，
公司在大浪中已走过了七周年，回顾过去，我们始终以“品
质、服务、物有所值”为经营理念，满足于每一位顾客，也
同时得到了各位顾客的一致认可，展望未来，我们始终相信
会为您想的更多、做到更好，为感谢您对**超市一直以来的
支持与厚爱，值此司庆七周年到来之际，我商场特为您举办
各种优惠活动，保证让您惊喜不断、乐在“七”中、高兴而
来、满意而归!


