
计算机市场调研 机器人行业市场调查分
析报告(精选5篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。那么我们该如何写一篇较为完美的范文呢？下面是小编
帮大家整理的优质范文，仅供参考，大家一起来看看吧。

计算机市场调研篇一

国际上对机器人的概念已经逐渐趋近一致。一般来说，人们
都可以接受这种说法，即机器人是靠自身动力和控制能力来
实现各种功能的一种机器。中国报告大厅小编整理的机器人
行业定义及分类如下。

1.机器人行业定义

机器人(robot)是自动执行工作的机器装置。它既可以接受人
类指挥，又可以运行预先编排的程序，也可以根据以人工智
能技术制定的原则纲领行动。它的任务是协助或取代人类工
作的工作，例如生产业、建筑业，或是危险的工作。

2.机器人行业分类

机器人一般由执行机构、驱动装置、检测装置和控制系统和
复杂机械等组成。

人、水下机器人、军用机器人、微操作机器人等。国际上的
机器人学者，从应用环境出发将机器人也分为两类：制造环
境下的工业机器人和非制造环境下的服务与仿人型机器人，
这和中国的分类是一致的。空中机器人又叫无人机器，在军
用机器人家族中，无人机是科研活动最活跃、技术进步最大、
研究及采购经费投入最多、实战经验最丰富的`领域。80多年



来，世界无人机的发展基本上是以美国为主线向前推进的，
无论从技术水平还是无人机的种类和数量来看，美国均居世
界之首位。

(1)家务型

能帮助人们打理生活，做简单的家务活。

(2)操作型

能自动控制，可重复编程，多功能，有几个自由度，可固定
或运动，用于相关自动化系统中。

(2)程控型

预先要求的顺序及条件，依次控制机器人的机械动作。

(3)数控型

不必使机器人动作，通过数值、语言等对机器人进行示教，
机器人根据示教后的信息进行作业。

(4)搜救类

在大型灾难后，能进入人进入不了的废墟中，用红外线扫描
废墟中的景象，把信息传送给在外面的搜救人员。

(5)示教再现型

通过引导或其它方式，先教会机器人动作，输入工作程序，
机器人则自动重复进行作业。

(6)感觉控制型

利用传感器获取的信息控制机器人的动作。



(7)适应控制型

能适应环境的变化，控制其自身的行动。

(8)学习控制型

能“体会”工作的经验，具有一定的学习功能，并将
所“学”的经验用于工作中。

(9)智能

以人工智能决定其行动的机器人。

广州的机器人产业的机遇和障碍是什么?在12月19日的2015中国
(广州)机器人产业大会上，专家与业界把脉广州和国内机器
人产业。以下是2015年我国广州机器人行业现状分析：

1.力争2020年产值达1300亿

上周六，白云国际会议中心的大堂中，一红一黄两头醒狮充
当了大会“迎宾”者，一整天，它们都以整齐、固定的动作
扭动，不同的是，道具下面不是舞狮人，而是两个机械臂。

会场上，广州市副市长周亚伟、广州工业机器人制造和应用
产业联盟常务副理事长黄兴带来了广州的最新数据和行业的
基本情况。2014年，广州市机器人及智能装备产值近200亿元，
较2013年增长50%以上。2015年，这个数字预计将达近400亿。

其中，工业机器人销售数量，2014年为7131台，较2013年增
长1倍，为2014年全国工业机器人销售量的12.7%，占国内自
主品牌销售量的40%.依目前形势，2015年此数据还要增长。

广州积聚了40多家机器人及智能装备企业，其中广州数控、
广州启帆、井源机电、广州达意隆、广州明珞、广州瑞松、
广州博创等一批龙头企业在全国机器人及智能制造产业中占



据重要地位。

周亚伟介绍，广州市近期将出台“广州制造2025”战略规划，
实施机器人产业发展专项行动，力争到2020年，智能装备及
机器人产业实现产值1300亿，是今年预计产值的三倍
多，2025年要突破4000亿，并打造全国重要的高端装备制造
业创新基地，国家智能制造和智能服务相结合的示范引领区。

2.财政30亿支持转型升级

在2014年，广州已出台相关文件，提出培育工业机器人产业
市场，在机械装备、汽车、食品、医药、电子、危险品制造
等重复劳动特征明显、劳动强度大、有一定危险性的行业领
域，引导企业应对工业机器人及智能装备，对传统生产线或
生产系统进行技术改造。文件提出，到2020年，广州80%以上
的制造业企业应用工业机器人及智能装备。

今年新出台的“工业转型升级攻坚战三年行动实施方案”则
提出，2015至2017年，三年安排30亿元财政资金支持工业转
型升级，其中8亿元支持工业技术改造，7亿元投给支持机器
人及智能装备产业大发展，即“直接支持到机器人的本体企
业”，还有15亿作为引导资金。单个项目的支持额度最高可
达项目投资额的30%.

计算机市场调研篇二

一、调查主题：

由于当代社会服装消费水平越来越高，品牌越来越多，为了
了解服装品牌以及各高校大学生对服装品牌的追求，当今消
费者对流行的判断更趋于理性化，对于各种流行潮流现在的
人们不再像以往那样盲目追求，相比较而言，消费者的服装
消费正在呈现出个性化，更多人开始注重能够体现自我魅力
和风格的服装。



二、背景环境：

在了解各高校的大学生对服装品牌追求的情况下，更能达到
了解高校学生对服装品牌追求不同的特点，能及时掌握市场
对消费者消费的特点，对服装品牌的追求又是否都有着重视
自我追求的个性的特点。还有在一些洋品牌的强劲又是如何
呢？面对全球化市场中所带来的激烈竞争以及消费者行为日
趋理性化和注重品牌的消费者，品牌在人们的生活中也越来
越越被重视。随着社会文明的不断发展，人们对衣物的要求
也不再是遮羞御寒之用，它的功能角色逐渐发生了变化，如
今的都市人追求时尚展现自我，服装的发展也逐渐淡化了它
最基本和原始的功能，其装饰功能似乎已成了服装的灵魂。
而在市场竞争日益激烈的今天，品牌的作用也越来越强，尤
其是在服装行业中品牌好比人的名字，把它和其它同类商品
区别开来了，在区别的同时成功打造自身品牌服装赢得了消
费者的信任和追随，提升了知名度和美誉度。那么，消费者
在购买服装时考虑的因素有哪些？哪些产地的服装最受欢迎？
所以就目前服装市场结构及消费状况我们对服装品牌进行了
调研。

三、目标确定：

市场调研是以服装品牌为中心，在了解高校大学生对服装品
牌的发展的新趋势的情况下也希望能达到了解高校大学生对
服装品牌的服饰的需求状况（消费心理、基本情况、消费观
点以及消费水平等），更希望了解到市场对消费者的供应品
牌服装的状况（竞争状况、销售状况等），还有市场上的一
些打折情况的消费方法对消费者来说是有多大的影响。

四、目标内容：

1、大学生大都是追求什么样的服装。

2、在服饰方面追求的个性如何。



3、对服装品牌的了解有多少。

4、在对服装品牌的追求同时又要求有怎么样的消费水平。

5、对追求服装品牌是有怎样的消费观点。

6、经营者对服饰品牌的销售抱有什么样的态度。

7、品牌服饰对消费者有何影响。

8、市场竞争力越来越强，经营者又是用什么方法来打响自己
的品牌的，而他们的销售道路是如何的。

五、调查方法及调查单位的确定原则。

（一）采用观察法、抽样调查、访问法、问卷调查以及采用
二手资料。

（二）高校大学生消费（消费者环境）：抽样调查（100份问
卷，抽样率大约为1%左右），性别、年级比例调查，抽样：
注意各校学生的性别、年级比例。

行业竞争状况和利润空间（经营者环境）：观察法、访问法
（确定调查的单位），采用非随机抽样的重点调查。

六、调查步骤

第一阶段：总体方案论证，初步设计出调查问卷。第二阶段：
收集一些必须的二手资料。

第三阶段：确定调查项目、完成问卷修改和制作。第四阶段：
进行实地调查。

第五阶段：统计调查资料、分析调查结果、撰写调查报告。



七、资金预算及项目

（1）调查问卷设计与制作；

（2）调查报告撰写打印费用；

（3）交通费用与其它费用。

八、调查问卷

同学：您好！

为了了解大学生对品牌服装的消费情况我们特地展开了此次
调研，我们需要耽误一点你的时间，谢谢你的合作！

1、您平时买衣服时是否追求品牌的服饰（）

a、是

b、否

2、您每月的生活费用是（）

a、500～800

b、800～1000。

c、1000～1200。

d、1200以上

3、您每月平均买衣服的次数（）

a、几乎没有



b、一次。

c、2~3次。

d、3次以上

4、您每月花费在服饰上的费用是（。）

a、基本没有。

b、100~300。

c、300~500。

d、500以上

5、您平时在买衣服时会以什么作为自己选择衣服的主要依据
（）「多选题」

a、品质。b、价格。c、款式。d、品牌。

e、实用。

f、时尚

6、您一般会选择去哪里购买衣服（）

a、专卖店。

b、普通商场。

c、网上。

d、小商铺



7、您选择的品牌服饰大都是（）

a、休闲服。

b、运动服。

c、时尚装

8、您平时会选择哪一时段去买衣服（）

a、新品上市时。

b、节日打折时。

c、其它

9、您通过什么渠道了解服装知识的（）a、广告。

b、杂志。

c、电视。

d、其它

10、（1）您买衣服时一般会选择什么品牌服饰？

（2）您所熟悉的主要服装品牌有哪些？

（3）您认为适合大学生的品牌有哪些？

计算机市场调研篇三

中老年人补钙非常重要，我们知道随着年龄增加，人体钙的
流失会加大所以中老年人补钙极为重要，那么中老男人补钙



产品选择原则是什么呢？春秋养生堂中老年人补钙专家解释
补钙产品如何选择：

中老年人新陈代谢逐渐变缓，消化功能减弱，钙的需要量也
相对增加。众所周知人体缺钙和随之产生的钙代谢紊乱是老
化和衰老的主要原因之一。人过中年，骨钙就逐渐丢失，妇
女进入更年期及绝经期后，骨钙丢失进一步增加，65岁以后
女性可能丢失骨钙的35—50%，男性丢失30—36%。这种长期
持久的负钙平衡、入不敷出的状况，将伴随人生直至生命结
束。于是“补钙”成了老年人中最流行的观念，一些常腰酸
腿疼的老年人，他们的孝顺子女常常会看广告花大价钱买回
保健品给父母“防止骨质疏松”。

那么如何让中老年人健康、有效的补钙呢？对于中老年人补
钙产品选择原则中老年人补钙专家专业讲解：

我们知道，钙肯定是要通过溶解于水，才能被人体吸收。由
此可见钙的溶解度非常重要，如果不易溶解于水，那么更谈
不上吸收。如果不易吸收的钙产品，在服用之后肯定是需要
通过吸收体内的水分来达到溶解的，这就是为什么我们服用
了不易溶解的钙制品之后会出现上火、便秘等症状。我们会
想，不被人体吸收的钙制品会存留在哪些地方呢？如果只是
不被人体吸收那我们也没有必要太过关注溶解性。但是需要
注意的是，如果钙制品滞留在人体内，如果沉积在骨缝和软
骨中很容易形成骨刺，如果沉积在肾、胃肠道、胆中容易形
成结石。所以对于中老年人补钙产品，补钙专家建议一定要
选择溶解度高，易吸收的钙制品。

牛先生螯合钙长寿树是专门针对中老年人补钙，以100%的溶
解度和95%以上的吸收利用率，已经成为关爱中老年人健康的
馈赠佳品。



计算机市场调研篇四

20xx年6月19号

各品牌的竞争

我在南京路对几个手机营销商店进行了调查，发现在音乐手
机的销售过程中，唯有诺基亚与三星音乐机型达到20款及以
上，手机市场调查报告。索爱与国产厂商联想持平，均有18
款机型分布。但是二者在产品市场定位上却存在较大的差异。
联想往往凭借本土化的成本优势在中低端市场，而索爱产品
则主攻中高端市场。摩托罗拉以一款之差在索爱与联想之后，
此外，音乐手机数量超过10款的还有夏新与七喜，分别为13
款和11款。在这些厂商当中，虽然不乏lg、飞利浦等品牌，但
是国产厂商占据主要的位置。

而值得一提的当属苹果。其是刚进入手机市场的品牌，虽
然iphone也同时是一款智能手机，但从苹果介入手机市场的
角度来看，对音乐手机市场的影响相对大一点。一线厂商诺
基亚、三星、索爱、摩托罗拉在音乐手机市场上占据着重要
的市场份额。索爱主攻音乐手机路线，虽然联想与其持平，
但是相对于专攻一个市场的索爱来说，联想的劣势还是比较
突出的。

在查了各手机款式的资料后，发现索爱与摩托罗拉则各自把
守不同定位的市场用户，二者产品差异性导致在音乐手机市
场上正面冲突不是很突显，但诺基亚全覆盖式的产品线分布
状况，使得二者与诺基亚的对抗比较突出。在音乐手机市场
上诺基亚关注比例处于轻微上扬的状态。索爱与摩托罗拉胶
着之势较为突出，但是在整体上索爱占优势。三星在音乐手
机市场上并不占优势，进军中低端市场的影响力还未得到充
分的体现。

在人群中的调查发现，想要有一部诺基亚或是三星的人群居



多，年轻人中索爱的也很多。总体而言，一线品牌都很占优
势，人们都感觉到大品牌值得信任。

计算机市场调研篇五

通过我们小组几位组员近段时间对重庆主城区补钙产品的走
访调查总结如下：

一、补钙市场产品众多，目前以液体钙销售较好。

目前，重庆市场针对各种中老年、儿童、缺钙人群、哺乳期
妇女等目标人群的补钙产品琳琅满目、品种繁多，通常情况
下以片剂、胶囊、软胶囊、口服液为主。

根据走访的各大药房的主要情况看来，目前市场上主要以推
荐液体钙软胶囊为主。首先，药房销售人员在推荐产品的时
候，主要以液体钙便于吸收为产品主要卖点对患者进行说服
教育。

同时，液体钙相较于钙片剂、咀嚼片等手感较重感觉物有所
值。

第三，普通钙片服用后比较干燥上火，而液体钙则很少出现
这种情况。（鲁辣及其家人服用情况，以及部分营业员介绍
情况得出）

二、价格问题。

目前重庆市场上各大药房、超市主要推销的钙类产品主要集
中在日均消费价格：０.５元－１.５元之间。除黄金搭档日
均价格在７元／天、全金钙铁锌儿童型日均价３元／天（倪
萍代言）等个别的全国性大操作产品以外，主要以日均价０.
８元／天的价格为主。



三、我们产品的特殊卖点。

根据讨论，我组人员普遍认为如果要花大力气包装灵芝钙这
一产品，我们应该把全部的着重点放在灵芝上。因为，灵芝
钙的主要成分为：灵芝多糖、氨基酸螯合钙、氨基酸螯合铁、
氨基酸螯合锌、氨基。

其中尤以灵芝多糖为其他钙类产品所不曾含有的特殊成分，
便于产品炒作，以及与同类产品相区隔。

四、产品包装问题。

灵芝钙现在采用的是安利型号的乳白色瓶子，与市场上绝大
多数产品包装瓶雷同，在终端不便于识别。因此建议对外包
装进行新的设计，突出产品的差异化，有利于市场竞争。


