
2023年银行进村宣传活动总结(大全5篇)
总结是把一定阶段内的有关情况分析研究，做出有指导性的
经验方法以及结论的书面材料，它可以使我们更有效率，不
妨坐下来好好写写总结吧。怎样写总结才更能起到其作用呢？
总结应该怎么写呢？这里给大家分享一些最新的总结书范文，
方便大家学习。

银行进村宣传活动总结篇一

为积极响应分行要求，**x银行**x便民店联合凯瑞物业举办元
宵节猜灯谜庆元宵的活动，活动策划如下：

猜灯谜、庆元宵

20**年2月14日(农历正月十五)晚6：00

**x民生银行社区支行

1、客户通知：2月13日前，通过折页以及海报条幅的形式通
知绿景尚品，雅士苑以及周边居民前来参加，对已经收集到
信息的客户，**x负责电话通知到个人。

2、物料准备：**x负责折页以及海报，以及来店客户信息登记
表，**x负责收集各种灯谜，准备奖励所用的小礼品，空白纸
条，以及礼品领取表。

3、场地布置：2月14日上午，悬挂好元宵节灯笼;将灯谜吊在
上面;活动期间播放节日音乐，渲染气氛，有条件可以燃放烟
花渲染现场氛围。

1、猜谜活动，必须是现场猜谜，不得将谜语揭下带走。



3、奖项设置：

安慰奖：答对5个以下，黑色签字笔一支

三等奖：答对6-10个，特百惠水杯一个

附注：

1、宣传办法：折页进单元，海报、条幅入社区

2、客户邀约：2月13日进行电话邀约通知

5、重点营销的产品：

1、高收益理财

2、智家卡的优惠

3、存款物业送大米，鸡蛋，还可以送福喜满代金券的优惠政
策

谜语设置：

猜字类：

1、有一只没头没心的鸟（马）

2、一马过桥压断梁（骄）

3、训练好马打三鞭（驯）

4、偏偏人走马就来（骗）

5、一匹怪马两张嘴（骂）



成语类：

6、爱好旅游(打一成语)――喜出望外

7、一块变九块(打一成语)――四分五裂

8、哑巴打手势(打一成语)――不言而喻

9、无底洞(打一成语)――深不可测

10、翘翘板(打一成语)――此起彼落

人名类：

11、济人急难(打《水浒传》人名)――施恩

12、久旱逢甘露(打水浒传人物)――宋江

13、醒后得知一场梦(打《西游记》人名)――悟空

14、事事齐全说汉高(打《三国演义》人名)――刘备

15、僧穿彩衣(打《水浒传》人物)--鲁智深

动物类：

16、两眼外秃大嘴巴，有个尾巴比身大，青草假山来相伴，
绽放朵朵大红花――金鱼

17、白天一起玩，夜间一块眠，到老不分散，人间好姻缘(打
一动物)――鸳鸯

18、身子轻如燕，飞在天地间，不怕相隔远，也能把话传(打
一动物名)――信鸽



19、像鱼不是鱼，终生住海里。远看是喷泉，近看像岛屿(打
一动物名)――鲸

20、身长约一丈，鼻生头顶上。背黑肚皮白，安家在海上(打
一动物名)――海豚、共吃元宵、拉兔子灯等。

银行进村宣传活动总结篇二

无

以吸引客户为活动目的，与社区客户互动，进行项目社区文
化营造与感受，带动新老客户，提高我行社区银行人气，吸
引客户群的关注度，扩大社区银行的影响力与认知度。

1.活动内容

1)体感游戏吸眼球

为达到吸引新老客户群认识我社区银行，走进我社区银行，
特举办此项游戏活动以达到令人瞩目的效果。每周安排固定
时段，在我社区银行门口(或能力可及范围内)开展体感游戏
互动项目。此项游戏内容活动方式新颖脱俗，另外又起到一
个全民健身的效果，定能吸引路过的客户，而这些驻足的客
户，必定有我行正在寻找的客户群体。另外：参加体感互动
游戏的客户需在活动参加详情登记簿上签字留电话以作为我
行客户信息来源。

2)当客户吸引人群吸引至一定规模时，可继续开展有奖抢答
环节。

到访客户既可体验体感游戏的乐趣，又可参加抢答问题的有
奖回馈，宣传定能达到预期效果。

2.交流话题建议



抢答问题建议如下：

1.某银行是哪年成立的?

2.某银行的经营理念是什么?

3.某银行理财产品的产品规格有几种?问题可选择一些针对客
户需求方面的。

3.宣传方式

(1)在社区银行周边小区的报箱内投递活动广告;

(2)在社区银行周边小区的电梯内、宣传栏张贴营销活动广
告;

(3)通过微信宣传活动信息;

4.活动反馈与跟踪销售行动计划

根据活动开展情况，由现场人员总结客户回答问题情况进行
分析，有针对性的服务客户。对于参加游戏互动的客户，待
游戏结束之后再进行有针对性的深度挖掘。

1.目标客户

2.客户组织

约访的新老客户当日来我我行，由接待人员进行简单了解后
进行分流引导，咨询客户带到咨询区，参加游戏客户带至游
戏区登记，游戏开始时间由固定人员讲述游戏方式及注意事
项后开始互动游戏和抢答游戏，对于回答正确我行问题的客
户给与渤海银行专属纪念品。

1.时间



社区银行开业后的节假日或法定休息日均可

2.地点

我行社区银行门口(或能力范围可及内)

xbox360体感游戏机1台3000元

纪念品100份0--500元(可用我行现有水杯或其他)

平板电视1台3000元(社区银行应自有此设备)

1.通过本次活动预计带来的业务量

业务量不敢保，人气量肯定暴增

2.通过本次活动预计带来的影响

预期影响给客户留下深刻印象的同时，配合理财及储蓄产品
的销售，大幅增加网点存款和业务量。

1.活动策划人：2人

职责：安排现场分区接待客户以及设备调试等流程分配

2.活动协调人：3人

职责：接待来访客户并做好推广解释工作

3.活动现场负责人：1人

职责：负责一切当日活动细则

100个创意营销方案



银行个人贷款营销方案

银行进村宣传活动总结篇三

集中展示xx银行的发展历程、企业文化，通过展板的形式，
让广大公众从心底奠定对光大品牌的好感度、认知度。

2、举办金融知识现场咨询服务活动。

备注：宣传内容主要是与居民紧密相关的各类理财产品、金
融服务项目等内容。

备注：人员安排

人员：

人数：

职责

主持人2人现场主持活动，以及现场活动气氛的`控制

活动咨询人员4人负责银行产品的讲解宣传活动现场秩序维护
人员

2人

负责现场活动的秩序维护及安全保障

青年活动志愿者

4人负责书籍捐赠等群众性服务活动

礼仪人员



4人

负责引路以及活动礼品的发放等相关事宜

银行进村宣传活动总结篇四

通过开展金融知识进社区活动，一方面可以把日常生活中需
要了解的金融知识，需要掌握的金融技能，传授给社区居民
和普通百姓，丰富百姓的金融知识和理财方式，普及公众的
金融知识，提高公众的风险识别和防范能力；另一方面，开
展金融知识进社区活动，通过在现场对xx银行文化的介绍、
优势服务、特色产品等的展示，让群众逐渐认识到xx银行，
从心底奠定对xx银行的品牌好感度，熟知度，从根本上提
升xx银行的品牌形象，达到xx银行品牌形象与经济效益的双
丰收。

银行进村宣传活动总结篇五

节目表演区

游戏规则：

（1）你猜我演活动

现场的观众自由组合，两人一组，一人根据展板上给出的词
语进行描述，但绝对不能涉及题板上给出的字，另一方根据
提示来猜，猜出词语最多者胜出。赠送由xx银行提供的礼品
一份。

（2）理财知识知多少

主持人提出一些与金融理财有关的问题，嘉宾最快抢答并回
答正确的给予物质奖励，没有回答正确的给予纪念奖一份。



（3）xx银行现场抽奖活动

2、尔后，再由第一位获奖者抽出第二位获奖者，以此类推，
一共抽出20位幸运者，每人均获得xx银行的答谢礼品一份。

（4）组织社区关爱活动

针对社区开展捐赠书籍、送温暖等青年愿志者活动，深入社
区开展金融服务活动和金融支持弱势群体调研活动，增进金
融系统广大青年对社区弱势群体的了解和关爱，倡导服务社
会、服务公众的奉献精神。

备注：形成良好的社会氛围，扩大活动的社会影响力。做好
活动资料、图片的采集和宣传工作，通过团刊、内联网等形
式，及时发布、上报有关活动的动态信息，交流活动经验，
深化活动效果。


