
2023年酒店广告策划方案(精选7篇)
方案在各个领域都有着重要的作用，无论是在个人生活中还
是在组织管理中，都扮演着至关重要的角色。那么方案应该
怎么制定才合适呢？下面是小编为大家收集的方案策划书范
文，仅供参考，希望能够帮助到大家。

酒店广告策划方案篇一

促销活动中人的因素是很重要的，它体现了一个餐厅的态度，
人们消费更喜欢服务周到人性化的地方。所以在促销之前，
要做好人员的基本服务培训，促销特色培训，态度意识的培
训等等，这样可以让促销活动更好的发挥它的效果。

酒店广告策划方案篇二

：为长方体，长２５米，宽２０米，高１米。按照惯例，举
行开业典礼时宾主一律站立，一般不布置主席台或座椅。现
场装饰：

１.为显示隆重与敬客，可在来宾尤其是贵宾站立之处铺设红
色地毯。

２．在场地四周悬挂标语横幅。

３．悬挂彩带、宫灯，在醒目处摆放来客赠送的花篮、牌匾、
空飘气球等。如：在大门两侧各置中式花篮２０个，花篮飘
带上的一条写上“热烈庆祝××开业庆典”字样，另一条写
上庆贺方的名称。正门外两侧，设充气动画人物、空中舞星、
吉祥动物等。

酒店广告策划方案篇三

今年重点工作之一建立完善得客户档案，对宾客按签单重点



客户，会议接待客户，有发展潜力得客户等进行分类建档，
详细记录客户得所在单位，联系人姓名，地址，全年消费金
额及给该单位得折扣等，建立与保持同政府机关团体，各企
事业单位，商人知名人士，企业家等重要客户得业务联系，
为了巩固老客户和发展新客户，除了日常定期和不定期对客
户进行销售访问外，在年终岁末或重大节假日及客户得生日，
通过电话、发送信息等平台为客户送去我们得祝福。今年计
划在适当时期召开次大型客户答谢联络会，以加强与客户得
感情交流，听取客户意见。

酒店广告策划方案篇四

(一)邀请函准确送到嘉宾手中，及时告知年会开始的时间和
地点，以免嘉宾迟到。

(二)工作人员全体着工装，女生化淡妆，各岗位之间的工作
要衔接稳当，不可擅自离开自己负责的岗位。

(三)遇到紧急情况时要及时回报上级，妥善处理问题。

(四)准备双份计划，以免遇到突发事件。

(五)在会场时工作人员要服务好到场嘉宾及领导，彬彬有礼，
不得恶语伤人。

(六)自觉维持举办年会的场内和场外的秩序。

(七)妥善安排到场嘉宾及参与人员的食宿问题。

酒店广告策划方案篇五

主题： 我的浪漫情人节我作主 !

——爱恒信珠宝点亮 20xx情人节



这一天，天神的眼泪结为钻石，原来爱，早有天意

你可曾知道，在时间的最初，世界一片荒蛮，有颗钻石已为
这段感情而落入地心，祝福划落爱神的脸庞，那弧线便是今
生注定的邂逅，冥冥之中，爱有天意。

有些爱，早已经注定亿万年，远古大地与浩瀚苍穹，静静包
裹着神的那滴眼泪，凝聚成这独一无二的一颗。是幸福是祝
福亦是瞬间感悟，那璀璨切面，映出的灿烂笑容，今生，已
注定只为你一人绽放。

20xx的情人节，浪漫如期而至，爱恒信珠宝捕捉“她”在收
到钻石那一刻，眼中无尽惊喜与幸福幻化的璀璨泪光，以爱
之名，用钻石将瞬间凝固成永远。让你眼中的她因钻石而得
到心仪已久的幸福。

世人相信，每段感情都早已注定，而爱恒信相信，钻石是这
份天意唯一的见证。在时间的最初，爱神为每一段姻缘落下
的一颗晶莹泪珠，从天堂滴落地心，凝结着祝福与祈愿，经
历亿万年的情境交错，在这个特殊的日子寻到她真正的归宿，
化成她喜极而泣的眼中那晶莹泪光。

希腊传说中，钻石本就是天神的眼泪，形成于33亿年前，超
越了时间和自然的力量，经历了难以想象的旅程，来到我们
面前，带着从未黯淡永恒坚定的光芒，见证每一段被爱神以
泪祝福的爱情。没有任何事物比钻石更能喻示真爱的特质：
坚韧璀璨，经历时间空间转换仍历久弥新，而最为重要的是，
它象征天长地久的永恒，33亿年，在天荒地老之前就已经为
爱而生。还有什么，能比在庆祝爱情的这一天，用钻石永恒
光芒照亮她的笑容更美，勇敢说爱吧，以钻石的名义，这爱
是被上天祝福的宿命。8月20日，爱神的眼泪坠落人间，照耀
注定数十亿年的幸福。

当爱情命中注定，就有一颗钻石为你们存在



她是人类目前所知最坚硬的天然物质，比地球上硬度仅次于
她的矿物质还要硬58倍。“钻石”一词来源于希腊
语“adamas”，意为不可征服的， ——— 如人类的爱情。

我们用钻石表明爱的坚定，我们用钻石证明一生一世的誓言，
从浪漫到坚贞，钻石涵盖了爱的所有美丽语言，那顽强而灿
烂的光亮，闪耀着冥冥之中无声的约定，亿万年至今，生生
不息。

希腊人认为钻石是天神的泪珠，每一段爱情都已经为上天注
定，爱神的那滴眼泪凝聚祝福与保佑，经历数十亿年的历练，
到达主人手中，终于见证预言成真，幸福的永恒。

不仅是神话，每一颗钻石，都是跨越艰难才来到主人手中，
那璀璨光芒中闪烁着缘分与天意。最年轻的钻石，都有九亿
年的故事，它们形成于高温高压的地球深处，直到强大的力
量把它们和火山熔岩一起送上地表，这地表之旅充满危险，
它们可能被岩浆湮没，亦可能变成二氧化碳气体，或者受水
流冲刷，被埋没于泥沙之中，等待被人类发现的那一天。一
块钻矿石，经过划线，辟开，打磨和切割，天然的璀璨光芒
才能破茧而出，为有情人见证永恒，凝视那一颗经历了千辛
万苦才映射会心笑容的钻石，你一定会明白，这正是爱，动
荡和磨砺，时间空间自然的改变，都无法磨灭真爱璀璨而顽
强的闪烁，即使天地黑暗，那一点钻石光芒，足够照亮希望，
指引爱情方向。

属于你们的钻石是独一无二的，因为你们爱情是独一无二的，
刚开采出来的钻石在进行切割和打磨之前会依照切工，净度
和色泽分选入多达16，000隔不同的品类，钻石的4c标准(颜
色，重量，切割以及净度)，决定了世界上没有两颗完全相同
的钻石，—— 如爱情。

谁说，幸福的人都是相同的?每一段爱情，从缘起到牵手，再
到永远，都是独一无二，唯有以钻石的璀璨方能呼应你们对



幸福的感念。人们相信，钻石是有灵性的宝石，能够呼应出
拥有人的独特气质，闪耀主人的真我光彩。每个女人都希望
自己是特别的，尤其在爱她的人眼中，她值得最好的。用钻
石赞美她的独一无二吧!闪耀默契的光芒，沉静而灿烂，那是
心心相印的自豪，是属于你们的独特的印记，刻在彼此心上，
如钻石闪耀，永恒不灭。

8月x日，中国浪漫的情人节，地球上每个角落都在宣扬爱情，
同一时刻，闪耀各不相同的感人瞬间。用钻石告诉她，她是
特殊的，是这世间独一无二的只属于你的幸福，她值得这一
颗命中注定来到她手中的钻石，那灿烂光芒，是你们无声的
约定，上天见证，你们相爱，不离不弃，即使如钻石一般经
历沧桑变迁，仍然顽强闪亮真爱光芒，这钻石，是爱神用眼
泪凝结的祝福，也是期待，数十亿年的约定，因你们而圆满。

璀璨美钻：

经年累月的大自然奇迹

钻石是极之罕有的天然瑰宝。每颗钻石的独特个性与其背后
不同的故事赋予它更人性和珍贵的价值。过去数百年来，钻
石一直见证人类每个重要的时刻。今日，钻石继续以神秘浪
漫气质令世人倾倒：戴上爱恒信钻石，见证幸福永恒的爱!
以上内容做成大的展板，通过文字的包装描述来表达钻石的
情感载体。进而提升品牌美誉度，促使消费者对钻石的拥有
欲望埋下伏笔。 活动布置：

3、音乐：情人节快乐、你最珍贵、知心爱人、情深深雨蒙蒙

4、物料：宣传单张、品牌册、x展架、横幅、kt板、礼品、寻
宝标签

一、有爱就有爱恒信



擦亮你的双眼，寻找爱情宝藏

一个情字，诠释了人世间所有的“爱”，囊括了爱情，亲情、
友情等等的感情，可见内涵寓意之广大，爱恒信首饰珍爱世
间的每一种感情，也感谢世间的每一种感情，由此，爱恒信
首饰成为了“爱”的化身，有爱的地方便有爱恒信首饰，有
光明的地方就有爱恒信首饰。 来店顾客均可参加“爱情宝
藏”活动，在店内首饰标签上寻找分别写有“有爱就有爱恒
信”7个字样的小标签，集齐7个字样的标签即可免费兑换爱
情宝藏。奖项设置如下：

价值*元的k金项链、金玫瑰等5个宝物。

二、玫瑰花语表心意

有情人的地方，就有花;有花的地方，就有情人。情人节期间
在爱恒信珠宝购物500元即可获得寓意着“我爱你”玫瑰花，
让你在送她礼物的时候又增添了几分浪漫。

细则：

购物即可获得玫瑰花1枝 寓意“你是我的唯一”

500——999元 3枝 寓意“我爱你”

1000——1499元 5枝 寓意“爱你无怨无悔”

1500——2499元 9枝 寓意“天长地久”

2500——3499元 10枝 寓意“全心全意”

3500——4999元 12枝 寓意“心心相印”

5000元以上 20枝 寓意“永远爱你，此情不渝”



三、爱情“夹夹乐”

在情人节期间，精心为您准备了一个考验你和爱人之间的配
合是不是超呼常人趣味游戏，“爱情夹夹乐”活动。让您在
欢快的购物后还有机会夹出大奖。

细则：

购物满500元以上的情侣每人拿一支筷子，两人合作把盆里的
乒乓球夹到另一个盆中，时间为一分钟。夹的越多奖品越大!

奖品设定：

略

酒店广告策划方案篇六

提高员工劳动技能、服务水平和个人素质;促进转型升级、质
量增效，为升四星级酒店打下良好基础;打造企业文化，提高
管理水平，创造最佳效益。

二、主题口号

迎接建国六十年大庆、掀起酒店创“三优”活动。“创优美
环境、创优质服务、创优秀酒店”。

三、主办单位、组织机构

1、滨海大酒店

2、总指挥、总策划人：齐小安。

3、本次活动组长：官惠燕，副组长：于华谦，成员：李惠若、
梁英妹、黄观昌。



4、具体分工：官惠燕负责活动全过程的组织、落实、检查和
向领导汇报;于华谦负责各部门、区域的卫生检查工作，负责
起草员工宿舍管理制度、起草本次活动的策划方案;李惠若负
责酒店员工仪容仪表、礼节礼貌、优质服务等的培训工作;梁
英妹负责酒店内部管理后勤保障;黄观昌负责酒店的维修保养。

四、参赛对象和内容

酒店全体员工，各岗位、部门都必须2-5组参加竞赛，不允许
以任何理由拒绝参赛，内容为实际技能比赛和本岗位的理论
知识竞赛。

五、时间

国庆节前，为期一个月左右的培训选拔，国庆前两天左右进
行竞赛。

六、活动内容与时间安排

1、劳动技能竞赛

第一阶段为学习宣传期，从8月25日至9月1，学习酒店“迎国
庆创三优”活动的目的及意义，让员工了解参加劳动技能服
务的程序、内容以及活动的意义。

第二阶段为卫生清理和全员培训的准备阶段，时间为9月1日
至9月5日。酒店全体员工要配合海南省的爱国卫生运动，对
全酒店进行一次彻底的清扫工作，使酒店卫生达到标准要求。
于此同时，各负责培训的负责人，要做好人员组织、培训资
料等的一切准备工作。

第三阶段为培训阶段，时间从9月5日至9月20日为培训期，主
要要求，参赛人员熟练掌握本岗位技能与知识。在此期间，
活动小组要对各部门的活动加强管理与检查，确保竞赛活动



的成功。在此期间，活动小组要结合酒店与华侨商业学校的
合作，促进实习学生的实际操作和酒店员工的理论技术水平，
同时组织酒店的文艺娱乐节目，使这次的竞赛活动真正做
到“团结、紧张、严肃、活泼”的迎国庆活动。

第四阶段为初赛阶段，时间为9月20日至22日。各部门对本部
门所有参赛人员进行初赛评比，推选出优秀技术能手，准备
参加酒店比赛。活动小组应积极参加各部门的初赛选拔。

第五阶段决赛阶段，时间为9月22日至9月30日。这期间，各
部门将已经选拔的竞赛选手进行心理素质培训并做好参加竞
赛的所有准备工作。活动小组要紧密跟进，检查各部门的准
备工作是否完备，要确保竞赛的成功。组长要根据实际情况
与总指挥确定竞赛日期。

2、文艺娱乐节目比赛

(1)活动规模和方式

演出节目由各部门自己排练，每个部门2-5个节目，多者不限，
由活动小组筛选后(预赛)方能参加酒店比赛。节目应有红色
歌曲、流行歌曲、经典歌曲、民族歌曲、情感歌曲;舞蹈、街
舞、竹竿舞、海南民族舞、集体双人舞;小品、相声、服装表
演、乐器演奏、京戏以及才艺表演(书法、绘画等)。娱乐节
目的组织应该由有经验、热心于娱乐的同志来组织、策划。

(2)、费用开支与后勤保障

本次活动的规模、费用应由总指挥确定后，由分管后勤的负
责保障本次活动所需物品采购、会场布置、音响、标语、条
幅、贵宾烟、打火机、烟灰缸、饮料、奖金、奖品、工作人
员的到位和全程摄像，并组织2-3名有经验的主持人。

(3)、文艺娱乐节目的评比



活动小组组织制定娱乐节目的评比打分标准，确定评委，评
委熟悉评分标准后，按标准进行评比打分，评出本次活动的
单项奖和集体奖的奖项。

4、颁发奖金与奖品

由领导对受奖人员进行颁奖。

七、竞赛奖项

1、先进卫生集体。通过一个月左右的卫生清扫，活动小组每
周进行评比，卫生好的单位可评为先进卫生单位。

2、酒店金牌服务员。标准由活动小组组长与总指挥确定后实
施执行。

劳动技能选手分金牌服务员和一、二、三等奖;文娱节目分个
人、集体一、二、三等奖。

3、先进集体。被评上一、二、三等奖的部门可评为先进集体。

4、奖励。金牌服务员奖励现金500元，技术能手一等奖300元，
二等奖200元，三等奖100，先进集体奖励现金200元。

5、娱乐节目的奖项分1、2、3等奖，奖金同上。

八、评比标准

各参赛部门要根据实际操作、理论技术标准，制定评分标准
和计分要求并在9月5日前交给活动小组，活动小组依据上述
标准与要求，制定竞赛流程，待基本确定后报给总指挥。总
指挥签字确定后分发活动小组成员和各相关部门实施执行。

九、参赛领导与嘉宾



决赛前本次活动小组应征得总指挥批准，邀请中心领导和嘉
宾;酒店中层以上领导无特殊情况均要参加。(邀请嘉宾待领
导确定后列出名单由专人邀请)。

十、活动准备

待竞赛日期确定后，本次活动小组就要确定有关人员对会场、
场内、场外、主席台进行布置;对参赛人员的名单、参赛顺序，
参赛节目，节目顺序进行周密安排，精心准备，以免出错。
安排好后还要进行仔细核对，一定做到万无一失。

十一、竞赛和娱乐节目活动程序

1、主持人开场白、宣布庆国庆六十周年，滨海大酒店劳动技
能竞赛和娱乐活动开始。

2、主持人介绍主席台领导与嘉宾。

3、中心领导致辞。

4、酒店领导(本次活动总指挥)讲话。

5、应邀嘉宾讲话。

6、竞赛开始。

7、评委打分

8、酒店领导进行小结。

9、酒店自编自导自演的节目开始。

10、评委打分。

11、中心、酒店领导颁奖。



12、领导与受奖人员合影留念。

13、本次大赛闭幕

酒店广告策划方案篇七

１．关注天气预报，提前向气象部门咨询近期天气情况。选
择阳光明媚的良辰吉日。天气晴好，更多的人才会走出家门，
走上街头，参加典礼活动。

２．营业场所的建设情况，各种配套设施的完工情况，水电
暖等硬件设施建设。

３．选择主要嘉宾主要领导能够参加的时间，选择大多数目
标公众能够参加的时间。

４．考虑民众消费心理和习惯，善于利用节假日传播组织信
息。比如各种传统的节日、近年来在国内兴起的国外的节日、
农历的３、６、９等结婚较多的日子。借机发挥，大造声势，
激励消费欲望。如果外宾为本次活动主要参与者，则更应注
意各国不同节日的不同风俗习惯、民族审美趋向，切不可在
外宾忌讳的日子里举办开业典礼。若来宾是印度或伊斯兰国
家的人那则要更加留心，他们认为３和１３是忌数，当遇到
１３时要说１２加１，所以开业日期和时间不能选择３或
１３两个数字。

５．考虑周围居民生活习惯，避免因过早或过晚而扰民，一
般安排在上午９：００―１０：００之间最恰当。


