
母亲节活动内容文案 母亲节活动内容的
总结(模板5篇)

在日常学习、工作或生活中，大家总少不了接触作文或者范
文吧，通过文章可以把我们那些零零散散的思想，聚集在一
块。大家想知道怎么样才能写一篇比较优质的范文吗？下面
我给大家整理了一些优秀范文，希望能够帮助到大家，我们
一起来看一看吧。

母亲节活动内容文案篇一

每年的五月的第二个星期天是一个特别的日子，在这个特殊
的日子里，我们心怀感恩，向给与我们生命和灵魂的最伟大
的女人-母亲，致以最深沉的爱意和最美满的祝福。

我们的活动以海报制作，贺卡征集，写信传情等方式开展。
在本部门成员的努力准备以及勤工管理中心各部门成员的积
极配合下我们的活动有条不紊的进行着：

我社区两次参加了区举办的“整洁文明迎五一，为母亲节做
贡献”系列活动。本届母亲节系列活动进一步激发了地区发
展活力，升华了城市精神，展现了地区凝聚力、吸引力和影
响力。全区上下要进一步发扬母亲节系列活动中体现出来的
团结协作、顽强拼搏的精神，抢抓机遇，乘势而上，开拓进
取，扎实苦干，为实现营口开发区经济社会的科学发展、创
新发展、和谐发展，全面建设辽宁沿海经济带科学发展示范
区作出新的更大的贡献。

海北州各级妇联上下联动，在全州范围内慰问了124户困难女
工、贫困母亲、“两癌”患者和孤寡老人，送上了价值近5万
元的母亲邮包、棉被、米面油等物资，带去了妇联组织娘家
人的温暖和关心。海南州妇联携手州总工会、州红十字会，
走访慰问了17户非公企业特困母亲，送去奶粉、棉被等价值2



万余元的慰问品、慰问金。黄南州妇联、同仁县妇联为46名
社区贫困母亲代表发放了母亲邮包，送上一份节日的祝福。
城北区妇联对工作在超市、环卫、学校等一线的30名优秀母
亲代表进行了慰问。格尔木市唐古拉山镇妇联开展了“关爱
孤寡老人献爱心”活动，为5位孤寡老人免费办理了公交老
年ic卡。

这次活动不仅营造了孩子们共同“感恩母亲，体验亲情，传
承美德”的良好氛围，而且让学生体会到了父母的艰辛，增
强了爱家、爱父母、爱生活的感情。

母亲节活动内容文案篇二

5月10日，为迎接母亲节这一具有非凡意义的日子，在母亲节
来临之际，聊城大学于西校区星月广场特举办了“花开五月
天，感恩母亲节”母亲节系列活动。

此次母亲节系列活动共分横幅祝福签字、二十四孝古装剧表
演、三行情诗作品展示和街拍采访四个环节。活动伊始，路
过的热心同学在“慈作舟船春可度，孝为笔墨画长馨”的感
恩母爱条幅上纷纷写下对母亲的祝福并署名，短短几分钟，
整条横幅已经写满了同学们的祝福。随后，上演了一场感人
至深的二十四孝之江革负母的孝母古装剧表演，主要讲的是
在王莽新政时期，兵荒马乱，江革与母亲遭遇劫匪最终江革
用孝行感动劫匪的故事。江革负母的故事感人肺腑，主演们
将剧情演绎的淋漓尽致，深深感动了在场的每一位同学。爱
无言，诗三行，在紧接着的三行情书作品展示中，大家将自
己想对母亲说的话，以三行情书的形式展现，向妈妈告白。
同学们将自己对母亲的爱融入到短短的三行诗中，语言质朴
但感情真挚。最美的话语只送最爱的人，即使是短短三行文
字也能风情万种。其中“妈妈我最爱你别告诉爸爸”以幽默
诙谐的方式向妈妈表白吸引了众多同学们驻足观看。

“千里传情，感恩母爱”最后一个环节便是街拍采访大声说



出我爱你，在母亲节来临之际，通过街拍采访，给大家录制
祝福母亲的视频短片并现场让同学们掏出手机向母亲告白，
用镜头来记录大家对母亲的祝福，向母亲大声说出我爱你，
为同学们营造出浓浓感恩氛围。

此次活动的的成功举办不仅为同学们提供了一个表达感恩，
表达关心的平台，更是通过一系列活动让同学们懂得母亲的
辛劳，从而传承我们五千年来孝行为先的优良传统，提高广
大同学的思想道德素质。

母亲节活动内容文案篇三

“慈母手中线，游子身上衣。”母亲节即将来临，为进一步
加强学校学生思想道德教育，弘扬中华民族孝亲敬老、珍视
亲情的传统美德，让学生了解母亲为自己成长所付出的艰辛，
理解母亲对自己的期望，懂得如何去感恩，如何去关爱他人、
关爱社会。结合区教育局相关文件精神，成都市列五书池学
校认真组织开展了系列“母亲节”庆祝活动，达到了良好的
教育效果。

一、学校领导高度重视，德育处具体实施，制定详细活动计
划。首先利用国旗下讲话和红领巾广播站对学生加强宣传，
让学生明白每年五月第二个星期日为母亲节。同时，也通过
各种类形式的宣传文章，让学生懂得孝敬父母、关爱他人的
重要性，营造校内浓郁爱心氛围。

二、结合学校开展的“书香校园”、“书香班级”、“书香
家庭”的系列读书活动，学校有目的性地指导学生及家长阅
读相关类书籍，并撰写读书心得，学校选择优秀文章在全校
宣传，起到了良好的教育效果。

三、召开主题班队会，讲述“母亲故事”，引导小学生用实
际行动来回报自己的母亲。



四、要求中高年级学生开展“制作贺卡送母亲”活动。

五、学校发出倡议，号召全体学生在母亲节当天为自己的母
亲做一件有意义的事情。有的同学为母亲洗一件衣服，有的
为母亲洗脚，有的为妈妈捶捶背，有的为母亲做一道可口的
菜等等。孩子们在这一件件饱含深情的小事中，体会到了母
亲的艰辛，同时也是对学生起到和很好的教育效果。

在整个活动中可以看到，每位学生都用心去做，认真构思，
精心描画，虽然笔触还嫌稚嫩，用语不够精炼，作品有点粗
糙，但色彩斑斓的祝福卡片足以展示出学生对妈妈真挚的感
激与祝福。在“母亲故事”中，同学深情的讲述故事，声色
并茂，包含感情。通过此次活动，能让学生们更好地感受中
国自古以来孝敬父母的传统美德，激发他们在今后的学习生
活中更加奋发向上，努力成材，以报答母亲的养育之恩。

今后，学校将继续以此类节日为契机，加强对学生的思想道
德建设，为建设和谐校园而努力。

母亲节活动内容文案篇四

为了迎接5月10日母亲节的到来，__社区妇联携手银监团委特
别策划了一场以“多一份了解多一份财富保障”为主题
的“金融知识问答亲子赛”活动，以学习金融知识，提高女
性消费者金融素养及金融风险防范意识作为献给母亲节的特
别礼物，有来自社区的近百名妇女及家人一起参加本次活动。

下午3时左右，__社区文化广场格外热闹。正式活动前，现场
摆放的金融知识宣传台前被参加活动人员围的水泄不通，大
家纷纷领取着有答题范围的《打击非法集资、远离金融诈
骗》、《电信网络诈骗的危害性及防范知识》等各种宣传彩
页和小礼品。

活动由__银行主任和理财经理主持，通过金融知识有奖竞答，



让金融知识融入居民的生活中，活动中间穿插的由社区文艺
团队表演的舞蹈《好日子》、《又见北方吹》、柔力球《五
星红旗迎风飘扬》、《柔力球之歌》、黄梅戏《黄梅歌声天
下扬》等五个节目让竞答活动有张有弛，精彩纷呈。特别是
针对近年来，以侵财为目的的经济犯罪活动日益增多，非法
集资等涉众型经济犯罪活动比较突出和犯罪分子利用女性警
惕不高的弱点，实施网络诈骗的案件也是层出不穷，主持人
一反常规，通过一个个案例让参赛家庭分析如何正确应对、
处理，竞答者十分踊跃，也让现场的观众感触颇深，深受教
育。

此次金融知识问答亲子赛，以家庭组团的活动形式，促进了
家庭共同了解金融知识，增加活动的趣味性和群众参与度，
特别是提高了妇女和老年居民理性投资，重视和防范非法集
资，树立科学投资理财观念，也让社区妇女同胞们和家人一
起过了一个不同寻常而特别有意义的母亲节。

母亲节活动内容文案篇五

1.母亲节的由来：母亲节最早是古代的希人和马人都会举春
季节日，以表达他们对母亲神的崇敬。后，在中古世纪的'英
国，大致在每的二月底至四月初的四旬斋的第四个星期日，
就是母亲日。那一天，长大的孩子，必须带著物回家，送给
自己的妈妈。在美国，最早关於母亲节的记载是1872由茱丽
雅所提出的，她建议将这一天献给「和平」，并在波斯顿等
地举母亲节的集会。

1907，费城的安娜为发起订全国性的母亲节而活动。她说服
她母亲所属的西维琴尼亚州的教会，在她母亲逝世二周的忌
日即五月的第二个星期天，举办母亲节庆祝活动。之后，安
娜和支持者们开始写信给部长、企业家和政治家，要求订全
国性的母亲节。威尔生总统亦於1914发表官方声言，让母亲
节成为全国性的节日，就是每五月的第二个礼拜天这一天。



2.活动目的：提升当日营业额。争取新顾客，巩固顾客。树
红屋真情服务、用心品质的健康企业形象。

xx5月14日

因为母亲节的节日性，优惠套餐也许可以提升销，但出于企
业形象建设等长远益以及顾客感受考虑促销活动应以感情诉
求为主。在母亲节当天对所有同母亲一同来就餐的顾客都送
一张母亲节贺卡和一支康乃馨。顾客可以现场在贺卡上填写
为母亲送上的祝福，可以由服务人员在店内为其广播祝福语。
注：a活动仅限与母亲一同来的顾客，无论纪大小。具体由服
务人员观察询问。

允许多送但允许过任何一位来就餐的母亲，否则会使顾客产
生满。b广播人员语气语调务必恳富含感情，可有敷衍走形式
情况发生，负责会使顾客感到尴尬和被戏感觉。小学生相对
而言比较适合。c配合《世上只有妈妈好》等歌曲伴奏读效果
比较好。

1.文案题目：红屋“母亲节我最想对母亲说的一话”活动

2.文案正文：母亲节，你为母亲准备么礼物？其实，你真的
用为此大伤脑筋，因为最能让母亲快乐的事莫过于全家人的
团圆与平安。送上一枝盛开的康乃馨，送上一真心的祝福，
一顿可口而轻松的团圆饭，就是对妈最好的礼物。这一红屋
都为你准备好。您送给母亲最贴心的祝福，红屋送您最贴心
的服务。

3.宣传方式：pop宣传海报，条幅。

费用预算

1.根据三家店三月份人潮统计分析：中山店周日最高人潮326
人，平均人潮288人延安店周日最高人潮250人，平均人潮196



人闽江店周日最高人潮232人，平均人潮196人其中，周人潮
多数情况下较周日人潮要多。另外根据xx母亲节促销活动资
来看一部分人倾向于母亲节在家吃饭。我们闽江店顾客的重
要组成部分儿童没有强的意识和足够经济能与母亲到红屋就
餐。

因此，本着促销用品能短缺及节约的原则由各店经预估人潮。
我个人认为中山店发放康乃馨150支、贺卡100份，延安店发
放康乃馨80支、贺卡100份，闽江店发放康乃馨90支、贺
卡100份。贺卡剩余可以存放，康乃馨保存期短，如出现大剩
余可送出或由服务人员在店门口售卖均可。2.促销成本预算
康乃馨批发价大约在每打9元左右，每打12支。费用在300元
以下。

贺卡根据质同批发价大约在至元左右。但出于宣传效果考虑
贺卡应有红屋标志并且较为精美具一定保存价值。费用应该
可以控制在300元以下。总费用可控制在600元左右，促销成
本较低。

“游子吟：慈母手中线，游子身上衣，临行密密缝，意恐迟
迟归，谁言寸草心，报得三春晖。”、“世界上一切光荣和
骄傲都来自母亲”、“妈妈你在哪儿，哪儿就是最快乐的地
方”、“世界上许多事物都是假的，空的，而母爱却是真的、
永恒的、不灭的”；美国国会1914年5月7日通过决议，确定
每年五月的第二个星期天是母亲节。母爱是无私的，更是没
有国界。母亲一生为养育儿女呕心沥血，付出的最多。这一
天正是提醒每位做儿女的要永远记住母亲的辛劳和养育之恩。
为了纪念这个温馨的节日，人们一般都以赠送康乃馨来表达
对母亲深深的爱恋，康乃馨是母爱之花，它是慈祥、温馨和
真挚的代名词。在国外在这一天康乃馨是花市里的俏销货，
其销量是十分惊人的。

xx年2月初，我作为应邀作为策划人协同策划组对我市进行了
一次大范围及详细的市场调查。通过两个星期的调查，我们



发现：在母亲节期间的主要消费群体是25—45岁的，约占55%；
其次是18—25岁的消费群体；而45岁以上的消费群体也占到
了将近3%；消费者购买花卉的数目组合以1支、3支、6支、9
支、12支、33支等数目为主，大约占到76%；市内其他花卉销
售商在母亲节期间基本没有什么较大的促销活动，即使有也
只是针对零售花店的通路促销，更多的花卉销售商及花店采
取的是自然销售，从业人员营销观念比较落后。市内人们经
常光顾的场所如电影院等虽然每年也搞活动，但不外乎幸运
抽奖、降价优惠等形式，内容千篇一律，没有新意，而且活
动宣传乏力，不到位，效果不佳。另外，在受访人群中，
有56%的消费者认为每年都送康乃馨缺乏新意，不能将母亲节
温馨长久留住，希望除赠送康乃馨以外，能赠送其他更时尚
更有保留价值的礼品。显然，消费者的需求意味着巨大的商
机。

通过这些资料的收集、整理、判断、分析后，我们首先提出
了重新定位公司目标消费群市场的草案：

a类消费群：25—45岁的消费群，此类消费者都是母亲节康乃
馨消费的主力人群。此类群体或是处于事业的起步期、上升
期，或已事业有成，由于性格、年龄、偏好、收入、环境、
习惯、价值观等原因，使得此类群体显得心态尤为成熟，能
深切体会到做母亲的疾苦。

b类消费群：45岁以上的消费群，此类人群虽然对新事物的接
受程度不如年轻人，但由于每年母亲节气氛的影响，在整个
花卉消费群体中已占有3%的比例，说明其时尚心态渐起，是
一支易被“感化”的群体，如果其儿女能够推波助澜，媒体
广告刺激到位，则此类消费群可能成为一只“绩优股”，升
值潜力很大，而且也是一个值得关注的社会现象。

c类消费群：18—25岁的消费群，他们富有激情，崇尚浪漫、
时尚，喜欢幻想，能快速接受新事物，是一个为了求新、求
变永远也不会厌倦的时尚阶层。她将是影响b类消费群的一



支“伏兵”，即不能放弃，而是要有针对性的进行市场推广。

该草案采取了“抓两头带中间”目标市场定位：即通过对a类
消费群和b类消费的重点诉求，带动c类消费群的积极参与。a
类消费群的消费意识最强，需求最大，是主要目标市场，也
是广告的主要对象。b类消费群虽然需求较小，但如果购买欲
望被激发出来，也是一个不小的市场，而且其社会影响对公
司的品牌建设将十分有利。


